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Sprawozdanie z konferencji
»Retoryka wizerunku medialnego”,
Warszawa, 5-6 listopada 2015 roku

Tuz po ogloszeniu sktadu nowego Sejmu i Senatu, w roku konczacym cykl ko-
lejnych wyborow: do Parlamentu Europejskiego, samorzadowych, prezydenckich
i parlamentarnych, Polskie Towarzystwo Retoryczne (PTR) zaprosito badaczy do
przedstawienia naukowej refleksji na temat wizerunku medialnego. Rzeczywiscie,
czesSc¢ prelegentéw odniosta sie do minionych wydarzen politycznych, ale w wysta-
pieniach przedstawiono réwniez inne interesujace poznawczo rozwiniecia tematu
konferencji. Tym razem organizatorzy XIV konferencji Polskiego Towarzystwa
Retorycznego zaoponowali m.in. nastepujace ramy badawcze: retoryczne narze-
dzia budowania wizerunku medialnego, rola logos, ethos i pathos w wizerunku
medialnym, retoryczne strategie budowania i niszczenia wizerunku medialnego,
zastosowanie koncepcji retorycznych w analizie wizerunk6w medialnych, wyko-
rzystanie figur retorycznych w wizerunkach medialnych.

Tradycja, skierowanych nie tylko do cztonkéw PTR, spotkan naukowych jest
wspolpraca organizacyjna z jednostkami naukowymi. Tym razem juz po raz
trzeci w historii PTR konferencja odbyla sie dzieki goscinnosci Wydziatu Nauk
Spotecznych Szkoly Glownej Gospodarstwa Wiejskiego. W przemodwieniu inau-
guracyjnym jego prodziekan — prof. Stanistaw Stepka — nawigzal miedzy inny-
mi do tematu konferencji, wskazujac na wielkg wage ksztaltowania wizerunku
uczelni, naukowcéw i samej nauki. Zyczyt, by cel naukowego spotkania, a wiec
przedstawienie najnowszych badan retorycznych, przyniost owoce w postaci wy-
korzystania wnioskow przez praktykow komunikacji i ksztaltowania wizerunku.
Natomiast przewodniczaca Polskiego Towarzystwa Retorycznego, dr hab. Maria
Zateska, zakonczyta swoje przemowienie stowami: ,,Niech jakos¢ badan dyskusji
pozytywnie wplynie na wizerunek retoryki”.

Przez dwa dni wygloszono 21 referatow w 7 panelach tematycznych. Prelegenci
przyjechali zas z 14 osrodkow akademickich i instytucji naukowych. Pierwszy
panel poswiecony zostat swoiscie rozumianemu wizerunkowi medialnemu przed
epoka mediow masowych. Uczestnicy wystuchali referatu prof. Joanny Partyki,

Ewa Modrzejewska, Sprawozdanie z konferencji "Retoryka wizerunku medialnego"... e 62



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 3/2015, p. 63

reprezentujgcej Instytut Badan Literackich PAN, pt. ,,Szesnastowieczny marke-
ting polityczny, czyli o tym, jak Marcin Kromer przedstawiat swdj kraj Henrykowi
Walezjuszowi”. Prelegentka zwrdcita uwage na retoryczny aspekt zmagan autora
,Polonia, sive de situ...” ze stereotypami o Rzeczpospolitej, ktére w owym cza-
sie krazyly po Europie. Dla poréwnania przywotala rowniez dzieto z podobnego
okresu pt. ,,Polska” autorstwa Jana Krasinskiego, ktory w zhiperbolizowany spo-
sob zachwalat przymioty ojczystej ziemi i jej mieszkancow.

W kregu protoplastow wspotczesnego marketingu narodowego i budowa-
nia marki kraju pozostata Anna Dzialak-Szubinska, doktorantka i pracownik
Zakladu Jezyka i Kultury Luzobrazylijskiej w Instytucie Studiow Iberyjskich
i Iberoamerykanskich UW, ktéra przedstawita siedemnastowieczny panegiryk na
cze$¢ Portugalii, bedacej 6wczesnie w unii personalnej z Hiszpania. W refera-
cie pt. ,,Opowiesci, ktore »wprawia w zachwyt i zdumienie wszystkie narody«,
czyli »Kwiaty Hiszpanii, wspaniatosci Portugalii« (1631) Anténiego de Sousa de
Macedo” badaczka wskazata na charakter utworu, w ktorym nie tylko chodzito
o zachwalanie cudzoziemcom Portugalii — ,,najukochanszego dziecka Bozego”,
ale rowniez jego perswazyjnym celem byto pokrzepienie rodakow w schytkowym
okresie zaleznosci politycznej oraz podtrzymanie nadziei na odzyskanie niepod-
legtosci.

Czasow dawnych dotyczylo rowniez wystgpienie dr Magdaleny Ryszki-
Kurczab, adiunkta w Instytucie Filologii Polskiej Uniwersytetu Pedagogicznego
w Krakowie, pt. ,,Retoryczne metody uwiarygodniania przekazu w drukowanych
relacjach z XVI-wiecznych polskich dysput wyznaniowych”. Badaczka podda-
}a analizie 10 starodrukéw relacjonujacych publiczne dysputy teologiczne, ktdre
prowadzili ze sobg katolicy z reformatorami. O ile samg debate trzymaly w ry-
zach zwykle Scisle wyznaczone ramy jej przebiegu (chodzi rowniez o stosowane
w wywodach argumentacyjnych zasady dialektyki), o tyle w tekstach opisujacych
debate strony sporu stosowaty rozne srodki retoryczne i erystyczne stuzace prze-
konaniu czytelnika do swoich racji.

Kolejny panel pt. ,,Rola jezyka i obrazu w ksztaltowaniu wizerunku” rozpo-
czela dr Ewa Modrzejewska, reprezentujaca Polskie Towarzystwo Retoryczne,
z referatem ,,Ile twarzy Andrzeja Dudy? O retoryce wizerunku medialnego z okla-
dek tygodnikéw”, w ktorym przedstawita m.in. figury i tropy stosowane przez
redakcje do kreowania wizerunku Andrzeja Dudy. Wnioski wyciggneta na podsta-
wie analizy 50 okladek z 14 tygodnikéw spoteczno-informacyjnych z okresu od
stycznia do pazdziernika 2015 roku.

Na wage publicznych wypowiedzi politykow, ktore wspottworza wizerunek,
zwrocit uwage dr Marek Kochan, reprezentujacy Uniwersytet SWPS. W swo-
im referacie pt. ,Jezyk jako element wizerunku oséb publicznych” przywotat
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i omowit miedzy innymi takie przykiady, kiedy polityk zostaje zapamietany nie
przez pryzmat tego, co dokonat, ale bonmotu, ktory zdarzyto mu sie powiedziec.

W ostatniej prelekcji panelu Malgorzata Tadeusz-Ciesielczyk, doktorantka
Uniwersytetu im. A. Mickiewicza w Poznaniu, przedstawita wyniki swoich badan
przeprowadzonych wsrod studentow i pracownikéw mediow na temat poziomu
Swiadomosci jezykowej dziennikarzy jako elementu wiarygodnosci wizerunku
medialnego. W podsumowaniu stwierdzita, ze wsrod obu badanych grup brakuje
wiedzy z zakresu szeroko rozumianej kultury stowa.

Od referatu pt. ,Jak pokaza¢ rozwdj polskiej wsi” dr Agnieszki Kampki
z Wydzialu Nauk Spotecznych SGGW rozpoczal sie panel zatytulowany
,Obrazowanie zjawisk spotecznych”. Badaczka siegneta do archiwalnych kronik
filmowych, w ktorych opisywano wies, oraz wspotczesnych dokumentéw i mate-
riatow dostepnych na stronach internetowych instytucji panstwowych, takich jak
ministerstwo rolnictwa. Zwrocita uwage na to, ze wspotczesnie niedoceniana jest
sita perswazji wizualnej — w tej sferze wcigz wykorzystywane sg te same toposy
inwencyjne, a symbolem rozwoju niezmiennie od kilkudziesieciu lat jest traktor.

Nastepnie z referatem pt. ,Wizerunek staroSci w reklamie telewizyjne;j.
Stereotypy i ich wplyw na postawy spoteczne wobec seniorow” wystgpita Joanna
Smietanka, doktorantka na Uniwersytecie Wroclawskim, ktéra przeanalizowata
reklamy telewizyjne produktow i ustug skierowanych do os6b starszych lub wy-
korzystujace aktorow z grupy wiekowej ,,60 +”. Wskazala na stereotypowe, zwy-
kle negatywnie konotujace, przedstawianie seniorow jako tych, ktorzy sq obciaze-
niem dla najblizszych, nawet jesli w kreacji reklamowej miato dominowac ciepte
spojrzenie na starosc.

Pierwszy dzien konferencji zakonczyl panel ,,Narzedzia budowania wizerun-
ku”, w ktorym wygloszono trzy referaty. Doktorantka Wydziatu Dziennikarstwa
i Nauk Politycznych, Sonia Matlak, wystapita z prelekcja pt. ,,Autodyskredytacja
jako element budowy wizerunku medialnego”. Przywotata ona przyktady zacho-
wan autodyskredytacyjnych, ktére w dobie tabloidyzacji mediow (zwykle celowo)
wykorzystywane sg przez osoby publiczne do tworzenia swojego wizerunku. We-
dhug badaczki takie dzialania mogq silnie angazowac¢ odbiorce komunikatu oraz
mogaq miec charakter integrujacy.

Z kolei dr Artur Mamcarz-Plisiecki, z Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego
Jana PawlaIl, przypomniattrzy spoty wyborcze z jesiennej kampanii do Parlamentu,
ktore postuzyly mu za ilustracje do tez wystapienia o retorycznych srodkach uwia-
rygadniajacych mowce (tytul wystapienia: ,,Arystotelesowskie: phronesis, arete
i eunoia jako pelnia mozliwosci kreowania wizerunku. Analiza na przykiladzie
wybranych politykow”).

Te sesje zamknal referat dr Katarzyny Molek-Kozakowskiej, adiunkta
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w Instytucie Filologii Angielskiej Uniwersytetu Opolskiego, zatytutowany ,, The
rhetorical construction of political leadership: A case study of hillaryclinton.com”.
Badaczka zajela sie porownaniem retorycznych strategii budowania — jak to ujela
— ,,marki Hillary Clinton” w kontekscie amerykanskich prawyboréw przed wybo-
rami prezydenckimi w 2008 roku oraz podczas prekampanii w 2015 roku.

Na drugi dzien obrad zaplanowano trzy sesje — pierwsza z nich, zatytutowang
,» 1ypy wizerunkéw medialnych”, otworzylta dr hab. Maria Zateska z Uniwersytetu
Warszawskiego z referatem pt. ,,Wizerunek naukowcéw w mediach”. Prelegentka
podjeta temat rozpowszechnianego przez media cliché na temat badaczy. W refe-
racie zostalty oméwione komunikacyjne mechanizmy odpowiedzialne za podziat
wsrod naukowcow na ,,niewidoczng wiekszo$¢” oraz ,,widoczna mniejszoSc¢”, kto-
ra ksztaltuje stereotypowy wizerunek naukowca.

Analize technik retorycznych, za pomocg ktorych tworzony jest wizerunku
trenera personalnego (coacha), przedstawit dr Michal Mokrzan z Uniwersytet
Wroctawskiego (referat pt. ,Create a coach! Retoryka wizerunku medialnego
trenera personalnego”). Odwotujac sie do metodologii antropologii retorycznej
i koncepcji wypracowanych w ramach governmentality studies, prelegent omowit
komunikacyjne sposoby uwiarygadniania coacha jako osoby otwartej, godnej za-
ufania, kompetentnej i posiadajgcej duze umiejetnosci zawodowe.

W kolejnych dwoch wystgpieniach podjety zostat aktualny, polityczno-spotecz-
nie znaczgcy temat imigrantow. Badaczki reprezentujagce Uniwersytet Papieski
Jana Pawla II w Krakowie, dr Katarzyna Drag i mgr Bernadeta Cich, w wystapie-
niu pt. ,,Obrazy medialne — obrazy mentalne. Retoryka obrazu migrantow” zwro-
city uwage na budowane przez media obrazowe komunikaty na temat migrantow,
ktore majq swoje konsekwencje w uruchamianiu tak zwanych powszechnych ob-
razo6w mentalnych. Podjely ponadto refleksje dotyczacq percepcji i spotecznego
wplywu tego zjawiska w kontekscie kompetencji nie tyle jezykowych, co komu-
nikacyjnych. Przyklady obrazow medialnych imigrantow w Europie i Stanach
Zjednoczonych omoéwila za$ dr Anna Bendrat, amerykanistka z Uniwersytetu
Marii Curie-Sktodowskiej (referat pt. ,, Terrorysta, intruz, obywatel Swiata — me-
dialne portrety imigrantéw a hiperrzeczywistos¢ obrazu”). Prelegentka, nawigzu-
jac do prac J. Baudrillarda, przedstawita swoje refleksje naukowe, poparte analizq
zebranych przyktadow, dotyczace retorycz-nych aspektow konstruowania perswa-
zyjnych obrazéw medialnych.

Panel pt. ,,Osoba i jej wizerunek medialny” rozpoczela dr Aneta Wojciszyn-
Wasil, pracownik naukowy Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego Jana Pawta II,
a takze dziennikarka radiowa, ktéra zwrocita uwage na nowe aspekty tworzenia
wizerunku medialnego radiowcow. W dobie konwergencji srodkow masowego
przekazu radio przestato by¢ jedynie medium audialnym. Celem wystgpienia pt.
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,Osobowos¢ radiowa. Narracje autokreacyjne w awizualnym(?) medium” byto
wskazanie szerokiej gamy strategii autonarracyjnych, jakie wspoétczesne radio
wykorzystuje do tworzenia wizerunku antenowego popularnych osobowosci
radiowych.

,»lelewizyjne opowieSci transformacyjne” byly tematem przedstawionym
przez kolejnego prelegenta — absolwenta socjologii na SGGW, Jarostawa Siwka.
Przyblizy} on narracyjng konstrukcje formatu telewizyjnego typu makeover show,
ktorego scenariusz oparty jest na motywie szybkiej, gruntownej i spektakularnej
transformacji bohatera (chodzi o programy, takie jak: ,,Fat Killers. Zabojcy thusz-
czu”, ,Kuchenne Rewolucje”, ,,Nasz Nowy Dom”). Badacz zwrécit uwage na per-
swazyjne Srodki, ktore sg elementem tego — jak chciat autor — ,,swoistego gatunku
retorycznego”, a stuzg zbudowaniu opartej na emocjach wiezi z audytorium zasia-
dajacym przed ekranem telewizora (referat pt. ,,Publiczna transformacja wizerun-
ku jako podstawowe zatozenie Telewizyjnych Opowiesci Transformacyjnych”).

Druga sesje tego dnia zakonczyto wystgpienie dr Agnieszki Budzynskiej-Dacy
z Uniwersytetu Warszawskiego pt. ,,Wizerunek wiasny jako wizerunek medial-
ny”. Badaczka przedstawila efekt analizy zadania, ktdére realizowali studenci
w ramach swoich ¢wiczen, tj. wideonagran skierowanych do potencjalnych pra-
codawcow, a zawierajgcych tresci autoprezentacyjne. Zwrdécita szczeg6lng uwage
na inwencje retoryczna, fortunnos¢ wybranych strategii autoprezentacyjnych oraz
sposoby budowania ethosu retorycznego (charakter, kompetencje i identyfikacja
z audytorium), co stato sie podstawa do do rozwazan na temat kreacji wizerunku
medialnego jako wizerunku wlasnego.

Ostatni panel zatytulowany ,Wizerunki polityczne” rozpoczela dr Maria
Joanna Gondek z Katolickiego Uniwersytetu Lubelski Jana Pawta II, z wysta-
pieniem zatytutlowanym ,,Znaczenie ethos w kreowaniu wizerunku medialnego”,
ktora rowniez podjela rozwazania na temat jednego z trzech wymiarow perswazji.
W swoich rozwazaniach naukowych podkreslita trudnosci interpretacyjne doty-
czace charakteru wizerunkow, odczytywanych w wymiarze retorycznym i sofi-
stycznym.

Przedmiotem referatu ,,Wybory, telewizja i cocker spaniel: Checkers Speech
Richarda Nixona” dra Rafata Kusia z Uniwersytetu Jagielloniskiego byto znaczace
dla amerykanskiej kultury poli-tycznej wystapienie z 1952 roku Richarda Nixona
(wowczas senatora i kandydata na wiceprezydenta USA) znane jako ,,Checkers
Speech”. Przyszty prezydent, gdy w zwiazku z oskarzeniami o finansowe niepra-
widlowosci wazyly sie losy jego kariery politycznej, wyglosit w nowym medium,
jakim byla telewizja, jedng z najwazniejszych amerykanskich moéw retorycznych
w XX wieku. Uzyte strategie argumentacyjne (m.in. przywotanie tytutlowego psa
wabigcego sie Checkers) przywrdcilty i umocnity pozytywny wizerunek Nixona,
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co zaprocentowato w kolejnych latach jego publicznej dziatalnosci.

W kregu retorycznych zagadnien zwigzanych z amerykanska sceng politycz-
ng pozostala dr Marta Rzepecka z Uniwersytetu Rzeszowskiego, ktora wygto-
sita ostatni referat XIV Konferencji Polskiego Towarzystwa Retorycznego pt.
,Ksztaltowanie wizerunku kandydata w kampanii prawyborczej”. Badaczka, kto-
ra zajmuje sie naukowo amerykanska retoryka prezydencka, przedstawita analize
przekazu wizerunkowego zawartego w reklamach telewizyjnych prawyborczej
kampanii Baracka Obamy z 2008 roku, wykorzystujac do tego celu wieloaspekto-
wy arkusz kodowy videostyle.

Ogodlnopolska konferencja — jak co roku — zgromadzita grupe badaczy repre-
zentujacych rozne dziedziny naukowe i podejScia badawcze, ktérych taczy zain-
teresowanie retoryka w jej wielu aspektach. Organizator, Polskie Towarzystwo
Retoryczne, planuje wyda¢ pozytywnie zrecenzowane artykuly naukowe w za-
inaugurowanej w 2015 roku tomem pod redakcja Marii Zaleskiej, pt. ,,Retoryka
w komunikacji specjalistycznej”, serii wydawniczej , Rhetoricuam”. Na jesieni
2016 roku wspdlnie z Instytutem Badan Literackich Polskiej Akademii Nauk pla-
nowana jest jubileuszowa XV konferencja Polskiego Towarzystwa Retorycznego,
ktorej tematyka bedzie dotyczyc retoryki i doradzania.
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