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Abstract

W artykule dokonano analizy postéw Mariusza Szczygla na serwisie Instagram w odniesieniu do cech dyskursu retorycznego.
Wykorzystano w tym celu m.in. triade retorycznych dowodéw przekonywania, tj. etos, logos, patos. Charakterystyce poddano sposéb
prowadzenia konta w nawigzaniu do zmieniajacego sie $rodowiska pracy pisarzy/dziennikarzy. Zwrécono uwage na role obrazu
w ksztaltowaniu skutecznego przekazu i transmisji argumentacji. Analiza pokazata, Ze instadziennik wyraza ciekawo$¢ Szczygla
wobec $wiata. Jest tez sposobem na uporzadkowanie jego wilasnych rozterek i dylematéw. Interakcja z czytelnikami, promocja
licznych inicjatyw i projektéw zwiazanych z profesjq oraz mozliwos$¢ podzielenia sie pasjami i przemys$leniami dotyczacymi roz-
nych sfer zycia sa spoiwem jego wizerunku, opartego na perswazyjnosci przekazu.

The article analyzes Mariusz Szczygiel’s posts on Instagram in relation to the characteristics of rhetorical discourse. Among other
things, the triad of rhetorical evidence of persuasion, i.e. ethos, logos, pathos, is used. It characterizes the way of keeping the account
with the changing environment of writers/journalists. The role of imagery in shaping an effective message and argument transmission
is described. The analysis shows that the instadziennik expresses Szczygiet’s curiosity about the world. It is also a way to sort out his
own dilemmas. Interaction with readers, promotion of numerous initiatives and projects related to his profession, and the opportunity
to share passions and thoughts on various spheres of life create its image, based on the persuasiveness of the message.
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Instadziennik Mariusza Szczygta
jako przyktad dyskursu retorycznego

Wprowadzenie

Zmieniajace sie modele komunikacji determinujg styl pracy przedstawicieli
wielu zawoddéw, w tym dziennikarzy i pisarzy. Dynamicznie rozbudowujace swo-
ja oferte o nowe platformy media spotecznosciowe, wykorzystywane sq do kreacji
wizerunku i nawigzywania interakcji z publicznoscig. Nieuchronnos$¢ zaadapto-
wania srodowiska sieci do przekazywania informacji i budowania relacji towarzy-
szy pisarzom od wielu lat:

Obecnos$¢ pisarza w sieci nie jest jedynie dodatkiem do innych form aktywnosci, staje sie obec-
nie integralng czescia zycia literackiego. Warto podkresli¢, ze niektérzy pisarze byli obecni
w sieci zanim opublikowali swoje pierwsze utwory (...) Niekt6rzy pisarze, obecni w sieci od lat,
wypracowali swojaq wtasng formule prowadzenia strony i kontaktu z odbiorcami (...). Internet
jest bowiem najtanszym i najpewniejszym Srodkiem dotarcia do odbiorcéw, a takze istotnym
narzedziem kontroli wlasnego wizerunku (Maryl 2012, 94).

Artykul dotyczy aktywnoSci reportazysty Mariusza Szczygta na profilu Insta-
gram w nawigzaniu do skutecznosci perswazyjnej'. Wybor serwisu spotecznoscio-
wego podyktowany jest uznaniem Instagrama za medium wiodace w dziatalnosSci
internetowej reportera (Bednarczykéwna 2020, 119). Platforma ta funkcjonuje od
2010 roku, a liczba jej uzytkownikow w Polsce w styczniu 2023 roku wynosita
11 079 500 oséb (NapoleonCat 2023). Wyraznie wzmacnia sie jej rola jako me-
dium towarzyszacego w przekazywaniu informacji. Funkcjonalnos¢ Instagrama
wykorzystuja redakcje, agencje prasowe oraz dziennikarze. Pozwala ona na zwiek-
szenie rozpoznawalnosci i daje mozliwos¢ kreowania wizerunku wbrew utartym
schematom opatrzonym juz w przestrzeni internetowej (Zyrek-Horodyska 2019,
109).

Instagram definiowany jest jako medium o cechach naturalistycznych, czyli
pozwalajacych na spontaniczng, impulsywna interakcje czy dzielenie sie uryw-
kami zycia prywatnego (Kampka 2020, 90). Jednoczesnie jest platformg, ktéra

1. Warto zaznaczy¢, ze M. Szczygiel sam nie nazywa sie pisarzem, a reporterem/reportazysta. Godzi sie za$ na okresle-
nie ,,pisarz”, ktére jest mu nadawane za granica ze wzgledéw praktycznych (Szczygiet 2020n, 10.07.2020).
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umozliwia wykreowanie pewnych tresci w konkretnym celu. Obraz wzmacnia ar-
gumentacje przez wykorzystanie m.in. metafor, symboli, poré6wnan. Wpisuje sie
w koncepcje konwencji wizualnej opartej na dostepie do wspdlnej technologii,
wartosci i wiedzy (Kampka 2014, 10). Odpowiada za szybki, atrakcyjny i wzmac-
niajacy zapamietywanie proces przyswajania informacji (Buczek 2017, 136-137).

Maciej Maryl, badajac problematyke obecnosci pisarzy w internecie, przywo-
tuje za Stevem Jonesem termin ,,spersonalizowanych mass mediow” jako wspot-
czesnego typu budowania wspélnotowosci. Dzialanie takie staje sie konieczno-
Scig w mysl potrzeby podazania za czytelnikiem. I to wtasnie tej motywacji, nie
zas pobudkom autoprezentacyjnym czy marketingowym przypisuje Maryl glowna
role (Maryl 2012, 82-83). Przywotana argumentacja wybrzmiewa rowniez w wy-
powiedziach Szczygla. Dzieki interakcjom z odbiorcami profilu ma mozliwos¢
docierania do interesujacych osob, realizacji tematow reporterskich, integrowania
publicznosci zainteresowanej jego ksigzkami oraz inicjatywami. Sam spotecznos¢
instagramowg okresla jako pewien rodzaj rodziny, z ktora dyskutuje przy snia-
daniu (Facebook 2020). Grupa oséb gromadzacych sie na profilu pisarza posia-
da cechy kultury fanowskiej. Katarzyna Frukacz zwraca uwage na role emocji
w ksztattowaniu poczucia wspolnotowosci takiej zbiorowosci: ,,Afektywne pod-
oze sieci uzewnetrznia sie w postaci ich wspdlnych emocji, narostych wokoét po-
krewnych zainteresowan, celow, wartosci” (Frukacz 2019, 112).

Obecnosc¢ w sieci poprzez tworzenie kregu osob zainteresowanych podobnymi
problemami, staje sie jednoczeSnie trwalym i skutecznym narzedziem autopre-
zentacyjnym?. Wspoétczesnie, dzialalnos¢ reporterska nosi znamiona produkcji.
Polaczona jest z szeregiem czynnosci, w ktorych aktywnie uczestniczy autor, by
wspomagac zainteresowanie swojq tworczoscig. Regularne prowadzenie profiléw
w mediach spotecznosciowych, ich permanentny charakter, wydaja sie by¢ sku-
teczng strategig utrzymywania popularnosci, ale takze budowania zaufania do au-
tora. Bernadetta Darska, charakteryzujqc aktywno$¢ Szczygta na Instagramie, do-
strzega istotng role podobnych profili w mediach spotecznoSciowych, nazywajac
je ,autorskim medium i przedtuzeniem autopromocyjnego gestu” (Darska 2023,
150). Badaczka wskazuje na wyczucie pisarza w rozpoznaniu zmieniajacego sie
rynku mediéw i umiejetnos¢ sprostania oczekiwaniom publicznosci:

Skoro media spotecznosciowe staly sie nie tylko konkurencyjne w stosunku do mediéw trady-
cyjnych, ale tez swoja szybko$cig reagowania i atrakcyjnoscig funkcjonowania doprowadzity do
przewarto$ciowania pojecia media i poszerzenia go o dziatania obywatelskie, Szczygiel bierze

2. Warto zaznaczy¢, ze Szczygiet jako przedstawiciel reportazu literackiego podaza za czytelnikiem, koncentrujac
sie na ukazywaniu rzeczywistosci przez pryzmat jednostki (Zyrek-Horodyska 2017, 130). Paulina Orlowska, dzielac
sie rozwazaniami na temat reporteréw w Swiecie cyfrowym, zadaje pytania o instrumentalne wykorzystanie historii
bohateréw do realizacji wizji autora oraz zastanawia sie nad zagrozeniem ,zacierania twardego podziatu na fikcje
i nie-fikcje” w $rodowisku cyfrowym, w ktérym obecna jest intymizacja dziennikarstwa (Ortowska 2020, 48-49).
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sprawy w swoje rece i buduje wlasciwie od poczatku miejsce w sieci, ktore dla wielu odbiorcow
kultury okaze sie waznym punktem odniesienia” (Darska 2023, 150-151).

Problematyka badawcza

Artykul ma na celu wskazanie funkcji, jakie wypehiajq publikowane na pro-
filu Instagramowym Mariusza Szczygta treSci (werbalne i wizualne). Tytulowy
instadziennik jest multimedialnym kolazem, a Instagram plaszczyzng do jego
upubliczniania: ,,To medium dla mojego dziennika, pamietnika, publicystyki, re-
portazu, recenzji i komentarza — wszystko w jednym” (Bednarczykowna 2020,
119). Zauwazona heterogenicznos¢ najbardziej oddaje charakter dziennika, ktory
Michat Glowinski opisuje jako twor bez regut: ,,jesli przez dzielo rozumie¢ wy-
powiedz, ktora jako catosS¢ zorganizowana jest wedlug pewnych z gory przyje-
tych zasad, dziennik nie jest dzielem (to forma bez formy)” (1973, 77). Wydaje
sie wiec, ze dziennik organizuje w swojej przestrzeni miejsce dla innych form
gatunkowych. Ponadto regularnos¢ postow, niejednokrotnie osobisty i intymny
ich charakter, wpisuja sie w przyjete przyporzadkowanie gatunkowe. Platforma
dajaca liczne mozliwosci opisu/przedstawienia, a przede wszystkim publicznego
dostepu, wyznacza w tym przypadku ramy gatunkowe dziennika. Powyzszy wy-
wod potwierdza ponadto jedna z wypowiedzi Szczygta:

Przy calym niezadowoleniu ze swojego pisania i ciagglym poszukiwaniu nowych form, daje so-
bie prawo, by pisa¢ rzeczy zwyczajne, przecietne. Tym bardziej, Ze mam przymus pisania. Tak
wlasnie powstaja moje wpisy na Instagramie. Nie zawsze jestem z nich zadowolony, ale pi-
sze codziennie, czasem nawet na ulicy. Zawsze mialem potrzebe notowania, pisalem dziennik,
a teraz juz tylko Instagram (Kube 2020).

W odniesieniu do przedmiotu badan zastosowane zostalo podescie Karlyn
Kohrs Campbell, ktéra zauwazyla, ze: ,,Dyscyplina retoryki jest badaniem sym-
bolicznych usitowan cztowieka, by uporzadkowac¢ swoj Swiat, odkry¢, kim jest,
i oddzialywac¢ wzajemnie na innych w sposob, ktéry uczyni jego zycie bardziej sa-
tysfakcjonujagcym” (Jaroszynska 1988, 115-116). Podejscie to dobrze korespondu-
je z zainteresowaniem cztowiekiem i potrzebg nieustannego odkrywania ludzkich/
osobistych tajemnic. Szczygiel ten proces opisat nastepujaco:

&5Jestem z tych, ktérzy uwazaja, ze wszystko wyplywa z czego$ i nawet nieistotna z pozoru
satysfakcja z wielkos$ci szufladki moze by¢ istotng diagnozg naszego zycia. Bo jesli zycie jest
chorobg - jak chce Zanussi - to wymaga czasem diagnozy, nie? 2SNajlepiej poznaje ludzi nie
po tym, jak wielkich czynéw dokonali, tylko po tym, czym potrafig sie cieszy¢ (2020a).

Refleksja naukowa skierowana jest na ukazanie roli obrazu w ksztaltowaniu
skutecznego przekazu i transmisji argumentacji na przyktadzie konta reportazysty
na Instagramie. W teksScie chce zauwazyc, jak posty Szczygta wpisuja sie w cechy
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dyskursu retorycznego przywotane przez Campbell, tj.: wnioskowanie, rozwig-
zywanie problemow — interpretacja, upublicznianie — porozumienie z czytelni-
kami, praktycznoS¢ — celowos¢ dziatan, oczekiwanie na okreslong reakcje, po-
etyka — transmisja wartosci, estetyki, emocji (1972, 2). Pragne zwréci¢ uwage
na role dziennikarza w wypeianiu retorycznej triady: etosu, logosu, patosu.
Perspektywe badawcza poszerzytam o podejscie iloSciowe, ktore pozwolito upo-
rzadkowac i wychwycic¢ kluczowe kategorie analityczne. Badanie obejmuje 456
wpisow opublikowanych na portalu Instagram przez Mariusza Szczygla w okre-
sie dwunastu miesiecy od 1 wrzesnia 2019 do 31 sierpnia 2020 roku. W owym
czasie profil dziennikarza obserwowato ponad 66 tys. os6b (Bednarczyk6éwna
2020, 116), ponadto przedziat ten obejmuje kilkumiesieczny okres pandemii ko-
ronawirusa SARS-CoV-2. Wszystkie posty zostaly pobrane i zaimportowane do
programu Excel, a nastepnie uporzadkowane pod wzgledem liczby polubien. 100
wpisow, ktore wywotaty najwiekszg interakcje czytelnikow, zanalizowano na pod-
stawie kategorii retorycznych. Pozostate zas opisano pod wzgledem formy (cech
zewnetrznych) oraz zakresu tematycznego. Z uwagi na charakter medium analiza
obejmowata warstwe tekstowa, graficzng i audiowizualna.

O powodach i sposobie prowadzenia konta na Instagramie

Pierwszy post M. Szczygta pochodzi z 7 czerwca 2017 roku i odnotowuje werni-
saz wystawy ,,Blizej” Magdaleny Wdowicz-Wierzbowskiej. Powitanie z publicz-
noscig odbywa sie za pomoca metaforycznej fotografii, na ktérej wida¢ zwrécong
w strone dziela wystawowego gltowe reportazysty, w ten sposob manifestujgcego
owa bliskos¢. Koncept zamieszczania tego rodzaju zdjec trafnie podsumowuje
A. Kampka: ,,(...) selfie nie jest jedynie sposobem autoprezentacji jednostki, ale
raczej jej Swiadomym usytuowaniem sie w interakcjach” (2020, 92).

% szczygiel_mariusz « Obserwowanie .,
. Zwiazek Polskich Artystéw Fotografikéw: ZPAF

@ szczygiel_mariusz Stara Galeria
A Zwiazku Polskich Artystow
Fotografikow. Wernisaz wystawy
"Blizej" Magdaleny Wdowicz-
Wierzbowskiej.

t marcinlukaszewiczphotography
Nastepny tytut wystawy: "Jeszcze
blizej* :)

£ szurens Dzigkuje za odwiedziny v
a na moim profilu. Serdecznosci @

S T e

Tustracja 1. Zrzut pierwszego wpisu M. Szczygla. Zrédto: Instagram

Michat Nogas$ celnie okreslit profil instagramowy pisarza jako ,,ujScie Szczy-
gla”. Spostrzezenie to wynikalo z wyjasnien reportazysty na temat powodow
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zaangazowania w mediach spotecznosciowych: , To rodzaj uzaleznienia, ktory
bierze sie z nadmiaru przezy¢, ktorych nie moge skanalizowaC w pisaniu gaze-
towo-ksigzkowym” (Facebook 2020). Naturalna potrzeba dzielenia sie wrazenia-
mi, spostrzezeniami, komunikowania z otoczeniem i otrzymywania informacji
zwrotnych przybiera szczeg6lny charakter w mediach spotecznosciowych. Te za$
pogtebiaja kulture promocji, odbierajac jednoczesnie prywatnos¢, ktora staje sie
towarem pozadanym przez publicznos¢ (Leksy 2014, 308-310). Interakcja umoz-
liwia z jednej strony realizacje potrzeb komunikacyjnych, zaspokaja oczekiwanie
atencji, z drugiej zas zapewnia bliski dostep do znanej i lubianej osoby, przynalez-
nos$¢ do wspélnoty oraz pozwala na afirmacje prezentowanych postaw.

Popularnos¢ profilu instagramowego M. Szczygta rozwija sie w szybkim tempie,
cho¢ reporter przyznaje, ze konto prowadzi w miedzyczasie. Czesto zamieszcza
wpisy p6zno w nocy, by przed poludniem odpowiada¢ na komentarze czytelnikoéw
(Facebook 2020). Warto odnotowa¢, ze w styczniu 2023 roku liczba follower-
sow profilu Szczygta przekroczyta 139 tys., a sam autor do tego czasu opubli-
kowat ponad 2,6 tys. postow®. Wyniki te pokazuja, jak skutecznie zaadaptowat
on przestrzen mediow spolecznoSciowych do wlasnej aktywnosci. Z satysfakcja
pisat do swoich obserwatorow: ,,Moje konto (instagramowe) jest moim sukcesem.
Moglem by¢ listonoszem, nauczycielem, reporterem, prezenterem (tv), konferan-
sjerem, moge byc¢ i influencerem. Dla mnie to brzmi dumnie” (Szczygiet 2021).
Bez watpienia popularnos¢, ktorg buduje przez lata jako dziennikarz i reportazy-
sta, pozwala ulokowa¢ uwage publicznosci poszukujacej rowniez w Instagramie
pogltebionych tresci oraz kontaktu z cenionym autorem reportazy.

Osig zainteresowan Szczygla jest cztowiek. Informacja widniejaca w opisie
profilu to potwierdza: ,,Reporter+ Moje tematy: cztowiek i jego sensy” (2019a).
Mozliwos¢ interakcji z publicznoSciq i dzielenia sie wtasnymi refleksjami $wiad-
czy o podjeciu Swiadomej misji przez reportera:

Chce co$ ludziom pokazaé, jako$s bym chciat ich nawrdci¢, przekona¢ do czego$ moim zda-
niem waznego, zacheci¢. (...) Czesto miatem taki greps, ze dawatem cos, co sie dobrze klika,
a wiec lekcje wf., moje selfie bez twarzy, czyli koszule albo kota Afonie i zaraz po tym lub
przed tym jakas$ trudniejsza tre$¢ lub ksiazke. Wtedy misja zatapywala sie na wieksza klikalnos¢
(Bednarczykowna 2020, 120).

Informacja ta uwidacznia strategie dziatan, za ktorg kryje sie przemyslana kon-
strukcja wypowiedzi, uwazna kontrola ruchow, analiza przeptywéw czytelnikow.
Swiadczy réwniez o zamierzonej transmisji informacji czy warto$ci.

3. W 2021 roku Pawel Bobrowski wydat w trzech egzemplarzach publikacje ,,Stosunek do cztowieczenstwa”, zawie-
rajaca pierwsze pét roku wpiséw Szczygta na Instagramie.
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Wyrozniki konta

Instagram jest aplikacjq, ktorej cecha charakterystyczng sa elementy wizual-
ne. Rozroznienie w oparciu o te kategorie wpisow pozwala zaobserwowa¢ w ca-
lym materiale badawczym nastepujace formy: animacja (1), dZzwiek (1), baner
(1), stopklatka (1), fotomontaz (2), screen (2), mem (3), plakat (4), grafika (11),
plansza — tto z tekstem (12), film (129), zdjecie (278), wpisy ztozone (zdjecia,
filmy, plansze) — (11). Warto zaznaczy¢, ze sposréd 100 wpisow, ktére wywota-
ty najwieksza reakcje wsrod publicznosci (ich poziom polubien oscylowat mie-
dzy 55876 a 10652), tylko trzy nie byly materiatem filmowym. Przebadane posty
w analizie rocznej wskazujq, Zze 59 nagran to filmy wlasne — stworzone specjal-
nie dla instagramowej publicznosSci (np. spacer po Pradze, biblioteka i gabinet).
Ponadto we wpisach pojawito sie 26 fragmentéw dziet filmowych, koncertow,
pozostate za$ stanowiq innego rodzaju filmy — nadestane, archiwalne, szerujace
m.in. kampanie spoteczne itp. Wynik ten podkresla znaczenie obrazow ruchomych
w procesie wzmacniania tresci (Lozowska 2018, 62). Wizualno$¢ jest istotnym
walorem profilu. Publikowane zdjecia czy filmy posiadajq wtasciwa sobie estety-
ke, ktora odzwierciedla wrazliwos$¢ i zainteresowania autora.

Elementem funkcjonalnosci Instagrama sq hasztagi, ktore maja za zadanie budo-
wac kontekst zalaczonych materiatow wizualnych (Kampka 2020, 88). Szczygiet
operuje grupa hasztagéw odpowiadajqcych profilowi konta, odpowiednio przypo-
rzadkowanych do tematyki wpisow. W omawianym roku instagramowej aktyw-
nosci Szczygiel umiescit pod postami 891 réznych hasztagéw. Ponizszy wykaz
zawiera 22 najczesciej wystepujace znaczniki, ktére pojawity sie 10 i wiecej razy.
Hasztagi te pozwalajq zaobserwowac, jakie tematy/problemy byty wazne w oma-
wianym okresie. Wylaniaja sie z nich gléwne watki tematyczne, m.in. ksigzki,
czytelnictwo, Czechy, Polska, reportaz, sztuka.

# Hasztagi Liczba # Hasztagi Liczba
#bookstagrampl 58 #warszawa 22
#art 52 #bookstagram 20
#nonfiction 48 #sztuka 19
#czechy 46 #czytaniejestfajne 16
#praga 44 #eco 15
#literatura 41 #zostantwdomu 13
#polska 35 #lgbt 12
#praha 33 #malarstwo 12
#czytambolubie 26 #niema 12
#czytaniejestsexy 26 #nagrodanike 10
#reportaz 23 #painting 10

Tabela 3. Wykaz najczesciej wystepujacych hasztagéw w postach M. Szczygla
Zrédlo: opracowanie wlasne
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Warto zauwazyc¢, ze az 681 znacznikow bylo zamieszczonych tylko jeden raz.
Wynik ten sugeruje, ze Szczygiel nie koncentruje sie na budowaniu zasiegow, co
jest typowym dziataniem uzytkownikow Instagrama, utrwalajacych pod wpisami
okreslony zestaw hasztagow pozwalajacych zwiekszy¢ rozpoznawalnos$¢ (Kortas
2019, 176-177). Hasztagi te ustalaja jednak hierarchie waznosci tematoéw oraz
odzwierciedlajg zainteresowania autora.

Ewa Modrzejewska zwraca uwage na przydatnos¢ aparatu retorycznego do opi-
su wspotczesnych trendéw komunikacyjnych:

hasztag (ang. hashtag, ,,#”, stosowany m.in. przez Twitter, Facebook, Instagram, YouTube,
Pinterest) jest wspotczesnym rodzajem toposu, ktéry organizuje wsp6lng wiedze uczestni-
kéw komunikacji, ktéry ramuje przekaz, a ponadto stuzy filtrowaniu i wyszukiwaniu tresci.
Odpowiednio przemyslany zas, moze stuzy¢ jako skuteczne narzedzie perswazji (Modrzejewska
2015, 53).

Przywotywane przez badaczy klasyfikacje toposéw (Bogdanowska 2008 , 45-53;
Ziomek 1990, 294-295) staja sie podstawa do uporzadkowania hasztagéow zgodnie
z okre$long taksonomia. Najbardziej adekwatne okazuja sie by¢ toposy ,,wedtug
stanu sprawy”, odnoszace sie do osoby oraz do rzeczy. W przywotanym wyzej
zestawieniu wyraznie zarysowat sie topos ojczyzna (rozumiany jako ojczyzna do-
mowa, strony ojczyste): #Polska, #Warszawa, czyli ojczyzna w dostownym rozu-
mieniu, miasto w ktorym reportazysta mieszka na co dzien oraz #Czechy, #Praga —
przedmiot zainteresowania, fascynacji, miejsce ktére odwiedza kilka razy w roku.
Topos odnoszacy sie do wykonywanego zawodu oznaczony jest okreSleniami:
#reportaz, #literatura, #nonfiction, ktore najtrafniej obrazuja charakter pracy pi-
sarza. Topos ambicja wyrazony jest hasztagami: #art, #sztuka, #eco, #malarstwo,
#painting, #nagrodanike. Sztuka wspoéiczesna i troska o Srodowisko sg istotnym
elementem postow Szczygla. Znaczniki #bookstagram i #bookstagrampl odzwier-
ciedlajq zainteresowania i miejsce ich dystrybucji. Pewnych trudnosci nastrecza
hasztag #niema, ktory jest tytutem ksigzki wyréznionej nagroda Nike i jedno-
cze$nie kategoriq oznaczajacq brak, jak rowniez, w rozumieniu autora, pamiec
o braku — osobach, ktére odeszty (Szczygiel 2018, 7-8), co moze oznacza¢ wptyw
przywotanych historii na zycie wspotczesnych, wpisujac sie tym samym w topos
zycie przeszte (Bogdanowska 2008, 46).

Hasztag #lgbt odpowiada toposowi stan spoteczno-prawny i dotyczy tresci, kto-
re poruszaja zagadnienie statusu oséb majacych inng niz heteroseksualna orienta-
cje seksualng. Perswazyjny charakter majq hasztagi: #czytambolubie, #czytanie-
jestsexy, #czytaniejestfajne, #zostanwdomu odwotujace sie do toposu wokot spra-
wy .,z tego co bliskie, jest czegoS wynikiem”. Ostatni hasztag odnosi sie do okresu
pandemii i akcji nawotujacych do zachowania szczegolnej ostroznosci w kontak-
tach spotecznych. Rozumiejac za Kwintylianem toposy jako ,,wspolny materiat dla
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mow w rozmaitych sprawach” (Bogdanowska 2008, 39), mozemy dostrzec tematy
interesujgce czytelnikéw zamknietych w nakreslonych przez hasztagi bankach.
Szczygiel stara sie angazowac uwage czytelnikdw poprzez intrygujace elemen-
ty wizualne i przemyslane wpisy tekstowe. Wypowiedzi, ktore staty sie podstawa
badania, wpisuja sie w schemat procesu perswazyjnego opartego na wspotdziata-
niu z odbiorcg. Ukierunkowane sq bowiem na poszukiwanie sensow, edukowanie,
uwrazliwianie, realizujgc funkcje mowy — docere (pouczyc¢), movere (poruszyg,
wzruszy() i delectare (podobac sie, bawic) (Bogotebska, Worsowicz 2016, 48).

Funkcje mowy Pouczy¢ Poruszy¢ Podobac sie Mieszane
Liczba postow 16 3 54 27

Tabela 4. Funkcje mowy na podstawie postow M. Szczygta
Zrédlo: opracowanie wlasne

W 100 najpopularniejszych postach opublikowanych w analizowanym roku 54
wypehiato funkcje podobania sie. Byly to najczesciej zapiski dotyczace zainte-
resowan (ksigzki, sztuka, popkultura), polecenia, relacje z podrdzy, spaceréw czy
organizacji pracy reportera za kulisami. Pouczajacy charakter mialty posty odwo-
lujace sie do przemian spotecznych, kondycji cztowieka, rozumienia wolnosci,
ochrony srodowiska. Wpisy przyporzadkowane do kategorii poruszenia dotyczyty
emocji wywotanych m.in. zmianami w programie 3 PR, praw oséb LGBT oraz
nawigzan muzycznych wywotanych sSmiercig bliskich znajomych pisarza. Duza
cze$¢ zapiskow posiadata wiecej niz jedng funkcje dominujqcq. Przewaznie miaty
one za zadanie skupi¢ uwage odbiorcy na ciekawym filmie, ksigzce podsunietej
czytelnikowi jako pretekst do refleksji. Formuta postow pozwalata na edukowanie
poprzez informowanie i wzbudzanie zaciekawienia czesto w polaczeniu z silnym
przekazem emocjonalnym. Poprzez swoje wpisy Szczygiel pokazuje wilasny styl
zycia, w tym szczegdlnie doSwiadczanie sztuki, role ksigzek, aktywnosc¢ fizyczna,
wrazliwos$¢ na srodowisko.

Etos, logos, patos w komunikacji z audytorium

Starajac sie uchwycic¢ skuteczno$¢ w konstruowaniu argumentéw, warto przyj-
rzeC sie postom Szczygla w odniesieniu do klasycznej triady retorycznych dowo-
dow przekonywania, do ktérych naleza: etos, logos, patos.

W nawigzaniu do rozwazan Arystotelesa, etos wyrazony jest w stosowaniu
srodkéw majacych ksztaltowa¢ wiarygodnos¢ oraz kompetencje autora, patos
— wywotanych w publicznosci emocjach, logos zaS w przywotanej argumenta-
cji (Retoryka, 1356a). Skutecznos¢ przytaczanych argumentéw skorelowana
jest z cechami nadawcy, m.in. kompetencjami, atrakcyjnoscia, wspdlnota uczuc
(Szymanek 2021, 418). L.acznie decyduja o sile perswazyjnosci przekazu.
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Rozréznienie publikowanych przez Szczygla postow na prywatne, publiczne
czy spoteczne pozwala dostrzec szczegblna role tych pierwszych. Przyjeta klasyfi-
kacja uwzgledniata wiodaca dominante. W nielicznych przypadkach zastosowano
potaczenie sfer aktywnosci ze wzgledu na niejednoznaczno$¢ wpisow.

Aktywnos¢ Prywatna Publiczna Spoteczna Mieszana
Liczba wpisow 243 149 52 19

Tabela 4. Sfery aktywnosci na podstawie analizy postéw M. Szczygta
Zrédlo: opracowanie wlasne

Etos

Przewaga tres$ci zakwalifikowanych do sfery prywatnej, czyli dotyczacej osoby
autora przedstawianej w codziennych sytuacjach, poprzez czynnosci, ktére wyko-
nywal, zainteresowania, ktore przejawiat, w istocie wynika z ustalonego wczesniej
przyporzadkowania gatunkowego do dziennika. Jednoczes$nie pozwala dostrzec,
ze Szczygiel buduje w ten sposob swoja wiarygodnos¢, jako osoby dostepnej
i bliskiej czytelnikowi. Jest to szczegolnie istotne w kontekscie czestej praktyki
wytwarzania treSci przez zatrudnione w tym celu osoby. W tym przypadku nie ma
watpliwosci, Ze reportazysta sam prowadzi konto instagramowe. Jednym z pow-
tarzajacych sie zabiegébw zwrécenia uwagi publicznosci sg stylizacje koszul lub
pozostatych czeSci garderoby. Szczygiet poszukuje niebanalnych zestawien, wzo-
row, podkresla tamanie konwencji (Szczygiet 2019b; 2019c; 2019d). Zalaczone
zdjecia kontekstowo dookreslane sq w warstwie werbalnej postow. Ponizsze sty-
lizacje acza sie ze spotkaniami, w ktorych uczestniczyt reportazysta. Odkrywat
przed audytorium wzory i kolory, testowat gre Swiatet. Uwaga zwrdcona w strone
ubioru pozwala dostrzec wrazliwego na detal estete.

Ilustracja 2. Stylizacje M. Szczygta. Zrédlo: Instagram

Autorytet reportazysty wzmacniany jest przez odpowiednia relacje z audyto-
rium. Pisarz przywigzuje duzg wage do budowania wiezi z czytelnikami, obserwa-
torami jego konta. W tym celu publikuje m.in. zdjecia nadestane od czytelnikow,
przedstawiajace na przyklad ksigzke jego autorstwa, kwiaty i inne dowody sympatii
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(Szczygiel 2019e, 2019f). Dziennikarz Swiadomie tamie dystans, pokazujac nowo
zakupione meble, prywatne zdjecia rodzinne czy przyblizajace miejsce pracy —
biurko, biblioteke, obrazy (Szczygiet 2020b; 2020c). Kadry te wzmacniajg wizeru-
nek intelektualisty, cztowieka wrazliwego na sztuke. W jego wpisach pojawiaja sie
ujecia z zajec sportowych, ktore praktykuje mimo niecheci do wysitku, jednocze-
snie wykazujac sie odpowiedzialnosScia za zdrowie. Troska o najblizsze Srodowi-
sko i bliskich przejawia sie w katalogowaniu codziennych czynnosci zwigzanych
z segregacjq Smieci, spotkan z przyjacioimi, znajomymi, rejestrowaniu ulubio-
nych miejsc (Szczygiel 2020d; 2020e). Wizualnos¢ w korespondencji z warstwa
werbalng wzmacnia budowanie wizerunku zgodnego z intencja autora.

Najistotniejszym elementem podtrzymywania szczegolnej relacji z publicz-
noscia jest dzielenie sie przemys$leniami, uwagami, refleksjami. Wpisy Szczygta
umozliwiaja mu zapisanie ulotnych mysli, dajg przestrzen do dialogu w atmosfe-
rze pozornej intymnosci. Autor niejednokrotnie zartuje, czesto komentuje rzeczy-
np. ,,Czy ktos wie, czyjego autorstwa jest jelen? Bo na stop-klatkach odkrylem
Mysliwych na sniegu i Kraine szczesliwosci Bruegela, Ofelie i Corke drwala
Millaisa, Davida z glowq Goliata Caravaggia. A czyj jest jelei? ®” (Szczygiet
2020f). Przygotowujac teksty, zdradza swoje inspiracje. Zamieszcza zdjecia ksia-
zek opatrzone krotkim cytatem, dzieli sie kadrami z muze6w, wystaw. Na profilu
Szczygla nie brakuje filmowych nawigzan. Zwykle sq one osnute refleksjq nad
zyciem, Smiercig, przemijaniem, wiarg.

W wielu postach Szczygta dostrzec mozna fascynacje szeroko rozumiang kul-
turg i entuzjazm w odczytywaniu sztuki wspotczesnej, kolazy, fotografii, obrazow,
muzyki (Szczygiet 2020g; 2020h). Jego aktywno$¢ instagramowa ma wyrazny
walor edukacyjny, uSwiadamiajgc publicznosci miejsca, nazwiska, przyblizajac
znaczenia. Szczygiel poszerza w ten sposob nie tylko wiedze o tym, co bytlo, ale
konfrontuje jg z rzeczywisto$cia. Tym samym jawi sie jako znawca, budujgc etos
poszukiwacza ,,ludzkich sensow”.

Aktywnosc¢ publiczna, ktora udato sie wyodrebni¢ w analizowanych postach, do-
tyczy dziatalnoSci zawodowej, czynnosci, ktore wprost nawiazywaty do wykony-
wanej przez Szczygta pracy: m.in. w ,,Duzym Formacie” (2019g), Polskiej Szkole
Reportazu (2020i), Wydawnictwie Dowody na Istnienie (obecnie — Dowody)
(2020j), ksiegarni Wrzenie Swiata (2020k) czy Faktycznym Domu Kultury
(2019h). Sa to w duzej mierze zapowiedzi nowo wydanych ksiazek, spotkan au-
torskich, rozmow o literaturze przeprowadzanych za posrednictwem mediow spo-
lecznosciowych w ramach wymienionych instytucji oraz goscinnie (Szczygiet
20201; 20201). Posty w warstwie tekstowej niejednokrotnie cechuje raczej formal-
ny i zwiezly styl, zawieraja niezbedne dla czytelnika informacje o promowanych
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wydarzeniach. Zalaczone materiaty filmowe pelnig role swoistej przynety, za$
oryginalnosc¢ opisu sprzyja zakotwiczeniu w pamieci odbiorcy. Warto dodac, ze ta
kategoria wpisOw byla zazwyczaj zaopatrzona w zestaw znacznikow, ktore umoz-
liwiaty dotarcie do wiekszej liczby czytelnikow. Szeroko zakrojona aktywnos¢
autorska i wydawnicza sprzyjaja ugruntowaniu wizerunku osoby majacej wiedze
i doswiadczenie w zakresie literatury i szersze spojrzenie na otaczajacy Swiat.

Logos

Perswazyjnosc¢ prezentowanych na Instagramie tresci uwydatnia sie szczegolnie
w postach dotyczacych spraw spotecznych i prywatnych. Retoryczno$¢ wypowie-
dzi dostrzega sie m.in. na poziomie prezentowanych przez Szczygta argumentow.
Dziennikarz w swoich postach nakreslat wlasny punkt widzenia, probowat promo-
wac bliskie sobie wartosci. Niektore wpisy miaty charakter apelu do czytelnika,
inne wyrazonej wprost deklaracji. Wsrod watkéw, ktore wyraznie zarysowaty sie
jako proby wplywania na decyzje audytorium, znajdujg sie m.in. naktaniajace do
akcji spotecznych, podjecia decyzji wyborczych, dbania o zdrowie i Srodowisko.

Szczygiel stara sie ksztaltowa¢ zachowania spoteczne. Propagujac akcje ,,zo-
stan w domu”, ze zdumieniem kwitowat lekcewazenie dystansu przez ludzi spo-
tykajacych sie na bulwarach wislanych. Probujac ich zrozumie¢, wykorzystywat
argumenty ad ignorantiam (Szczygiel 2020m). Podobny zabieg zastosowat, zes-
tawiajac postawe nocnych imprezowiczow pod jego oknem z poswieceniem ra-
townikéw medycznych podczas pandemii (Szczygiet 2020n). Argumenty ad reve-
rentiam zastosowat takze w krotkim filmie nawotujacym do ,,owacji dla lekarzy”
(Szczygiel 20200).

Reportazysta stara sie dawac przyklad zycia w zgodzie z ekologia. W propa-
gowaniu zachowan proekologicznych i uwrazliwianiu spoteczenstwa na ten pro-
blem korzysta z argumentoéw ad consequentiam oraz ad metum, czego przyktadem
jest wystawa zdje¢ ptywaczek w basenie wypetnionym folig (Szczygiet 2019i).
Odwotania do rozsadku (ad iudicium) w odniesieniu do konsumentow, jak row-
niez producentow pojawity sie m.in. w poscie dotyczacym selekcji sktadowych
kopert (Szczygiet 2020p). Swoje spostrzezenia uzupetnia wyimkami z badan spo-
tecznych, m.in. w przypadku danych dotyczacych plastiku (ad rem), i odwotujac
sie do rozsadku, apeluje o niekupowanie plastikowych zniczy (Szczygiet 2019j).

Wsrod przyktadowych zabiegow skutecznego zachecania do dbania o zdro-
wie wymieniC mozna m.in argumentacje z przeciwienstwa: ,PonoC wczoraj
wsrod skreconych i zgarbionych pisarek i pisarzy siedziatem najbardziej prosto.
Przyznam - i niech to tez zacheci Was do ¢wiczen - ze w ogdle tego nie czu-
tem. Robie to juz bezwiednie. Ja, najwieksza tamaga w Szkole Podstawowej nr 1.
w Zlotoryi” (Szczygiel 2019k). Autoironiczny charakter wypowiedzi uwiarygadnia
argumentacje.
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Polityka jest jedng z domen zainteresowan pisarza. Wykorzystujac media spo-
tecznosciowe, Szczygiel wielokrotnie reagowal na decyzje wiadz. Swojq aktyw-
nos¢ wykorzystywatl m.in. do alarmowania o stanowisku Jarostawa Kaczynskiego
wobec elit (Szczygiet 20191). Co istotne, fragment nagrania z wypowiedzia pre-
zesa PiS reportazysta pozostawit bez komentarza. Grozby pod adresem m.in. elity
kulturalnej przez wielu obserwatoréw profilu Szczygta zostaly odczytane jako
swoiste retorsio argumenti (Budzynska-Daca 2008, 74).

Reportazysta zachecat do aktywnego udzialu w wyborach i oddania glosu na
ugrupowania, ktore nie dzielg spoteczenstwa, a w swoim programie zaktadaja
opieke nad osobami LGBT:

Glosujac na Dude, podpisujemy sie pod najgorszym podziatem $wiata: na lepszych i gorszych.
Na ludzi bardziej i mniej warto$ciowych. Na ludzi-skarby i ludzi-Smieci. Stowem: oddajac glos
na Andrzeja Dude, wyskrobujemy z siebie ostatecznie humanizm i najwieksze wartosci naszej
kultury (Szczygiet 2020r).

Polaryzacja spoteczenstwa, majaca sie poglebi¢ po podjeciu decyzji o zagltosowa-
niu na Andrzeja Dude, stata sie impulsem do sformutowania ostrzezenia opartego
na dychotomii i argumentacji nawigzujacej do strachu przed przysztoScia. Warto
doda¢, ze do wzmocnienia przekazu reportazysta na nagraniu wystapit w koszuli
i marynarce, w pozycji statycznej. Mowit spokojnie i z powaga.

Mimo odzegnywania sie od promowania akcji zwigzanych m.in. ze wsparciem
chorych dzieci (Wlekly 2021, 14) reportazysta pozytywnie odnosit sie do zbi6-
rek prospotecznych zwigzanych z produkcja filméw dokumentalnych, np. o skut-
kach ekologicznych i gospodarczych dziatalnosci chinskich korporacji w Afryce
(Szczygiel 2020s) czy polskiej religijnosci (Szczygiet 20191). Argumentujac pot-
rzebe wsparcia zbiérek, przytaczal szereg informacji, danych np. dotyczacych
drapieznej polityki chinskiej w Gambii. Podsumowujac wywoéd zdaniem: ,,Jesli
kto$ nie rozumie, dlaczego Afrykanczycy szturmujq Europe, to ten przyktad poka-
zuje jedng z nowych przyczyn”, odwotuje sie do niewiedzy spoteczenstwa, ktérej
w sukurs przychodza tego rodzaju produkcje.

Patos

Emocje zakodowane w tre$¢ postéw skutecznie oddziatuja na publicznos¢
(Bogotebska, Worsowicz 2016, 79). Uczucia (afekty), ktore kierujq ludzkim dzia-
taniem Swiadcza o retorycznosci wypowiedzi. W badanych wpisach dostrzega
sie wrazliwos¢ i uwaznos¢ autora, naturalny, wlasciwy pisarzowi styl i harmo-
nie kompozycyjng (odpowiednie lgczenie tematu z tadunkiem emocjonalnym).
Analiza postow pozwolila na uporzadkowanie afektow, ktore wspotczesnie uwa-
zane sg za najbardziej uzyteczne (Bogotebska, Worsowicz 2016, 79-80). Ponizej
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znajdujaq sie afekty, ktore mozna uchwyci¢ we wpisach z jednego roku aktywno$ci
Szczygta na Instagramie:

Nr Afekty Liczba
1. rados¢ 26
2. nadzieja 23
3. pragnienie 22
4. strach 12
5. zachwyt 12
6. wspotczucie 7
7. zal 7
8. odwaga 6
9. wzgarda 5
10. ciekawos¢ 5

Tabela 6. Wykaz afektéw w postach M. Szczygla. Zrédlo: opracowanie wiasne

Nalezy nadmieni¢, ze analizowane posty miaty ztozony charakter, co przetozy-
}o sie na przyporzadkowywanie kilku afektéw do jednego wpisu. Zamieszczony
wykaz prezentuje 10 najczesSciej wystepujacych. Przewaga uczu¢ pozytywnych
jest spOjna z wypowiedzig Szczygta: ,,Reklamuje Zycie i odczuwam niezmierzong
przyjemnos$¢, gdy moge podzieli¢ sie swoimi fascynacjami. Tak zupelnie bezinte-
resownie. Sg tacy, ktorzy lubiq dzieli¢ sie swoimi frustracjami. Ja wole to pierwsze”
(2020t). Nakierowanie uwagi audytorium na popularyzowane przez reportazy-
ste zagadnienia wzmacniajq wyrazane przez niego emocje. Wywoluje je w sy-
tuacjach wymagajacych reakcji spotecznych.

Wypowiedzi, ktore prezentujq i wzbudzaja okreSlone uczucia, powoduja wila-
Sciwg reakcje u odbiorcow. Szczygiel wykorzystuje Instagram, siegajac po styli-
styke interakcyjng. Dziennikarz potrafi budowa¢ kontakt z followersami, umiejet-
nie wywolywac dyskusje: ,,Napisata do mnie jedna pani, Ze nie wie, jak namowic
swojego chlopaka na czytanie ksigzek. Bo zasada »Nie czytasz, nie ide z Tobg do
}6zka nie jest dla niej korzystna. Moze macie pomysty dla niej?” (2019m). Zdradza
swoje rytualy i czasem opisuje codzienne czynnosci: ,, Te dzwieki to Vivaldi, bo
tylko on albo czerwone wino otwiera mi mézg przy pisaniu” (2020u). Wybrane
wypowiedzi ksztaltuja poczucie przynaleznosci, umozliwiajq podzielanie pasji,
wymiane wrazen, wspolnego wspotodczuwania chwili. Przezywa sztuke, konsu-
muje kulture wraz z publicznoscia, liczac na to, ze podziela ona jego pasje, a wy-
miana spostrzezen wzbogaci takze jego.

Wpisy Szczygta sa autentyczne poprzez swoéj naturalny i spontaniczny charak-
ter, czego przykladem jest ponizszy fragment postu:
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Dla mnie prace Rosler sa chyba mocniejsze od obrazéw wojny Goyi. 250, cholera! Teraz mnie
ol$nito. Przy Leibnizu (bo to on jest autorem tego stynnego okreSlenia o najlepszym ze $wia-
téw). Bo jesli méwil, ze <zto widoczne w szczegotach jest niezbedne dla doskonatosci catosci>
i jesli twierdzit, ze Bog zezwolil na zto, to moze te prace s idealnymi ilustracjami do Leibniza?
I moglyby mie¢ tytut <Bég zezwolil na zto>? Albo <Najlepszy ze Swiatéw>? 2SNo dobrze, nie
unosze sie. Wracajcie do pracy, ja tez wracam (2019n).

Wiarygodnosc¢ i szczero$¢ sa dla publiczno$ci elementem przyciggajacym uwage
i budujacym tozsamos¢ spotecznosci. Wypadkowa takiej relacji sa pozytywne
reakcje i odpowiedzi: ,,mozna tylko Panu pogratulowac tak duzego grona fajny-
ch ludzi, ktorzy z radoscig spamujq Pana posty!! Mite to, ze jest Pan z nami
w czutym kontakcie :D Gratuluje i podziwiam :D i z ciekawoscig czekam na kole-
jny post :D” (tukem.ka 2020), ,, € Panie Mariuszu, czytanie panskich postow
juz jest dla cztowieka wsparciem i otucha. Piekna ksigzka! Piekny gest @ €)”
(alejaktoprywatnie 2020). Emocje wywolywane w odbiorcach sq skorelowane
z tematem postu, zwykle maja pozytywne zabarwienie, zdarzaja sie jednak
odstepstwa od reguly. Zachwyt, wzruszenie czy oburzenie wyrazone we wpi-
sach sg wspotodczuwane przez audytorium. Szczygiet stosuje zabiegi, ktore maja
wzmacniac¢ reakcje publicznosci. By zarekomendowac ksigzke dotyczaca segre-
gacji Smieci, nagrywa ,,wycieczke” na Smietnik usytuowany w poblizu jego ka-
mienicy (Szczygiel 2020w). Wytrawnie zongluje kadrami, kiedy przedstawia ptyte
(Miss B.) na tle obrazu ,,Wstyd” Hanny Sitarz. W tto wplata muzyke (saksofonista
Leszek Zadto) oraz trzaski podtogi. Warstwa wizualna wspélgra z obszernym wy-
jasnieniem, niesie wiasciwy tadunek emocji, dynamike, umozliwia przezywanie
(Szczygiet 20190).

Podsumowanie

Osoby aktywnie publikujace treSci w przestrzeni Instagrama starajq sie dzia-
Ya¢ w sposob autonomiczny, poza przyjetym schematem redakcyjnym. Przyjmuja
czesto role aktywisty, pedagoga, ktory koncentruje sie na dostarczaniu inspira-
cji, ustug, rozrywki, ksztaltowaniu postaw, stylow zycia (Maares, Hanusch 2018,
263-264).

Profil instagramowy Szczygla wypelnia wyznaczone przez niego cele. Autor
ma Swiadomos¢, ze kanaly mediow spolecznosciowych sa dzis najskutecz-
niejszym sposobem na dotarcie do ludzi, zebranie ich opinii i historii. Kontakt
z czytelnikami buduje i wzmacnia relacje, co przektada sie na site oddziatlywania
i popularnosc¢. Promocja licznych inicjatyw i projektow zwigzanych z profesja za-
wodowq oraz bezposredni kontakt z potencjalnymi bohaterami reportazy sg skta-
dowa strategii dziatan dziennikarza. Sposob konstruowania interakcji potwierdza
ciekawosc¢ wobec drugiego cztowieka.
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Posty sq spdjne, a tresSc jest istotnym uzupeinieniem obrazu. Ich lektura wy-
maga skupienia, gdyz nie nadaja sie one do bezrefleksyjnego skrolowania, beda-
cego czestym nawykiem uzytkownikow Instagrama. Mimo to czytelnikow wciaz
przybywa, a popularnos¢ pisarza ro$nie. Wsrod komentujacych z tatwoscig moz-
na dostrzec profile wiernych odbiorcéw, ktorzy regularnie wchodzg w interakcje
z pisarzem, dzielg sie wlasnymi doswiadczeniami. Wyrazajq one nie tylko ocene
postaw dziennikarza, ale przede wszystkim okreSlong percepcje rzeczywistosci.

Do regut skutecznosci perswazyjnej zalicza sie wiarygodnosc i kompetencje
nadawcy. Nawiazujac do Arystotelesa: ,,Sami méwcy budza do siebie zaufanie
z trzech powodéw (...) Sa to rozsadek, szlachetnos¢ i zyczliwo$¢” (Retoryka,
1378a). Szczygiel swoja wiarygodno$¢ buduje od wielu lat (Zyrek-Horodyska
2019, 112). Na Instagramie ma mozliwo$¢ wzmocnienia wizerunku poprzez swo-
bodny i przystepny w odbiorze sposob bycia. Troska, uwaznos$¢ w stosunku do in-
nych ludzi i otoczenia odzwierciedlona w postach, pozwala przyporzadkowac go
do kategorii osob empatycznych. Medium to jest dodatkowym kanatem zblizenia
sie do ludzi, zrozumienia ich, ale takze pelni istotng role dla samego autora:

Dzieki Instagramowi moge ¢wiczy¢ btyskotliwo$¢ i gestos$¢ pisania. (...) Mam poczucie, Ze nie
jest to grupa przypadkowych oséb. Powstata pewna zbiorowos$¢, wobec ktérej chce pelni¢ funk-
cje przypisywana XIX-wiecznemu inteligentowi — by¢ pozytecznym. Dzieki Instagramowi nie
musze czeka¢. Swoimi przemys$leniami moge podzieli¢ sie w kazdej chwili i natychmiast liczy¢
na odzew (Zalesinski 2021, 109).

Szczygiel jest nauczycielem sztuki wspotczesnej, recenzentem ksiazek, a przede
wszystkim inspiratorem — influencerem. Darska okresla go mianem ,,przewodnika
po pasjach i zachwytach” (2023, 143). Uwazny czytelnik jego postéw nie pozo-
stanie obojetny wobec sztuki, literatury i drugiego cztowieka. Instadziennik jest
zapisem nie tylko standw egzystencjonalnych reportera, ale takze w duzej mie-
rze emocji zwigzanych z towarzyszacymi ludziom wydarzeniami, niepokojami
w danym czasie. Szczygiel czesto mowi o sobie, zdradza swoje oblicza, dzieli sie
pasjami. Instadziennik wyraza jego ciekawos¢ wobec Swiata, jest tez sposobem na
uporzadkowanie wiasnych rozterek i dylematow. Wydaje sie, ze przywotana przez
Campbell sekwencja elementow dyskursu retorycznego wyznacza cel aktywno-
Sci Szczygla, ktory mozna zamkna¢ w zdaniu: ,,Tyle naszego, co zrozumiemy”
(Facebook 2020).

Warto podkresli¢, ze aktywnos¢ Szczygla jest przeciwwaga dla obecnego w me-
diach spotecznosciowych zjawiska hiperobecnosci, chrakteryzujacego sie nadpro-
dukcja tresci, ktore nie kryja glebszego sensu. Ich podstawowym zadaniem jest
budowanie rozpoznawalnosci i nieprzerwanej uwagi publicznosci, bazujac na po-
wierzchownych tresciach (Szpunar 2017, 495-496). Szczygiel koncentruje sie na
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wplywaniu na otoczenie poprzez inicjowanie, pobudzanie, nieustanne bodzcowa-
nie ukierunkowane na publicznosc.

Aktywnosc ta ksztaltuje wizerunek reportazysty. Ciekawq analize w kontek-
$cie budowania marki osobistej przez Szczygla przeprowadzila Edyta Zyrek-
-Horodyska, uwypuklajac role mediéw spotecznoSciowych w tym procesie.
Zwrocita uwage na takie komponenty jak: wyrdznianie sie, personalizacja dyskur-
su, budowanie wizerunku eksperta, komentatora, wyksztatcenie odrebnego stylu
wypowiedzi i umiejetnos¢ postugiwania sie obrazami. Podkreslita takze spojnosc
roznych pol aktywnosci reportazysty implikowanych dziataniami autopromocyj-
nymi w mediach spotecznosciowych (2019, 119-121). Instagram zas$ jest prze-
strzenig, w ktorej aktywno$¢ Szczygta koncentruje sie jak w soczewce. Sprawnie
wykorzystuje on mozliwosci, jakich dostarcza medium, wydobywa z niego pozy-
tywne cechy, modeluje zgodnie z wlasnym pomystem, publikujac wpisy, ktore sa
w wiekszoSci obszerne i angazujgce. Zamieszczane na Instagramie tresci majg za
zadanie nie tylko informowa¢, ale takze edukowad, przekonywaé, pobudza¢ do
rozmow, wymiany mysli, tworzac internetowq agore. Wiarygodnosc pisarza, czyli
klasyczny etos, jest istotnym czynnikiem wpltywajacym na perswazyjno$¢ formu-
lowanych przez niego przekazéw. Odwolywanie sie do aksjologii, uporzadkowa-
ny konstrukt wypowiedzi i wykorzystywanie kategorii racjonalnosci umozliwiaja
absorbcje tresci przez publicznosc¢.
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