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31 maja 2022 roku odbyta sie kolejna, studencko-doktorancka Ogo6lnopolska
Konferencja Retoryczna pt. Retoryka a wspotczesne formy komunikacji. Spotkanie
zostato zorganizowane w formie zdalnej przez Koto Naukowe Studentow Retoryki
Stosowanej oraz Katedre Filozofii Kultury i Podstaw Retoryki Katolickiego
Uniwersytetu Lubelskiego Jana Pawta II. Na konferencji pojawili sie przedsta-
wiciele m.in. Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie, Uniwersytetu
Warszawskiego i Uniwersytetu £.6dzkiego.

Spotkanie poswiecone bylo mozliwosci wykorzystania retoryki w réznych
dyscyplinach dotyczacych szeroko pojetej komunikacji. Tematy podjete przez
prelegentéw dotyczyly m.in.: trudnosci terminologicznych obejmujacych mowe
nienawisci, wyzwan zwigzanych z weryfikowaniem informacji nieprawdziwych,
retorycznych koncepcji perswazji, dyskursu w nowych mediach, retoryki w dy-
daktyce i reklamie.

W pierwszym panelu wystapili doktoranci z Katolickiego Uniwersytetu Lubel-
skiego Jana Pawta II oraz Uniwersytetu Marii Curie-Skltodowskiej w Lublinie.
Mgr Anna Sedtak (KUL) przedstawita temat ,,Trudnosci terminologiczne zwig-
zane z mowa nienawisci” — referat miat stanowi¢ odpowiedZ na pytania: czym
rozni sie mowa nienawisci od innych zjawisk pokrewnych i czy mozna zrozumiec
mowe nienawisci bez ich analizy? Wystapienie obejmowato rozréznienie zjawisk
pokrewnych do mowy nienawisci oraz ich porownanie do tytulowego terminu.
Zdaniem Autorki rowniez zdefiniowanie samego uczucia nienawisci moze przy-
czynic sie do lepszego zrozumienia tego zjawiska komunikacyjnego.

Nastepny referat pt. ,,Wyzwania badan nad metodami weryfikowania informacji
nieprawdziwych w przekazach medialnych” wyglosit Jacek Czerwinski (UMCS).
Prelegent przedstawit charakterystyke przekazu falszywego oraz mozliwych metod
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jego weryfikacji, z uwzglednieniem instrumentarium retorycznego. Omowit kie-
runki badan nad procedura weryfikacji informacji nieprawdziwych, szczegélng
uwage poswiecajac badaniom taczacym metodologie jakoSciowa analizy dyskursu
z komputerowq analizg tresci.

Kolejna prelegentka, Joanna Gruszka (KUL), mowita na temat, Odpowie-
dzialnos¢ jako cnota autokreowana a wspotczesny dyskurs klimatyczny”. Wedtug
prelegentki cnota autokreowana jest tym, co ,,sam robie”, dzieleniem sie odpowie-
dzialnoScig poprzez prezentowanie tresci i uSwiadamianie odbiorcéw oraz stoso-
wanie zaimka inkluzywnego my. Prelegentka przywotata rowniez cnoty starozyt-
ne, ktérych celem byto tworzenie harmonii, i przyréwnata je do wspoétczesnego
hasta klimatycznego: ,,zrownowazony tryb zycia”, ktére jest synonimem harmonii.
Gruszka zaznaczyta rOwniez, ze wybrany przez niag przyktad — dzialania na rzecz
poprawy jakosci klimatu jako cnota — moze by¢ kontrowersyjny, ale jest uzasad-
niony. Kroki podejmowane przez aktywistow (tj. uSwiadamianie spoteczenstwa,
propagowanie dobrych nawykow, dbanie o otoczenie) sg bezinteresowne, mimo
ze maja w przysztosci przynies¢ korzysci.

Ostatnim prelegentem pierwszego panelu byt Jarostaw Chojnacki (KUL), kto-
ry przedstawit temat ,,Perspektywy komunikacyjne w Swietle teorii uczestnictwa
Karola Wojtyly”. Bazujac na personalistycznej koncepcji komunikacji w ujeciu
K. Wojtyly, prelegent przedstawit teorie uczestnictwa, ktéra kladzie nacisk na
dialog jako podstawe aktu komunikacyjnego we wspodlnocie. Dialog jest bo-
wiem najszybsza drogq osiagniecia dobra wspélnego, czyli celu, do ktérego dazy
wspolnota. Jednakze dialog nie wyczerpuje tego aktu, konieczne jest uzupehienie
uczestnictwa o inne sktadowe komunikacji ze szczegélnym uwzglednieniem ele-
mentow sztuki retoryki.

Drugi panel otworzyta Alicja Kornicka (KUL) wystgpieniem ,,Retoryczna
koncepcja perswazji w aspekcie porownawczym”. Prelegentka poddata anali-
zie wspotczesne koncepcje perswazji w odniesieniu do zalozen wypracowanych
przez starozytnych. W wystapieniu przywolala badania dotyczace dwutorowych
modeli perswazji, ktore zaktadaja, Ze zmiana postawy zachodzi w efekcie central-
nego (systematycznego) badz peryferycznego (heurystycznego) sposobu przetwa-
rzania informacji perswazyjnej. Zestawita to z arystotelesowska koncepcja prze-
konywania, wysnuwajac wnioski, ze dzisiejsze modele perswazji opierajg sie na
spusciznie starozytnych. Nastepnie gtos zabrala Kinga Galewska (KUL), ktora
w wystapieniu ,,Specyfika osobowosci kreatywnej w reklamie. Analiza retorycz-
na kampanii firmy Heinz z 2019 r.” przedstawila zagadnienie reklamy w kontek-
Scie teorii komunikacji, podkreslajqc istotne znaczenie kreatywnosci jako wspoét-
czesnej kompetencji spotecznej. Wybierajac za przedmiot analizy reklame marki
Heinz z Edem Sheeranem w roli gltéwnej, prelegentka wykazata, ze osobowosc
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kreatywna (w tym przypadku popularny artysta) ma duzy wpltyw na oddzialtywa-
nie aktu perswazyjnego oraz odbior przekazu przez widza.

Ostatnig prelegentka w tym panelu byta Monika bukaszczyk (KUL), ktora
w swoim wystapieniu pt. ,,O warto$ciach w reklamie swigtecznej IKEA” podjeta
temat etycznoS$ci reklam i naszej postawy wobec nich. Prelegentka zaznaczyla, ze
reklama i retoryka pracuja na tych samych narzedziach (np. figury) i w tym kon-
tekscie retoryka powinna sta¢ na strazy dobra i uczciwosci przekazu.

Trzeci panel konferencji rozpoczat Andrei Ahapau (UL), ktéry podjat temat
,,Retoryka w dydaktyce — stagnacja czy renesans”. W swoim wystgpieniu poruszyt
zagadnienia dotyczace (nie)obecnosci retoryki w ksztatceniu na ré6znych etapach
edukacji i przedstawit analize programéw studidw, ze szczegdlnym uwzglednie-
niem ksztalcenia w szkotach doktorskich. Prelegent zaproponowat réwniez spo-
soby wykorzystania retoryki w dydaktyce akademickiej w Swietle pieciu zadan
mowcy.

W kolejnym wystapieniu Dominika Grzegorzek (KUL) podjela rozwazania na
temat tego ,,Jak wspoétczesne metody komunikacji stuza matzenstwu i rodzinie”.
Prelegentka, wychodzac z zalozenia, Ze rodzina ma ogromny wplyw na rozwoj
umiejetnoSci komunikacyjnych, dowodzita, jak nowe media pozwalaja budowac
nowq jakos¢ komunikowania, szybka wymiane informacji, podtrzymujq kontakty,
a wraz z postepem technologicznym, pojawiajq sie nowe mozliwosci wykorzysty-
wania retoryki w przestrzeni dyskursu.

Trzecig prelegentka byla Elzbieta Kiergiet-Szkutnik (KUL), ktéra przedstawita
temat ,,Komunikacja w zarzadzaniu projektami”. W wystapieniu zostat potozony
nacisk na sformulowanie ,,zarzadzanie komunikacjq” rozumiane jako zaplanowa-
ne dziatanie. Pomimo dynamiki pracy w procesie projektu cel jest wspolny, a jego
realizacja mozliwa jest poprzez przekazywanie informacji, wyrazanie emocji, mo-
tywowanie, kontrolowanie i delegowanie zadan, czyli przez wiasciwe komuni-
kowanie sie, rowniez za pomocg nowych technologii. Prelegentka poréwnata ten
proces do retorycznego przygotowania mowy. Znalazta wiele punktow wspolnych
i mozliwosci wykorzystania retorycznych narzedzi do efektywnego komunikowa-
nia sie w pracy nad projektem.

Ostatnim prelegentem wystepujacym podczas konferencji byt Jakub Podgajnik
(UW), ktéry przedstawit temat ,,Nowoczesny srodek zdobywania przewagi w biz-
nesie — retoryka". Prelegent podzielit sie z audytorium swoimi doSwiadczeniami
zwigzanymi z praca w Akademii Retoryki, opowiedziat o potrzebie doskonalenia
umiejetnoSci komunikacyjnych niezaleznie od wieku i wykonywanej pracy, za-
uwazyt zgubny wplyw przeniesienia dyskursu do Internetu, powodujacy zuboze-
nie komunikacji bezposredniej oraz spowolnienie jej rozwoju.
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Konferencja zakonczyta sie krotkim podsumowaniem wygloszonym przez
prof. Pawta Gondka (KUL), ktory zauwazyt, ze prelegenci ciekawie dobrali tema-
ty wystapien, taczac je z indywidualnymi zainteresowaniami badawczymi oraz ze
retoryka pomimo swojej klasycznej formy jest bardzo wspoétczesna i daje szero-
ka perspektywe przy analizie roznych zagadnien. Kolejna edycja Ogolnopolskiej
Konferencji Retorycznej zaplanowana jest na przyszty rok akademicki.
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