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Abstract

Celem artykutlu jest ukazanie strategii przedstawiania kandydatéw na urzad prezydenta w wybranych polskich
tygodnikach spoteczno-politycznych, ktére reprezentuja odmienne $wiatopoglady, sympatie polityczne i systemy
warto$ci. Gléwna teza dotyczy zalozenia o istnieniu dualizmu w strategiach wizualnych wskazanych tygodnikéw.
Na podstawie analizy multimodalnej oktadek 2015 i 2020 r., ktérej przedmiotem byly sposoby prezentowania postaci
i wykorzystane zabiegi perswazyjne, wyrézniono prezentacje afirmatywng i krytyczna oraz scharakteryzowano jej
cechy.

The article focuses on the strategies of presenting presidential candidates in the selected Polish socio-political weekly
magazines. The chosen magazines (“Sieci” and “Newsweek”) represent different worldviews, political sympathies,
and value systems. The main thesis concerns the assumption that there is a dualism in the visual strategies presented by
the indicated weeklies. The multimodal analysis of the covers (from years 2015 and 2020) has been based on the ways

of presenting the characters and the persuasive devices used in the process. As a result, an affirmative and a critical
presentation have been distinguished and characterised.
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Politycy na oktadkach tygodnikow
spoteczno-politycznych w latach wyboréw
prezydenckich 2015 i 2020.

Analiza tygodnikow ,,Sieci” i ,Newsweek”

1. Wprowadzenie

Wspolczesnie rozwdj technologii i sposoby komunikacji zintensyfikowaty
mozliwosci wypowiadania sie, zajmowania stanowiska, wchodzenia w spory.
Zycie spoleczne moze by¢ oparte na umowie o charakterze ugody, konfliktu lub
negocjacji. Coraz wiecej roznych podmiotow indywidualnych i grupowych, pry-
watnych i zinstytucjonalizowanych zabiera glos i komentuje rozmaite zdarzenia
spoteczne lub polityczne. Jest to zatem Swiat, w ktorym jak nigdy wczesniej zde-
cydowana wiekszos¢ ludzi — ekspertow i laikow; takich, ktérzy sie znajq i takich,
ktorzy niewiele o sobie wiedza — moze wchodzi¢ ze soba w dialog. Jak nigdy
w Zadnej epoce wczesniejszej istniejg mozliwosci, dzieki ktorym obywatele kra-
jow demokratycznych majq mozliwos¢ przedstawiania swoich argumentow, ma-
nifestowania przekonan, dokonywania wyboréw i ich uzasadniania. Emanacja
tego sq m.in. tygodniki spoteczno-polityczne, ktérych oktadki zostang poddane
analizie. Jej celem bedzie poréwnanie dwoch réznych w zakresie preferowanych
wartosci narracji wizualnych ze szczegélnym uwzglednieniem strategii i sposo-
bow prezentowania najwazniejszych politykow w latach kampanii prezydenckich
z roku 2015 i 2020.

2. Trzy stany porzadku spoleczno-kulturowego: pluralizm, dualizm, monizm

Wspolczesnie dialog pomiedzy réznymi podmiotami sceny politycznej oraz
zycia spotecznego staje sie coraz intensywniejszy. Intensywnosci tej towarzysza
nowe formy wyrazania mysli i idei. Wynikajg one z mozliwosci technologicznych,
ktore kreujq kolejne platformy wypowiedzi. Pluralizm dyskursu jest zapewniony
przez ich liczbe i réznorodnos¢, a takze stosunkowag tatwos¢ dostepu do nich.
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Interesujace jednak jest to, ze mimo istnienia warunkow sprzyjajacych szerokie-
mu i wieloglosowemu dialogowi mozna zaobserwowac proces polaryzacji wizji
Swiata i tworzenie przestrzeni jednorodnych swiatopogladowo.

Proponuje ten mechanizm spoteczny i kulturowy okresla¢ jako samoogranicza-
nie pluralizmu w warunkach wysokiej proliferacji rzeczywistosci i multiplikacji
zjawisk, procesow i zdarzen. Zjawisko to pojawia sie wowczas, gdy wieloglos
osigga stan trudny w swej ztozonosci do przyjecia i zrozumienia przez odbiorce.
Wielo$¢ pogladow prezentowana w sferze publicznej staje sie problematyczna dla
uczestnikow zycia publicznego. Przy czym pluralizm istnieje w kilku wymiarach,
tj. wyrézniam:

 pluralizm formalny, czyli taki, ktory jest zwigzany z dostepno$ciq narzedzi
komunikacyjnych, interfejséw i platform wypowiedzi;

* pluralizm Swiatopogladowy, ktéry polega na dopuszczaniu do wypowiedzi
publicznej wszelkich idei, koncepcji i interpretacji;

* pluralizm podmiotowy i instytucjonalny, czyli mozliwo$¢ publicznego wyra-
zania zréznicowanych idei, pogladow komentarzy, wchodzenia w dialog
i zajmowanie stanowisk w sferze publicznej zarowno przez podmioty indy-
widualne, grupowe, jak i instytucjonalne.

Pluralizm, koncepcja narodzona w starozytnej Grecji, polega na zapewnieniu
swobody wyrazania pogladow wszystkim obywatelom majacym do tego prawo.
Jest wspotczes$nie uznawany za podstawe systemow demokratycznych oraz gwa-
ranta wolnosSci. Wydaje sie jednak, ze im wiecej pojawia sie mozliwo$ci wyrazania
pogladéw (narzedzi, platform i przestrzeni komunikacyjnych), im wiecej pojawia
sie roznorodnych pogladow, gtosow, koncepcji i idei oraz im wiecej w komunikacji
jest podmiotow indywidualnych i instytucjonalnych, tym w konsekwencji wiecej
obserwuje sie dziatan zmierzajacych do jego ograniczania. Grecka koncepcja plu-
ralizmu, uznawana za norme zycia spotecznego i politycznego, zrodzita sie jednak
w innej niz wspotczesna rzeczywistosci. Pluralizm w praktyce realizowata tylko
czes¢ obywateli. Wynikato to z obiektywnych ograniczen w zakresie mozliwosci
komunikacyjnych i narzedziowych. Wspotczesnie koncepcja pluralizmu dzieki
mozliwosciom technologicznym, otwartosci na ideologiczne spory oraz liczbie
gotowych do dyskusji podmiotow stata sie powszechna. Wspotczesnie tego typu
sytuacja wywotuje pewnego rodzaju chaos i napiecia spoteczne. Ludzie gubiq sie
w nadmiarze informacji, opinii, pogladéw i komentarzy. W efekcie dazy sie do
redukowania rzeczywistosci do zrozumiatego logosu.

Wizja Swiata musi mie¢ dla ludzi sens, dlatego ze stanowi on fundament po-
dejmowanych przez nich dziatan, w konsekwencji zapewniajac poczucie ontolo-
gicznego bezpieczenstwa. Zbyt wielkie zagmatwanie i skomplikowanie obrazu
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rzeczywistosci rodzi leki, niepokoje i strach. Wydaje sie, Ze istnieje pewien gra-
niczny poziom, do ktérego wizja Swiata moze by¢ ré6znorodna i wieloaspektowa.
Jednak przekroczenie go powoduje, ze uruchomiony zostaje mechanizm ograni-
czania owego zréznicowania. Ludzie dokonujac wyboréw czy tez podejmujac
dzialania, musza nadawac im znaczenie. Gdy wizja Swiata staje sie zbyt odlegta
od ich doswiadczen i mozliwoSci wpisania tego, co niezrozumiate, w systemy
poznawcze i porzadki codziennosci, to wowczas uruchamia sie mechanizm ogra-
niczania pluralizmu. Pojawia sie potrzeba uproszczenia przy jednoczesnej kla-
rownosci narracji w zakresie systemow aksjonormatywnych, wartosci i symboli,
polityki oraz Swiata spotecznego. Remedium na nadmiar staje sie odbicie w kie-
runku ograniczonej, ale za to bardziej wyrazistej i klarownej oferty spotecznej
i politycznej rzeczywistosci.

Ograniczenie pluralizmu i klarowna wizja Swiata zazwyczaj wystarczajg do
odzyskania poczucia ontologicznego bezpieczenstwa przez ludzi oraz odzyska-
nia stanu, Ze rozumie sie procesy spoteczne, polityczne i kulturowe. Jak zauwaza
badacz spoteczny, ,,w konsekwencji niemoznosci dokonania wyboru rodzg sie zo-
bojetnienie, przesyt i nuda — albo — agresja, konflikt i uproszczone wizje Swiata.
Jednym ze sposobOw uporania sie z »za duzo« jest przeciez coraz powszechniej-
sze filtrowanie wszystkiego przez sito z dwiema dziurkami. Jak polityka, to pra-
wica i lewica. Jedli religia, to fundamentalistyczne pro i ateistyczne kontra. Jesli
obyczaje, to arcy-liberalizm albo konserwatyzm rekonstruujacy to, co jedynie
stuszne i dawne” (Szlendak 2013, 7). Innymi stowy ludzie starajq sie tak interpre-
towac wszelkie zdarzenia, aby moc wiaczy¢ nowe elementy do wiedzy, ktora juz
posiadaja. Na gruncie nauk spotecznych wyjasniali to Peter L. Berger i Hansfried
Kellner, stwierdzajac, ze ,,(...) interpretacja jest rodzajem witaczania nowych ele-
mentow do juz istniejgcej mapy znaczen: staram sie zrozumie¢ nowe przez odnie-
sienie do starego, czyli do moich wczesniejszych dosSwiadczen” (Berger, Kellner
2005, 72). Nie zawsze muszq to by¢ doswiadczenia wilasne, czesto sg to doswiad-
czenia kulturowe zdobyte w formie ogdlnej wiedzy o Swiecie pochodzacej z lek-
tur, literackich opisow, nauki, przekazow wczesniejszych pokolen.

Dla wielu najtrudniejszy jest nadmiar w zakresie roznorodnosci idei i wieloSci
wypowiedzi. Ograniczenia dryfujq zas w kierunku powstawania dwoch zasadni-
czych wizji Swiata, a najlepiej jednej z nich. Okazuje sie bowiem, ze z wielorakiej
i pluralistycznej magmy wszystkiego, co sobie mozna wyobrazi¢ i zapragnac, krys-
talizuja sie na wielu ptaszczyznach kontrastowe i przeciwstawne perspektywy.
To, co byto rozdrobnione i zniuansowane, redefiniuje sie¢ w jednym ze stanowisk:
pro lub kontra. A zatem w miejsce pluralizmu rzeczy, narzedzi, idei, jednostek
i instytucji pojawia sie dualizm przeciwstawnych stanowisk. Pluralizm zastepuje
wowczas dualistyczna wizja Swiata.
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Podsumowujac, istniejg trzy stany porzadku spoteczno-kulturowego: 1) stan
pluralizmu; 2) stan dualizmu; 3) stan monizmu. Wzigwszy pod uwage analize
tygodnikow opinii, wydaje sie, ze obecnie istnieje sktonnos¢ do kreowania wyra-
zistych komunikatéw umozliwiajacych odbiorcy identyfikacje probleméw i przy-
jecie okreslonego Swiatopogladu.

3. Dualistyczna wizja Swiata spolecznego na przykladzie analizy okladek
tygodnikow spoleczno-politycznych ,,Sieci” oraz ,,Newsweek”

Prasa wcigz jest medium masowym, dzieki czemu spetnia wymaég bycia aktyw-
nym aktorem w kreowaniu wizji rzeczywistosci. Procesowi krystalizowania sie
dualistycznej wizji Swiata szczegolnie sprzyja zwrot piktoralny i kultura obrazowa
(Boehm, Mitchell 2012). Obraz ze swej natury jest uproszczony. Dostarcza mniej
skomplikowanego i mniej zniuansowanego ogladu rzeczywistosci. Skomplikowana
materia Swiata dzieki kulturze obrazowej zostaje sprowadzona do tatwo dajacych
sie zdekodowac symboli. Z tego tez powodu uczynitam przedmiotem niniejszej
analizy oktadki dwoch polskich czasopism spoteczno-politycznych.

Do analizy wybrane zostaty dwa tygodniki ,,Sieci” oraz ,,Newsweek”. Wydawca
pierwszego z nich ukazujacego sie w Polsce od listopada 2012 r. jest Fratria.
Dyrektorem naczelnym jest Jacek Karnowski. Natomiast wydawca ,,Newsweeka”
jest Ringier Axel Springer Polska. Tygodnik jest wydawany w Polsce od wrze$nia
2001 r., a jego redaktorem naczelnym jest Tomasz Lis. Przedmiotem analizy uczy-
nitam lata 2015 oraz 2020. Kazdy z tygodnikéw wydat po 52 numery. Jest to zatem
reprezentatywna préba obejmujaca 104 numery tygodnika ,,Sieci” i ,,Newsweek”
z roku 2015 oraz tylez samo w roku 2020. Uzasadnieniem dla takiego wyboru byt
fakt, ze odbywaty sie wéwczas wazne wydarzenia polityczne.

W maju 2015 r. mialy miejsce wybory prezydenckie (pierwsza tura 10 maja,
a druga — 24 maja). Druga ture wyboréw wygrat Andrzej Duda, uzyskujac wynik
51,55%, i pokonujac starajacego sie o reelekcje Bronistawa Komorowskiego,
ktory uzyskat wynik 48,45%.

W tym samym roku 25 pazdziernika obywaly sie wybory parlamentarne, ktére
zakonczyly sie sukcesem Prawa i Sprawiedliwosci. Warto doda¢, ze zwyciestwo to
bylo znaczace, gdyz pierwszy raz od roku 1989 udato sie partii zdoby¢ wiekszos¢
sejmowa umozliwiajacq samodzielne konstruowanie rzadu. Rok 2015 byt zatem
rokiem bogatym w wydarzenia polityczne, ktore sprzyjaty rozmaitym dyskusjom
i zdarzeniom w sferze publicznej. Natomiast w roku 2020 odbywaty sie kolejne
wybory prezydenckie, ktére w drugiej turze wygral ponownie Andrzej Duda, po-
konujac Rafata Trzaskowskiego z PO, i uzyskujac 51,03% glos6w wyborczych.

Matgorzata Bogunia-Borowska, Politycy na oktadkach tygodnikéw spoteczno-politycznych... e 57



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 8 (3) 2021, p. 58

W niniejszym opracowaniu przedmiotem zainteresowania jest przekaz wy-
razony w obrazie prezentowany w prasie opiniotworczej, w dwoch wiodacych
tygodnikach spoteczno-politycznych: ,Sieci” (,W Sieci”/,,Sieci Prawdy”!)
i ,Newsweeku”. Interesuje mnie przede wszystkim to, w jaki sposéb media bu-
duja komunikat. Jesli nawet artykutly i treSci zawarte w tygodnikach nie zawsze
trafiaty do szerokiej publiczno$ci, to obrazy miaty szerokie spectrum dziatania.
Pragne podkresli¢, ze przedmiotem niniejszej analizy sq wylacznie oktadki oraz
budowana poprzez nie narracja. Analizie nie zostajg poddane treSci omawianych
w niniejszym opracowaniu numerow, choc z pewnoscig pogtebitoby to catosc¢ pra-
cy. Jednak przedmiotem analizy uczyniono komunikaty obrazowe, ktére moga
by¢ dekodowane niezaleznie od zawartosci tygodnikow. Niektorym okladkom
i prezentowanym na nich politykom zostanie poSwiecone wiecej miejsca. Bedzie
tak w sytuacjach, gdy obraz bedzie reprezentatywny dla kilku podobnych roz-
wigzan stylistycznych prezentowanych na oktadkach, albo bedzie sie wyrézniat
w sposob znaczacy od pozostatych rozwigzan formalnych charakterystycznych
dla tygodnika.

Obrazy rzadza sie swoimi prawami. Muszq by¢ czytelne i stosunkowo proste
do zdekodowania. Okladkowy obraz nalezy zatem traktowac jako symboliczng
wymiane znaczen, a cigg okladek czasopism jako obrazowgq narracje i prezentacje
okreslonej wizji rzeczywistoSci. W swojej analizie reklam amerykanski badacz
John Grady stwierdzal, ze ,reklamy tworza narracje, ktorych nadrzedna funkcja
jest opowiadanie rozrywkowych historii” (Grady 2011, 2015). Parafrazujac to
stwierdzenie, mozna powiedziec¢, ze okladki tygodnikéw spoteczno-politycznych
tworzg narracje, ktérych nadrzedng funkcjq jest opowiadanie absolutnie powaz-
nych historii, szczegolnie w latach wyboréw prezydenckich. Historii, ktore do-
tykaja kwestii wartosci, symboli, narodu, tozsamosci, przesztosci i przysztosci
kraju, bohaterow istotnych dla biezacej sytuacji polityczno-spotecznej, jak i przy-
sztosci porzadku spotecznego. Uznaje zatem, ze okladki tworza pewna opowies¢,
po pierwsze kreujac wizje Swiata, po drugie odpowiadajac na oczekiwania odbior-
cOw, po trzecie prezentujac postaci politykow i zwigzane z nimi zdarzenia. Jednak
to, co byC moze jest najwazniejsze, to to, ze sq one takze propozycja pewnych
wizji mieszczacych sie w zakresie okreslonych wrazliwosci charakterystycznych
dla znanego porzadku spotecznego i kultury spoteczenstwa. Chodzi tutaj o wraz-
liwos¢ nie tylko jako rodzaj estetyki, cho¢ jest ona niezwykle wazna, ale takze
rozumienia polityki, przesztosci, wiedzy czy wspoétczesnosSci. Innymi stowy — jaki
rodzaj kulturowych i spotecznych kodow jest charakterystyczny i zrozumiaty
w danym obszarze kulturowym i spotecznym.

1. Nazwa tygodnika byta zmieniana wskutek toczacego sie przez kilka lat sporu sadowego o prawo do tytulu, wytoczo-
nego z powodztwa spotki Gremi Media. Dla uproszczenia w artykule bedzie przyjeta obecna nazwa — ,,Sieci”.
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Powolam sie w tym miejscu jeszcze raz na Johna Grady’ego (2011, 215-216),
ktory zauwaza, ze ,,obrazy (...) dokumentujq powszechnie wystepujace w danym
okresie historycznym obiekty zainteresowan, ktore moga zosta¢ rozpowszech-
nione, jednoczesnie identyfikujac i wydobywajac na jaw pewne rodzaje dziatan,
albo typy wrazliwosci (...)”. Jeszcze inaczej rzecz ujmujac, mozna stwierdzic,
ze oktadki sg dokumentami odnoszacymi sie do konkretnej rzeczywistosci, danej
kultury, momentu dziejowego, kontekstu spotecznego i zdarzen politycznych. Nie
sq to naturalnie dokumenty sensu stricto, ale jednak materiaty, ktore uzupeniajg
wiedze na temat konkretnego czasu i zdarzen. Dostarczajq informacji o atmosfe-
rze, nastrojach, typach wrazliwosci i oczekiwaniach, co do rodzaju przekazu i jego
tresci.

4. Obraz i narracja rzeczywistosci w ,,Sieci” i ,Newsweeku”. Okladki - co

i jak mowia o Swiecie?

W niniejszym artykule zostanie przedstawiona analiza okladek ,Sieci”
i ,Newsweek” z lat 2015 i 2020, czyli z lat, kiedy odbywaly sie m.in. wybory
prezydenckie. Analiza zawartosci treSci, w szczegdlnosci elementéw wizualnych,
ale takze w uzasadnionych przypadkach werbalnych pozwoli opisa¢ modele rze-
czywistosci, ktore odpowiadajg typom wrazliwosci i estetyki oraz sposoby przed-
stawiania kandydatéw na urzad prezydenta oraz politykow waznych z punktu
widzenia zdarzen politycznych. Znaczenie tych drugich bedzie mierzone iloscia
poswieconych im okladek indywidualnych (wylaczna prezentacja jednego polity-
ka) oraz zbiorowych (gdy wystepuje jako posta¢ drugiego planu w grupie innych
0s0b), a tym samym czestotliwosSci pojawiania sie na oktadkach. W uzasadnio-
nych przypadkach powotam sie takze na inne postaci przedstawiane na oktadkach.
W analizie bedg brane pod uwage elementy semantyczne oraz polaczenia syn-
tagmatyczne. Polgczenia syntagmatyczne majg znaczenie, gdy analizuje sie spe-
cyficzng organizacje rozmaitych znaczacych komponentéw w przypadku poszcze-
golnych oktadek oraz ich ciagu budujacego narracje oraz petniejszy obraz stosunku
do zdarzen, ludzi, idei i Swiata w aspekcie synchronicznym i diachronicznym.

W badaniu uwzglednione zostana, o ile sie pojawiq i bedq mialy wplyw na
ostateczne znaczenia takie elementy, jak: hiperbole, kontrastowe zestawienia,
inwokacje, pytania retoryczne, ironia, symbole, kolorystyka, ogot i szczegot, de-
precjacje, apoteozy, metafory, elementy dramatyczne, metonimie, insynuacje,
presupozycje. Beda to zatem te elementy, ktore budujq sens przekazu wyrazony
w estetyce, stylu i wrazliwos$ci. Jak zauwaza Malgorzata Lisowska-Magdziarz:
,Tozwigzania wizualne — sposéb wykorzystania mechanizméw i konwencji pa-
trzenia, uktad typograficzny, szczegétowe rozwigzania syntagmatyczne, dobér
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obrazow, kolorystyka, dodatkowe wskazowki interpretacyjne wbudowane w ob-
raz, relacje pomiedzy obrazem a podpisem i tekstem — ulatwiajg zrozumienie
tekstu z intencjami autoréw, prowadza do wzmocnienia i podkreslenia autorskiej
interpretacji opisywanych zjawisk oraz umozliwi czytelnikowi szybka, jedno-
znaczng orientacje aksjologiczng” (Lisowska-Magdziarz 2008, 36).

Istotna okaze sie takze koncepcja retorycznego komunikowania Arystotelesa,
w ktorej zaklada sie zaré6wno zdolnos¢ do wykorzystywania, jak i przyswajania
okreslonych srodkow perswazyjnych, poprzez ktore wplywa sie na ludzi (Douglas
1977, 203). Wedlug Rodneya Douglasa komunikat retoryczny jest: interakcyj-
ny, uwarunkowany sytuacyjnie, dynamiczny i perswazyjny, socjopsychologicz-
ny oraz uzasadniajacy. Jak zauwaza, ,,w istocie swej podejscie Arystotelesowskie
prowadzi nas do traktowania komunikacji retorycznej jako procesu funkcjonalne-
go, uwarunkowanego oddzialujacymi wzajemnie na siebie poprzez swe wypowie-
dzi osobami, w ramach szerszego kontekstu uwarunkowan” (Douglas 1977, 204).
Nalezy dodac, ze komunikacja w rozumieniu Arystotelesowskim ma charakter dy-
namiczny i jest traktowana w kategoriach procesu — dotyczy to rowniez narracji,
co jest waznym ustaleniem dla ponizszej analizy.

Okladki tygodnikow spoteczno-politycznych charakteryzujg sie wszyst-
kimi aspektami koncepcji retorycznego komunikowania wskazanymi przez
Arystotelesa. Sq one samodzielnymi aktami komunikacji, ale takze jako wcho-
dzace w relacje z innymi obrazami i zdarzeniami komunikujg sie w okreslonych
warunkach spoteczno-kulturowych. Istotnym aspektem w analizie okladek jest
takze kontekst — ,,komunikacja retoryczna moze by¢ wlasciwie zrozumiana tyl-
ko jako uklad sytuacyjny powigzanych ze soba elementow. Krotko mowiac, od
Arystotelesa komunikacje retoryczng pojmuje sie jako komunikacje zawieraja-
cq sytuacyjnie uzasadnione elementy i wzorce socjopsychologicznych bodzcow,
wzajemnych oddziatywan i wpltywéw” (Douglas 1977, 205). Z punktu widzenia
niniejszej analizy istotna jest cecha komunikacji, ktérg mozna okresli¢ jako so-
cjopsychologiczna, gdyz zawiera ona trzy fundamentalne kwestie, a mianowicie
dostarcza pewnych form na okreSlenie sytuacji spotecznej, przynosi wiedze na
temat nadawcy oraz prezentuje okreslong postawe wobec Swiata, komentuje rze-
czywistos¢, ustosunkowuje sie do tego, co byto, jest lub dopiero bedzie. Te trzy
kwestie sq ze soba SciSle powigzane. A zatem ,w Arystotelesowskiej koncepcji
retorycznego komunikowania ethos, pathos i logos funkcjonuja jako wzajemnie
od siebie uzaleznione, a potgczone ze sobg — tworzg istote zjawiska perswazji”
(Douglas 1977, 206).

W dalszej czeSci przyjrzymy sie zatem, jak ksztaltowany jest proces retorycz-
nego komunikowania na przykladzie oktadek tygodnikow prasowych prezentuja-
cych postacie ze Swiata polityki. Jak sa one wykorzystywane do kreowania coraz
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wyrazistszej, a w praktyce spolaryzowanej wizji swiata albo raczej dwdch Swia-
tow. Pragne jeszcze zwroci¢ uwage na fakt, iz wybor tych tygodnikow jest doko-
nany celowo, tak, aby wskaza¢ réznice i podobienistwa w konstruowaniu narracji,
gdyz reprezentujq one dwa przeciwstawne modele swiatopogladowe. Nie ozna-
cza to jednak, ze te dwa analizowane tygodniki wyczerpuja wszelkie istniejace
w przestrzeni publicznej medialne, polityczne i spoteczne dyskursy. Istotne jest
jednak to, ze mozna je umiejscowiC na przeciwstawnych biegunach, co wyda-
je sie istotne w przypadku niniejszego badania. Mateusz Bartoszewicz wyroznia
cztery konkurencyjne Srodowiska opiniotworcze, ktére okresla uniwersami sym-
bolicznymi i wiaze okreslonymi elitami politycznymi oraz organizacjami medial-
nymi. Wedlug zaproponowanej przez niego klasyfikacji sa to nastepujace uniwer-
sa: konserwatywno-liberalne (,Do Rzeczy”), konserwatywno-solidarnosciowy
(,,Sieci”), centrolewicowe (,,Polityka™), kosmopolityczno-liberalny (,,Newsweek”)
(Bartoszewicz 2019, 125). Do analizy wybrane zostaly dwa uniwersa symboliczne
reprezentujace i wyrazajace odmienne $wiatopoglady: konserwatywno-solidarno-
Sciowy tygodnika ,,Sieci” oraz kosmopolityczno-liberalny ,,Newsweeka”.

Ze wzgledu na zakres materialu badawczego w analizie skoncentruje sie na
aspekcie prezentowania postaci, a w szczegolnoSci twarzy osob publicznych.
Kwestie wartosci prezentowanych w wyzej wskazanych tygodnikach zostaly
szczegotowo omowione i przeanalizowane w odrebnym tekscie, w ktérym zostaty
poddane badaniu takie kwestie, jak: tradycja, historia i religia oraz obyczaje, kwe-
stie spoteczne i Swieckos$¢ jako zestawy odrebnych systeméw aksjonormatywnych
owych dwdch tygodnikoéw (Bogunia-Borowska 2017). Nie beda one zatem glow-
nym przedmiotem niniejszego opracowania.

Przedmiotem analizy nie jest ideologia zwigzana z preferencjami polityczny-
mi, a jedynie sposéb prezentowania osob, ktdry buduje narracje oraz ostatecz-
ny przekaz. Wydaje sie, Ze jedna strategia preferuje przekazywanie pozytywne-
go komunikatu, afirmujacego postacie, z ktérymi sympatyzuje. Druga strategia
natomiast opiera sie na deprecjonujacym przedstawianiu postaci, z ktérymi sie
nie sympatyzuje. Jej zastosowanie zalezy w duzym stopniu od sympatii politycz-
nych i konotowania danej osoby z okreslong opcja Swiatopogladowa. W przypad-
ku omawianych obrazéw niezwykle istotny jest wspomniany wczesniej kontekst.
Strategie prezentacji politykow, a w szczego6lnosci kandydatow na urzad prezy-
denta sa modyfikowane w zalezno$ci od tego, jaka jest sytuacja potencjalnego
kandydata na ten urzad tzn. jak bardzo jest rozpoznawalny i czy na przyktad kan-
dyduje pierwszy raz czy powtorny. Pojecia afirmujacy i deprecjonujacy odnosza
sie wylacznie do stylistyki i operowania wizerunkami postaciami, tj. ich mimika,
wykorzystanym w tle kolorem, gestami, ktorych znaczenie podkreslane jest za-
stosowang metaforyka, okreSleniami, ich taczeniami i wieloma innymi zabiegami,
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ktore w efekcie tworza narracje o wydzwieku apoteozujacym lub deprecjonujg-
cym postacie politykow.

5. Politycy na okladkach ,,Sieci” 2015 i 20207

5.1. Rok 2015 — Andrzej Duda i Bronistaw Komorowski — kandydaci na urzad
prezydenta RP

Strategia tygodnika ,Sieci” polega na umieszczaniu na okladkach przede
wszystkim politykow, z ktorymi sie sympatyzuje, totez w tym przekazie dominujg
pozytywne emocje. Komunikat wizualny budowany jest na symbolice zaufania,
wiarygodnosci i optymizmie. Politycy, ktorych dana redakcja popiera, sa czestymi
bohaterami oktadek.

Kandydujacy na urzad prezydenta Andrzej Duda by} bohaterem oktadek ,,Sieci”
15 razy w roku 2015, w tym w pelnej postaci 3 razy, w planie amerykanskim — 1,
do pasa 10 — razy, w zblizeniach zas 1 raz. Z kolei w roku 2020 Andrzej Duda
pojawit sie na oktadkach ,,Sieci” jedynie 7 razy. Nie byly to prezentacje pierwszo-
planowe, jak miato to miejsce w roku 2015. Prezydent jedynie raz pojawit sie jako
postac w zblizeniu, 4 razy w ujeciu do pasa i 2 razy w planie amerykanskim. Jest
to zatem znaczacy spadek oktadkowych odston postaci Andrzeja Dudy w stosunku
do roku 2015. Nalezy takze doda¢, ze w roku 2020 ujecia nie byly skoncentrowa-
ne na jego postaci, ale pojawiat sie on jako element szerszych planow. Ta zmiana
narracji stanowi znaczqca modyfikacje w poréwnaniu z rokiem 2015. Jej Zrédtem
byla zapewne duza rozpoznawalno$¢ tego polityka wsrod czytelnikow ,,Sieci”
oraz fakt, ze kandydowat on na urzad prezydenta po raz drugi.

W 2015 roku najczesciej na oktadkach tygodnika ,,Sieci” przedstawiani byli
wspomniany powyzej Andrzej Duda, kandydat na prezydenta (a nastepnie prezy-
dent elekt) oraz prezydent Bronistaw Komorowski. Spojrzmy zatem, jak byli oni
przedstawiani przez tygodnik ,,Sieci”.

Zacznijmy od tego ostatniego. Prezydent Bronistaw Komorowski byt w tym
czasie ukazywany jako polityk, ktéry boryka sie z problemami, ucieka przed
czyms$, ma tajemnicze interesy i niecne plany, na przyktad zwigzane ze sprzeda-
za polskich débr panstwowych — lasow (3/2015; 36/2015). Jego postac¢ pojawia
sie zazwyczaj w kontekScie wybranych zdarzen, na przyklad pomystu sprzeda-
zy wspomnianych polskich laséw, kwestii inwestycji finansowych czy audytu po
przegranej kampanii prezydenckiej w maju 2015 roku. W 2015 r. pojawia sie 6 razy

2. W artykule podano numery wydan, ktérych oktadki sa przywolywane w analizie. Mozna je obejrze¢ pod nastepu-
jacymi linkami: 1) ,,Sieci”: www.wsieciprawdy.pl/archiwum.html; 2) ,Newsweek”: www.wirtualnemedia.pl/jedynki/
newsweek (oktadki z 2015 r.); pelny dostep na komercyjnej platformie ksiegarskiej Publio: www.publio.pl/archiwum,-
newsweek-polska,eq160963.html (dostep 12.09.2021).
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na okladkach ,,Sieci”. Z kolei w roku 2020 nie zaistnial ani razu na okladce
»Sieci”, gdyz nie pelnit juz zadnej znaczacej politycznej i urzedowej funkcji.

Na oktadkach w 2015 roku Bronistaw Komorowski jest zawsze zatroskany,
zamyslony, ma niewyrazna mine, spoglada w dot (9/2015), wykonuje gesty Swiad-
czace o niepewnosci, a nawet klamstwie, tapie sie za glowe, schodzi ze sceny lub
wyciera spocone czoto (46/2015), a nawet oddaje sie drzemce podczas uroczy-
sto$ci panstwowych (7/2015). Jest to obraz cztowieka, ktéry nie budzi zaufania.
Jest zmeczony czy wrecz znudzony sprawowanym urzedem. Nie spoglada czytel-
nikom prosto w oczy, ale nie budzi tez antypatii. Jego posta¢ nie jest demonizo-
wana. Raczej przedstawiany jest tak, jakby co$ ukrywat, bat sie i byt pozbawiony
energii. Jakby mu co$ dolegato, brakowato sit witalnych, checi do dzialania. Nie
jest to obraz pozytywny ani dla sprawujgcego urzad prezydenta, ani dla kogos, kto
ponownie ma zamiar ubiegac sie o najwyzszy urzad w panstwie. Warto jednak za-
uwazyc, zZe zaproponowana wizualizacja nie jest jednoznacznie negatywna, wrecz
przeciwnie uchwycona gestykulacja i mimika Bronistawa Komorowskiego oraz
sposOb jego prezentacji moze nawet budzi¢ sympatie. Jezeli mozna tutaj méwic
o pewnym dyskredytowaniu tej postaci to jest tutaj stosowana ironiczna czutosc,
ktora dotyczy postaci nie majacej mocy sprawczej. Efekt pozostawania w nieroz-
wigzanych i przerastajacych Bronistawa Komorowskiego sytuacjach wzmagajq
towarzyszace tej postaci na oktadkach przedmioty, takie jak tajne dokumenty, flagi
amerykanskie i izraelskie (36/2015), sugerujace zaangazowanie obcych rzadow
i wywiadow w sprawy kraju, sztaby ztota (15/2015), walizki pieniedzy, symbole
WSI. W strategii prezentowania Bronistawa Komorowskiego zastosowano zatem
dwie metody zwiekszajace ukazanie jego postaci jako nieodpowiedniej na spra-
wowanie urzedu prezydenta panstwa.

Z jednej strony byt to wizerunek osoby, ktora jest zamieszana w nielegalne
interesy, uklady z przedstawicielami innych rzqdéw i nielegalne sposoby wzbo-
gacania sie. Z drugiej jednak to posta¢ budzaca sympatie z powodu swoich sta-
bosci, zmeczenia, nattoku probleméw, braku sit witalnych. W pierwszym przy-
padku taka prezentacja moze budzi¢ ztos¢, w drugim zas wspotczucie i sympatie.
Zastosowany przez ,,Sieci” zabieg poszerzal dzialanie dyskredytacyjne, trafiajac
do emocji nieco inaczej sprofilowanego odbiorcy. Jednak nawet w przypadku
pierwszej metody ta ilo$¢ probleméw wynikajaca z sugerowanych nielegalnych
dziatan czynita z Bronistawa Komorowskiego ofiare, ktéra mimo pewnej ztoSci
mogla takze wzbudzac litos¢. Odbiorca widziat cztowieka ztamanego, ciezko do-
Swiadczonego skalg problemdw, mocno zatroskanego. Nie by} to bunczuczny ob-
raz polityka, ktory niczego i nikogo sie boi, stawiajgc sie poza prawem. Innymi
stowy wizualna strategia stosowana przez ,,Sieci” nie byla agresywna i bazowata
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raczej na pokazywaniu kandydata na prezydenta jako osoby stabej, nieradzacej
sobie z wlasnymi klopotami, bez zaangazowania koniecznego do sprawowania
funkcji glowy panstwa. Byta to raczej miekka strategia deprecjacji polegajaca na
okazywaniu wspotczucia, litoSci a nawet sympatii, ale tym samym dyskredytujgca
te postac pretendujaca do roli prezydenta.

W roku kampanii prezydenckiej 2015 roku Andrzej Duda pojawia sie kilka-
nascie razy na okladkach tygodnika ,Sieci”. Przedstawiany jako nowoczesny,
pelen witalnosci i energii cztowiek. Ma przy tym pomyst zarowno na kampanie
prezydencka, jak i samg prezydenture. W kontrascie do prezydenta Bronistawa
Komorowskiego jawi sie jako osoba zdecydowana, Swiatowa, ktéra da rade
(20/2015). Na wiekszosci zdjec¢ spoglada czytelnikowi w oczy, jest uSmiechniety
i pewny siebie. Nie towarzyszq mu dodatkowe rekwizyty. Posta¢ Andrzeja Dudy
ma sie bronic¢ i uwiarygadnia¢ poprzez swobodng postawe, bezposrednie i szczere
spojrzenia, uSmiech, elegancki dress code. Ta nieskomplikowana wizualizacja jest
stalg strategiq prezentowania kandydata na prezydenta Andrzeja Dude. Brak to-
warzyszacych mu rekwizytéw stanowi dodatkowy przekaz, ktéry mozna zamknac
w stwierdzeniu, ze jest to posta¢ bez negatywnej przesziosci. To cztowiek, kto-
remu nalezy da¢ szanse na napisanie nowej historii. Niemniej jednak ,,Sieci” za-
stosowaly jeszcze inny zabieg, a mianowicie przedstawiaty Andrzeja Dude jako
osobe, ktéra juz sprawuje funkcje prezydenta Rzeczypospolitej (19/2015). Dzieki
fotomontazowi o charakterze silnie perswazyjnym zostal on juz obsadzony w no-
wej prezydenckiej roli, co wzmacnia jeszcze drugi plan, na ktérym widac¢ odcho-
dzacego, a raczej schodzacego z politycznej sceny i opuszczajacego urzad prezy-
dencki, pokonanego Bronistawa Komorowskiego. Jest to niezwykle interesujacy
zabieg perswazyjny manifestujacy sie w obrazowym montazu, ktéry polega na
wizualnej antycypacji tego, co ma sie dopiero zdarzyc. Jest to zatem oktadka nie-
zgodna ze stanem faktycznym w prezentowanym czasie kampanii wyborczej, kie-
dy jeszcze nic nie bylo przesadzone. Mdéwnica z napisem ,,Prezydent RP” oraz
godltem panstwowym jest w tym przypadku jedynie rekwizytem, decorum w te-
atrze obrazowych perswazji uzytym w celu wywotania wrazenia istnienia doko-
nanego juz oficjalnie i formalnie wyboru nowego prezydenta na najwyzszy urzad
w panstwie. Przekaz ten jest wzmocniony wizualnie poprzez drugi plan, czyli po-
sta¢ urzedujacego prezydenta Bronistawa Komorowskiego, ktory schodzi z po-
litycznej sceny, mimo Ze kampania wyborcza wcigz byla wowczas w toku i nie
istnialy zadne formalne rozstrzygniecia wyborcze.
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5.2. Rok 2020 — Andrzej Duda i Rafal Trzaskowski — kandydaci na urzad
prezydenta RP

W 2020 r. sytuacja prezydenta Andrzeja Dudy jest inna, tym razem to on stara
sie o reelekcje. Jego kontrkandydatem jest Rafatl Trzaskowski, ktéry jest obecny
na trzech oktadkach tygodnika ,,Sieci”. Tym razem strategia ,,Sieci” jest inna niz
ta stosowana wobec Bronistawa Komorowskiego piec lat wczesniej podczas kam-
panii prezydenckiej. Jest to wariant jednoznacznie deprecjonujacy tego polityka.
Jawi sie on jednoznacznie jako ,,sita niszczqca” wartosci i symbole konserwatyw-
nej strony polskiego spoteczenstwa. Towarzysza mu przy tym inni politycy, w tym
Donald Tusk i Bartlomiej Sienkiewicz. Taki zabieg ma na celu ukazanie go jako
polityka, ktory nie jest do konca samodzielny, albo jako takiego, ktory ma silne
poparcie i zaplecze polityczne. Elementom wizualnym, alarmistycznej czerwono-
-z0ttej kolorystyce, towarzyszq stwierdzenia, ktore jednoznacznie konotuja taka
interpretacje ,,kto naprawde stoi za Trzaskowskim (27/2020)”, ,,jak Trzaskowski
i jego ludzie niszczyli marsz” (28/2020). Dodatkowo w roku 2020 na oktadkach,
zazwyczaj jako posta¢ drugiego planu, pojawia sie 7 razy Donald Tusk, ktorego
przedstawia sie w kontekScie wyborow oraz dzialan o charakterze niesprzyjaja-
cym krajowi. Zwiekszenie liczby publikacji wizerunku Donalda Tuska (chocby
jako postaci drugoplanowej) na oktadkach ,,Sieci” w roku 2020 moze swiadczy¢
0 jego wzrastajacej roli na polskiej arenie politycznej, ale takze moze by¢ proba
kreowania wrazenia, ze Donald Tusk pomaga Rafatlowi Trzaskowskiemu, a nawet
sprawuje wtadze z tylnego siedzenia.

Warto na chwile zatrzymac sie przy zabiegu ukazywania kandydatéw na prezy-
dentoéw jako niesamodzielnych oséb, za ktérymi stojg inni, bardziej doSwiadczeni
politycy. To jest stosunkowo czesto pojawiajacy sie sposéb deprecjacji polityka
starajacego sie o najwazniejszg funkcje w panstwie. Interpretacja tego faktu jest
zazwyczaj negatywna, choC w rzeczywistosci nie jest to sprawg oczywistg. Kazdy
polityk zabiegajacy o tak wysoki urzad jest przedstawicielem okreSlonej formacji
politycznej, ktéra wybiera go do tej potencjalnej roli i co za tym idzie — promuje.
Wiasciwie kazdy kandydat na prezydenta dysponuje swoim zapleczem politycz-
nym, ktérego poglady polityczne reprezentuje. Kandydat bez takiego zaplecza
budzi zazwyczaj pewne watpliwosci, bowiem jest spoza systemu politycznego
i nie dysponuje sitg sprawcza niezbedna do dziatania w polityce. Poza tym ko-
rzystanie z wiedzy starszych i bardziej doswiadczonych politykow mogloby sie
wydawac atutem w walce o prezydencka funkcje. Jednak w praktyce komunikacji
politycznej okazuje sie, Ze tego typu prezentacje i sugestie sa interpretowane ne-
gatywnie, stawiajac kandydata raczej w ztym Swietle i przypisujac mu atrybuty
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niesamodzielnosci, co de facto oznacza poddawanie sie sterowaniu i uprawianiu
polityki przez innych?.

Politycy uznani ,za swoich” sg przedstawiani w sposéb pozytywny. Zawsze
uSmiechnieci, patrzacy czytelnikowi prosto w oczy, gotowi do dziatania i podej-
mowania profesjonalnych wyzwan na rzecz demokracji i obywateli. Ich obraz ma
budzi¢ zaufanie i poczucie bezpieczenstwa. Natomiast politycy reprezentujacy
przeciwny oboz sq przedstawiani w mniej przyjaznych pozach, czesciej sg zatro-
skani, z niepewnymi minami oraz spojrzeniem uciekajagcym w bok. Ich twarze
wyrazajg niepewnosc, ignorancje, a czasem znuzenie. Jedni i drudzy sa przedsta-
wiani w naturalnych pozach. Nie jest to zatem wyrafinowana strategia z ukrytymi
funkcjami. Postacie politykow zaliczanych do wlasnego uniwersum symboliczne-
go uatrakcyjnia sie, tych zas z obcego — usituje sie poprzez obraz dyskredytowac.

PrzejdZzmy do strategii stosowanych przez ,,Newsweek”.

6. Politycy na okladkach ,,Newsweek” 2015 i 2020

6.1. Rok 2015 — Bronistaw Komorowski i Andrzej Duda — kandydaci
na urzad prezydenta RP

Profil ideologiczny tygodnika ,,Newsweek” jest zdecydowanie blizszy libera-
lizmowi. Generalnie okladkowa narracja w przypadku tygodnika ,,Newsweek”
w roku 2015 miata charakter pesymistyczny. Czesto odwotywano sie do poczucia
zagrozenia, a nawet strachu. Przysztos¢ byta nieprzewidywalna i wisiato nad nig
widmo zagrozenia. Duzo wiecej znajduje sie tutaj odwotan do $mierci, tragicz-
nego konca i braku sprawczosci. Wyraza to odmienna niz w przypadku ,,Sieci”
kolorystyka. Dominujq ciemne barwy, twarze ukryte sq w potcieniu. Pewnym za-
skoczeniem jest fakt, ze w okresie kampanii prezydenckiej i parlamentarnej 2015
roku kandydujacy ponownie na urzad prezydenta Bronistaw Komorowski zostat
przedstawiony na oktadce tylko raz, w numerze 21. (zdj. 1)*. Jego postac¢ nie byta
zatem eksponowana w takim stopniu, jak Andrzeja Dudy w tygodniku ,,Sieci”,
ktory az 15 razy pojawit sie wowczas na okladkach.

3. Jest to jednoznacznie deprecjonujgca interpretacja i prezentacja czesto powtarzana przez tygodniki. W agresywniej-
szej formie zastosowat jg takze w analizowanym okresie ,,Newsweek”, o czym ponizej.

4. Okladka ,,Newsweeka” z 2015 roku przedstawiajaca Bronistawa Komorowskiego jest na tyle wyjatkowa w sposobie
prezentacji popieranego przez redakcje kandydata, ze uznano za wiasciwe dotaczy¢ ja do analizy. Okladka, ktéra miata
z zalozenia stanowi¢ apoteoze postaci kandydata na prezydenta RP Bronistawa Komorowskiego, stanowi raczej jego
deprecjacje.
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POLSKA l

W _NIEDZIELE POLACY
MUSZA ZDECYDOWAC:
ALBO KOMOROWSKI,
‘ALBO PiS

Zdjecie 1. ,Newsweek” nr 21/2015.

Prezydent Bronistaw Komorowski zostal na niej przedstawiony tak, jakby miato
to by¢ inteligenckie elogium, obraz posmiertny dla kogos, kto juz ostatecznie poze-
gnat sie ze swoja funkcja, czyli symbolicznie odszedt. Jest to jaki$ smutny stan dla
tej postaci: oto stojacy tytem do czytelnikbw—wyborcow polityk w prywatnej prze-
strzeni, zamys$lony z rekoma w kieszeni. Obok widac pusty fotel, ktory za chwile
zostanie ponownie zajety przez spogladajacego z zadumg i refleksja przez okno
na Polske prezydenta. Ta prosta scena miata zapewne stanowic¢ rodzaj oryginalne-
go przedstawienia codziennosci zawodowej prezydenta, ktory w zaciszu swojego
gabinetu caly czas zyje sprawami kraju i ludzi. Miat to by¢ portret, jak mozna do-
mniemywac, osoby skromnej, spokojnej, doswiadczonej, przewidywalnej, zatro-
skanej losem spoteczenstwa. Podkres$la to zreszta nadtytul: ,,W niedziele Polacy
musza zdecydowac: albo Komorowski, albo PiS — prosty wybér”. Konfrontujac
ten wizerunek z obrazem kandydata Andrzeja Dudy, ktory tryska witalnoscig na
oktadkach ,,Sieci” w roku 2015, posta¢ Bronistawa Komorowskiego wpisata sie
raczej w strategie prezentowania tej postaci przez tygodnik ,,Sieci”. Jest to obraz
zmeczonego polityka, spogladajacego na Swiat ze swoich apartamentow, beda-
cego daleko od obywateli. Prezydenta, ktory unika relacji z ludzmi, zaszywa sie
we wilasnym $wiecie, a moze nawet izoluje. Ow stan podkre$la takze dress code
w postaci za duzych spodni i pomietej bialej koszuli nieco wysunietej ze spodni.
Obraz jest czarno-bialy. Na zewnatrz Swieci stonce, ale w gabinecie prezydenta
panuje mrok i jest wrecz duszno. Za prezydentem stoi pusty fotel, tak jakby juz zo-
stal opuszczony, albo jakby Bronistaw Komorowski juz byt zdetronizowany, albo
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przeczuwal swoja majgcq nadejsc kleske wyborcza. W kontekscie wczesniejszych
refleksji wskazujgcych negatywng interpretacje w sytuacji, gdy za politykiem stoi
wspierajaca grupa innych politykéw, w przypadku tej oktadki chodzilo zapewne
o ukazanie nie tyle samotnosci, co raczej samodzielnosci juz nawet nie polityka,
a raczej meza stanu. Jednak osiagniety efekt jest inny od zamierzonego (intencja
redakcji ,,Newsweeka” byla zapewne taka, aby wzmocnic i atrakcyjnie przedsta-
wic¢ kandydata, z ktérym sie sympatyzuje Swiatopogladowo). Czy naprawde pra-
gnie ponownie usig$¢ na fotelu prezydenckim? Czy ma na to site i energie? Obraz
sugeruje raczej zmeczenie i brak wiary w ponowny wybor. Osamotniony, pozba-
wiony wsparcia, zamkniety w swoim ciemnym gabinecie Bronistaw Komorowski
jednak nie jest emanacjq postaci, ktéra mogtaby porwac za sobg thumy, by¢ zwy-
ciezca kolejnych wyborow prezydenckich.

Strategia tygodnika ,,Newsweek” nie polega wiec na eksponowaniu wlasnego
kandydata i jego atrybutow, ale na czestym i negatywnym ukazywaniu postaci
reprezentujacych przeciwny konglomerat wartosci ideowych, dlatego po kampa-
nii prezydenckiej w roku 2015 ,,Newsweek” trzykrotnie prezentuje nowego pre-
zydenta Andrzeja Dude. Dwie okladki przedstawiajg twarz Andrzeja Dudy. Oba
obrazy sg utrzymane w czarno-biatej kolorystyce. Komentarze werbalne sa kry-
tyczne (por. 21/2015).

W numerze 35/2015 ,,Newsweeka” pojawiajg sie insynuacje dotyczace wyko-
rzystywania sejmowych pieniedzy do jazdy na prywatne uczelnie. Posta¢ Andrzeja
Dudy spoglada bokiem, a nie en face na odbiorce. Jest to ujecie, na ktérym postac
wyglada podejrzanie, a nawet cynicznie. Z kolei na okladce z numeru 48/2015
,2INewsweeka” Andrzej Duda, ktory — jak komunikuje przekaz werbalny — nie za-
wetowal zadnej ustawy, jest szczypany w policzek. Jest to kulturowy gest doro-
stego wobec dziecka, ktore sie kontroluje i nagradza za dobrze wykonane zada-
nie. Zastosowanie tego gestu stanowi metafore nieporadnosci i niesamodzielno$ci
prezydenta elekta Andrzeja Dudy, ktory jako grzeczny chlopczyk wykonuje po-
lecenia innego dorostego. Innego waznego polityka. Ten rodzaj zabiegu zostaje
wzmocniony jeszcze jedng oktadka z roku 2015 (51/2015), w ktérym przedsta-
wiono symboliczng figure wyolbrzymionego dorostego. Zabieg hiperbolizacji in-
nego polityka, ktoremu oddaje hold ,,nieztomny” prezydent Andrzej Duda ma na
celu ukazanie kuluarowej relacji pomiedzy prezydentem a w domys$le prezesem
Prawa i Sprawiedliwosci polegajacej na catkowitym podporzadkowaniu i oddaniu
tego pierwszego temu drugiemu. W tym przypadku jest to strategia dyskredytuja-
ca posta¢ prezydenta Andrzeja Dudy.
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6.2. Rok 2020 — Rafal Trzaskowski i Andrzej Duda — kandydaci na urzad
prezydenta RP

W roku 2020 w tygodniku ,,Newsweek” pojawia sie nowy polityk — Rafat
Trzaskowski, kandydat na urzad prezydenta i kontrkandydat Andrzeja Dudy. Jego
postac jest obecna 4 razy na oktadkach. ,,Newsweek” sympatyzujacy z kandydatem
Platformy Obywatelskiej na prezydenta znajduje sie w takiej sytuacji, jak tygodnik
,Sleci” podczas poprzedniej kampanii wyborczej, kiedy to na swoich oktadkach
promowat i kreowat Andrzeja Dude. ,,Newsweek”, ktory czesciej stosuje strategie
deprecjacji kontrkandydatow niz apoteozy popieranych przez siebie politykow,
poswieca oktadkowq przestrzen do zaprezentowania Rafata Trzaskowskiego. Jego
okladkowy wizerunek jest skonstruowany w oparciu o kilka dominujacych topo-
sow, na ktore zwrocita uwage Ewa Modrzejewska (2016), opracowujac ich ty-
pologie, a mianowicie topos drogi, zmiany, rodziny, dziedzictwa ,,Solidarnosci”
i meza stanu. Okladki z Rafatem Trzaskowskim nawiqzujq do wszystkich tych
toposow. Istotg tych prezentacji jest ukazanie Trzaskowskiego jako osoby god-
nej zaufania, spogladajacej w oczy czytelnika — niemajqcej nic do ukrycia, idg-
cej po zwyciestwo, porywajacej thumy, w tym takze srodowiska ,,Solidarnosci”.
Z jednej strony jest to kandydat, ktéry ma przed sobg i za soba thumy, ale takze
taki, z ktorego emanuje spokdj. Jest to kandydat, ktéry moze dokona¢ zmiany o
charakterze politycznym. Jest jej gwarantem. Jest to zasadnicza zmiana, jakiej
dokonal w swojej strategii ,,Newsweek”, prezentujac w pozytywny sposob kan-
dydature Rafata Trzaskowskiego na prezydenta jako cztowieka godnego zaufania,
ktory niczego nie ukrywa, jest rodzinny oraz oddany dziedzictwu ,,Solidarno$ci”
(28/2020), dlatego na okladkach jest zaro6wno przedstawiany jako lider stojacy
przed ttumem (25/2020) i osoba sugerujagca swoim wyborcom ostateczne zwy-
ciestwo (gest victorii nie musi by¢ wylgcznie interpretowany jako odwotanie do
»oolidarnosci”, ale jako uniwersalny gest zapowiadajacy zwyciestwo), ale takze
w luznej pozie spogladajacy bezposrednio w oczy (21/2020) czy pozujacy z zong
(26/2020). Wszystkie te zabiegi zmierzaja do zaprezentowania kandydata godne-
go najwyzszego urzedu w panstwie.

Jesli chodzi o przedstawianie Andrzeja Dudy, to tutaj stosowana jest metoda
osSmieszania postaci i ukazywania jej stabosci. Andrzej Duda albo tonie wraz ze
swoim prezydenckim fotelem (24/2020), albo jest nieznosnym chtopcem, ktéry
sie obraza i krzyczy. Na okladce przedstawiona jest twarz prezydenta Andrzeja
Dudy zamknieta w napompowanym, odlatujgcym baloniku (5/2020). Ten rodzaj
interpretacji potwierdzaja takze towarzyszace obrazom komunikaty werbalne, ta-
kie jak: ,,problem z glowa panstwa” (5/2020) albo ,,panika prezydenta” (24/2020).
,INewsweek” dyskredytuje Andrzeja Dude, dokonujac presupozycji zwigzanych
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z jego problemami emocjonalnymi. Strategia prezentowania tego polityka na
oktadkach ,,Newsweeka” jest zatem podobna do tej z roku 2015.

Zmiana w strategii ,Newsweeka” dotyczyla takze bardziej aktywnej i po-
zytywnej prezentacji popieranego jako kandydata na urzad prezydenta Rafala
Trzaskowskiego, ktory pojawiat sie 4 razy na okladkach tego tygodnika w 2020,
w przeciwienstwie do Bronistawa Komorowskiego, ktéry w roku 2015 byl na niej
tylko raz. W kazdym z tych przypadkow kontekst byt jednak inny. Jesli chodzi o
Bronistawa Komorowskiego przewidywano wygranie drugiej tury wyborow pre-
zydenckich, totez nie koncentrowano sie na jego prezentacji. Natomiast w przy-
padku Rafata Trzaskowskiego nalezato go przyblizy¢ odbiorcy i wypromowac.

W tabeli ponizej przedstawiona jest liczba prezentowanych postaci polity-
kéw®. W zestawieniu uwzgledniono Andrzeja Dude, Bronistawa Komorowskiego
i Rafatla Trzaskowskiego — kandydatow pretendujacych do urzedu prezydenta
Rzeczypospolitej w roku 2015 i 2020 — oraz dwéch najbardziej wptywowych po-
litykéw — Donalda Tuska i Jarostawa Kaczynskiego.

Tabela 1. [loSciowa reprezentacja politykéw na oktadkach tygodnikéw ,,Sieci” i ,,Newsweek” w roku
20151 2020.

B. Komorowski: 0

Tygodnik: ,,Sieci” »Newsweek”
ROK 2015 A. Duda: 15 (21) i (132) A. Duda: 3 (I)
OKLADKI B. Komorowski: 6 (31) i (32) B. Komorowski: 1 (I)
J. Kaczynski: 3 (3Z) J. Kaczynski: 8 (71) i (1Z)
R. Trzaskowski: 0 R. Trzaskowski: 0
D. Tusk: 3 D. Tusk: 0
ROK 2020 A.Duda: 7 (3) i (42) A. Duda: 3 (I)
OKEADKI

B. Komorowski: 0

J. Kaczynski: 2

J. Kaczynski: 11 (31) i (8Z)

R. Trzaskowski: 3

R. Trzaskowski: 4

D. Tusk: 10 (10Z)

D. Tusk: 2 (I)

7. Konkluzje

Oktadki tygodnikow polityczno-spotecznych mozna poréwnac¢ do puzzli.
Widziane pojedynczo sgq obrazami komentujgcymi biezace zdarzenia polityczne,
opisujacymi zjawiska spoteczne, relacjonujace i wyjasniajace Swiat. Ich znaczenie
wzrasta, gdy dokonuje sie zabiegu spojrzenia na te obrazy jako na pewng catosc.
Gdy sprébuje sie z owych obrazow utozy¢ opowiadanie na temat rzeczywistosci.
Jest to zadanie tym bardziej inspirujace, gdy oglad jakiegos wycinka owej opo-
wiesci dokonuje sie z perspektywy czasu, patrzac na okladki jak na dokumenty

5. W zestawieniu uwzglednione zostaly wszystkie prezentacje postaci, zarowno pojawiajace sie w pierwszym, jak
i drugim planie, indywidualnie (I) badZ w grupie (Z — oktadka zbiorowa) jako kontekst do tresci okltadki.
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okreslonej epoki, specyficznego czasu i zdarzen, ktére moggq stac sie zZrodtem po-
pularnej wiedzy dla kogos, kto w tych czasach nie zy}t. Okladki stanowig charak-
terystyczng narracje, ktéra z jednej strony przedstawia okreSlone idee, z drugiej
za$ oferuje okreslong estetyke i stylistyke. Okladki nie sg neutralne, dlatego ich
znaczenia nalezy badac i dekonstruowac na wielu poziomach: ideologicznym, es-
tetycznym, stylistycznym, retorycznym czy symbolicznym. Sg ,komiksami” dla
dorostych, ktore niosg tadunek znaczen, emocji i perswazji, budujac wizje spraw
i problematyzujac rozmaite zagadnienia, a pewne ,,wizualne konwencje ksztattuja
nasze rozumienie Swiata, tworzq wzory, ktére umozliwiaja odbiorcom szybkie in-
terpretacje” (Kampka 2014, 10).

Pluralizm mediow i r6znorodno$¢ przekazéw jest podstawag funkcjonowania
systemu demokratycznego. Jego brak oznaczalby istnienie jednej dominujacej
monistycznej wizji Swiata. Monizm nie dopuszcza wielosci interpretacji, poli-
semii znaczen, wielogtosu czy alternatywnego modelu rzeczywistoSci. Analiza
dwoch réznigcych sie w przyjetej perspektywie polityczno-ideologicznej tygodni-
kéw ,,Sieci” i ,,Newsweek” wykazala, Ze stosuja oni nieco odmienne strategie
prezentowania postaci politykow. Tygodniki sa mocno osadzone w swoich ideolo-
gicznych preferencjach i systemach wartosSci, ale zapewniajq dualistyczne mode-
le realnosci. Jest kwestia oczywistg, na ktorg zwraca uwage Ewa Modrzejewska
(2016, 116), ze ,tygodniki opinii, charakteryzujace sie okreslong linig politycz-
no-ideologiczna, biora w niej [kampanii wyborczej] udzial, nie tylko przybliza-
jac kandydatow, ale tez czesto faworyzujac wybranego polityka. Umieszczenie
kandydata na okladce zwykle wiaze sie z teza, ktora nie zawsze jest wyrazona
wprost, mianowicie: ten kandydat jest lepszy”. Jak jednak zauwaza dalej: ,rza-
dziej podwaza sie etos kontrkandydata lub przedstawia sie gtéwnych rywali tak,
by audytorium samo odpowiedzialo na pytanie, ktory z kandydatow jest lepszy”
(Modrzejewska 2016, 116).

Tygodnik ,,Sieci” konsekwentnie przedstawia niezwykle pozytywnie (za-
rowno w roku 2015, jak i 2020) Andrzeja Dude jako kandydata na prezydenta.
Natomiast ,,Newsweek” niejako pomijat popieranego przez siebie Bronistawa
Komorowskiego, a jeSli juz przedstawil go na okladce, jak to miato miejsce
w 2015 roku, to bylo to popularyzowanie wizerunku niezbyt fortunnie koncen-
trujacego sie raczej na stabosciach niz zaletach kandydata na najwyzszy urzad.
Strategia ,,Newsweeka” jest bardziej agresywna i wykorzystujaca wiecej zabie-
gow w przedstawianiu osob niebedacych czescig wilasnej wizji Swiata. Estetyka
prezentowanych postaci jest niepokojaca i wzbudza poczucie zagrozenia. Nie
kreuje pozytywnego nastroju. A w przypadku oktadki z wizerunkiem Bronistawa
Komorowskiego z 2015 roku budzi raczej nastroj apatii, zwatpienia i braku ener-
gii, ale juz w roku 2020 w przedstawieniach Rafala Trzaskowskiego siega sie po
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zestaw toposow, ktory umozliwia pozytywne zaprezentowanie kandydata na pre-
zydenta. Innymi stowy redakcja nie popetnia btedu z wczesniejszej kampanii pre-
zydenckiej. Nie zmienia to jednak faktu, ze wciaz wiekszo$¢ postaci z odrebnego
obozu ideologicznego wraz z Jarostawem Kaczynskim na czele jest wpisywana
w estetyke grozy, zagrozenia, defetyzmu i deprecjacji.

Ewa Modrzejewska zauwaza, Ze ,rzadziej podwaza sie etos kontrkandydata”,
jednak ,,Newsweek” wydaje sie by¢ daleki od tej reguly. Stosuje on bowiem za-
biegi zarowno atakowania etosu kontrkandydata w sposob bezposredni, jak i po-
przez stojacego za nim posrednio polityka — Jarostawa Kaczynskiego. To, co za-
sadniczo rozni oktadkowe strategie omawianych tygodnikow, sprowadza sie do
konstatacji, ze tygodnik ,,Sieci” stosuje zabiegi bardziej afirmujqce etos wtasnych
kandydatow i postaci, w przeciwienstwie do ,Newsweeka”, ktory preferuje za-
biegi deprecjonujace politykow z obozu, z ktéorym nie sympatyzuje. Jest to za-
sadnicza réznica w strategii prezentowania postaci. Andrzej Duda pojawit sie na
oktadkach ,,Sieci” w sumie 22 razy. W roku 2015 byto to 15 razy, zas w 2020 — 7.
Natomiast ,,Newsweek” na oktadce przedstawil swojego kandydata na prezyden-
ta, Bronistawa Komorowskiego, jedynie raz w 2015, a Rafala Trzaskowskiego
4 razy w roku 2020. Tygodnik ,,Sieci” zdecydowanie bardziej promowat swojego
kandydata poprzez oktadkowe reprezentacje jego postaci niz czynit to ,,Newsweek”
wobec swoich kandydatow. W strategii tego drugiego tygodnika czesto gosci na
oktadkach, w negatywnych odstonach, Jarostaw Kaczynski. W sumie 19 razy
(8 w roku 2015 i 11 w roku 2020). Mirostaw Karwat wskazuje na dyskredyta-
cje jako szczegolny rodzaj krytyki, ktorg charakteryzuje kilka cech, a mianowi-
cie krytyka nie meritum, ale raczej ,krytyka podmiotu jako takiego wynikajaca
z dezaprobaty dla jego cech uznanych za istotne, nie jest analizg i syntezg opisowa,
ale wypowiedzig ocenno-perswazyjng, tzn. zawierajaca (...) totalnie negatywna
ocene podmiotu, jest rezultatem (...) wlasnego zaangazowania w sprawe, w jakis
spor podyktowany rozbieznosciq interesow i pogladow, w intencji jest to kryty-
ka nie korektywna, ale dyskwalifikacyjna, a w przypadkach wyjatkowej niecheci
i wrogosci — dyskryminacyjna (...)” (Karwat 2006, 47). Strategie dyskredytacji,
ktora ma na celu eliminacje z zycia politycznego okreslonych oséb zdecydowanie
czesciej wida¢ w przypadku tygodnika ,,Newsweek”.

Jak zauwaza Anthony Giddens (2001, 56): ,porzadek rutyny przyczynia sie
do powstawania »wyksztalconych struktur« istnienia, bo daje poczucie »bycia«
i tworzy zasadnicza dla bezpieczenstwa ontologicznego réznice w stosunku do
»niebycia«”. Kazda z tych propozycji postrzegania i percypowania Swiata wy-
ksztatcita »struktury istnienia« i stworzyta symboliczng przestrzen raczej do »by-
cia« niz ,,niebycia«. Retoryka wizualna jako jedno z ,narzedzi stuzacych two-
rzeniu Swiata spotecznego — wspolnoty dyskursywnej, spotecznie dzielonych
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przekonan, zbiorowych tozsamosci i dziatan. Perswazyjne obrazy pozwalajg nam
zdefiniowac¢ spoleczng rzeczywisto$¢, w ktorej funkcjonujemy, i przeksztatcac ja
zgodnie z celami, jakie sobie stawiamy” (Kampka 2014, 5). Doda¢ nalezy jednak,
Ze ten Swiat spoteczny nie jest jedng wspolnota, ale w przypadku tygodnikéw sta-
nowi raczej dualistyczne wizje swiata dysponujace wiasnymi wartosciami, ideami
i retorycznymi zabiegami wizualnymi i semantycznymi. Niemniej ich zrozumie-
nie jest mozliwe dzieki istnieniu znajomosci postaci politykéw, symboli i znaczen.

Konkludujac, wybrane do analizy dwa tygodniki opiniotworcze o charakterze
spoteczno-politycznym reprezentuja odmienny $wiatopoglad i konstruujg dwie
rozne wizje rzeczywistosci w zakresie wartosci. W efekcie popierajq i afirmuja
innych kandydatow i sg takze krytyczne wobec kontrkandydatow. Oba réznia sie
nieco w prezentacji postaci politykow ze swojego i przeciwstawnego obozu ide-
owego, stosujac nieco odmienne strategie wizualne wsparte werbalnymi komen-
tarzami i uzupelnieniami. Sq to modele o wyrazistych charakterystykach stosowa-
nych w procesie komunikacji. Mozna nawet zaryzykowac stwierdzenie, ze ,,Sieci”
i ,,Newsweek” pozostajq ze soba w dialogu i manifestacji roznic, ktéry to stanowi
gwarant demokratycznej debaty w sferze publicznej.
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