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Abstract

Fotografie nagrodzone w konkursie Grand Press Photo w kategorii ,,Srodowisko” przyczyniaja sie do ksztaltowania §wiadomosci
spotecznej odnosnie do wspoétczesnych probleméw i wyzwan ekologicznych. Analiza retoryczna wybranych fotografii i fotorepor-
tazy dowodzi, ze sila perswazyjna obrazu, uzyta jako argument emocjonalny, moze wplywa¢ na ksztattowanie opinii publicznej
o stanie srodowiska oraz zacheca¢ do podjecia dziatan proekologicznych. Artykul prezentuje role ,,strategicznej empatii”/,,strategicznego
wspotodczuwania” w procesie perswazji fotografii reporterskiej.

The photographs awarded in the Grand Press Photo contest in the category of Environment contribute to raising social awareness about
modern environmental problems and challenges. A rhetorical analysis of the selected photographs and photo-relations proves that the
persuasive force of image when used as an emotional argument may influence the public opinion concerning the state of the environment
and encourage the viewers to take pro-environmental action. The article presents the role of “strategic empathy” in the persuasive
function of photojournalism.
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1. Wstep

Komunikacja wizualna stanowi nieodzowny element wspotczesnego zycia spo-
lecznego. Srodki masowego przekazu epatujq obrazami. Ponadto charakteryzu-
ja sie coraz wiekszym stopniem intensywnosci, emocjonalizacji oraz hiperboli-
zacjq przekazu (Sarna, Tyc 2020, 7). Jak zauwaza Jacek Warchala (2017, 107),
przechodzimy ,,z epoki zbiorowej racjonalnosci do czasu zbiorowego wzmozenia
emocjonalnego”.

W 2005 roku po raz pierwszy w Polsce odbyl sie Ogélnopolski Konkurs Fotografii
Prasowej Grand Press Photo, a jego idea od poczatku bylo promowanie polskiej
fotografii i wybor najlepszych zdje¢ reporterskich. Zdjeciem roku moze zos-
ta¢ fotografia ,,0 najwyzszej wartosci informacyjnej, merytorycznej i technicznej,
niepozbawiona oryginalnej wizji autora, wykonana przy zachowaniu etycznych
kanonéw zawodu fotoreportera” (Regulamin Grand Press Photo)!. Selekcji zdjec¢
dokonuje jury konkursowe, wtérnie odbiorcami fotografii stajq sie takze odbiorcy
masowi. Kazdego roku wystawa zdje¢ Grand Press Photo ma swoja trase po kraju
i prezentowana jest w roznych publicznie dostepnych miejscach, takich jak: hale
dworcow, centra handlowe, porty lotnicze, galerie, teatry, domy kultury i place
w centrach wiekszych miast. Przedstawienie najlepszych zdje¢ prasowych poza
gazeta, czasopismem, strong internetowa czy okoliczno$Sciowym albumem spra-
wia, ze zyskujq ono szersze grono odbiorcow. Prestiz, jakim cieszy sie konkurs
Grand Press Photo w srodowisku medialnym, jak i udostepnianie fotografii licznej
publicznosci, czyni je waznym i interesujgcym materiatem badawczym.

1. Obecnie w grupie zdje¢ pojedynczych mozna zglasza¢ prace w nastepujacych kategoriach: Wydarzenie, Ludzie,
Zycie codzienne, Sport, Srodowisko, od 2013 roku takze Portret, a od 2017 roku — Kultura i cztowiek (od 2018 roku
pod nazwa Kultura i rozrywka). Natomiast w grupie fotoreportazy mozna zgtaszac prace tylko w pieciu kategoriach:
Wydarzenie, Ludzie, Zycie codzienne, Kultura i rozrywka oraz Srodowisko.

Ewa Matgorzata Bulisz, Retoryczny patos w fotografiach... e 97



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 8 (2) 2021, p. 98

Od pierwszej edycji konkursu, poza zdjeciem roku, jury wybiera najlepsze foto-
grafie w kilku obszarach tematycznych, m.in. ,,Srodowisko”2. Zdjecia zglaszane
w tej kategorii, zgodnie z Regulaminem Grand Press Photo, powinny prezentowac
przyrode, jej znaczenie dla zycia cztowieka oraz wptyw ludzkiej aktywnosci na sro-
dowisko naturalne. Warto zwroci¢ uwage na podpowiedz organizatordw, jaka fo-
tografie warto zglosic¢ na konkurs: ,,przypomnij sobie, ktore twoje fotografie wzbu-
dzaly najwieksze emocje, komentarze, pochwaty” (https://grandpressphoto.pl/
10-zasad-wyboru-zdjec-na-konkurs-grand-press-photo/). Jury konkursowe przy
wyborze najlepszych zdje¢ Grand Press Photo kieruje sie czterema kryteriami,
ktore lacznie musi spelnia¢ nagrodzona fotografia, a sq to: 1) wybitne walory
warsztatowe, 2) znaczenie materiatu dla opinii publicznej, 3) ciekawy, indywidu-
alny charakter materiatu, 4) zachowanie standardéw etycznych dziennikarstwa
(Regulamin Konkursu Grand Press Photo). Niewatpliwie wiec fotografie zglasza-
ne na konkurs muszg poruszac istotne z punktu widzenia opinii publicznej tematy.
Pojawia sie zatem pytanie, jakimi srodkami retorycznymi postuguja sie fotorepor-
terzy? W jaki sposob poprzez sugestywne obrazy widzowie sa naprowadzani, by
cos wspotodczuwac? I czy emocje wywotane poprzez ,,eko” obrazy moga w przy-
sztosci zacheca¢ do dziatan, takich jak troska o Srodowisko? Jak zauwaza Alexa
Weik von Mossner (2017, 4), pytania te sg wazne dla kazdego, kto interesuje sie
srodkami retorycznymi i przekonujqca sitg narracji o Srodowisku. Z pomoca w po-
szukiwaniu odpowiedzi na tak postawione pytania przychodzi retoryka wizualna,
ktora czerpiac z analizy semiotycznej, dostarcza narzedzi pomocnych w analizie
odbioru obrazu, a takze ekologia afektywna, stawiajagca w centrum zainteresowan
emocje i site perswazji ,,eko” obrazow. L.aczenie tych dwoch kierunkow badaw-
czych w niniejszym artykule stuzy nie tylko poszukiwaniu tropow retorycznych,
ale takze sposobow budowania nastawienia odbiorcow do ekologicznych przeka-
zO0w poprzez wzbudzanie konkretnych emocji.

Podstawa materialowa niniejszych analiz obejmuje niespelna trzydziesci mono-
tematycznych zdje¢ nagrodzonych w kategorii ,,Srodowisko” w latach 2005-2020.
Przyklady zostaly dobrane losowo. W analizowanym zbiorze mieszczg sie zarow-
no fotografie pojedyncze, jak i fotoreportaze.

2. Retoryka wizualna ,,w stuzbie” ekologii afektywnej

Wizualny paradygmat komunikacji zostal skonceptualizowany przez badaczy
w latach 70. XX wieku (Primeau 1979; Foss 1982, 55-66, Kampka 2011, 14).
Mnogosc¢ i bogactwo wizualnych form przekazu medialnego sprawity, ze zaczeto

2. W latach 2005-2013 kategoria ta byta okreslana mianem ,,Przyroda”.
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poszukiwac narzedzi do ich opisu. Badacze przestali koncentrowac sie wylacznie
na samym obiekcie wizualnym (image), co dotychczas stanowito domene badan
prowadzonych gtownie w nurcie historii i teorii sztuki, i zaczeli stawiac pytania
dotyczace wytwarzania obrazu (production) oraz odnoszace sie do jego odbioru
(audiencing). Nowe obszary badan nad wizualnoscig zaowocowaty rozwojem roz-
nych metodologii badawczych, m.in. takich jak wizualna analiza tresci, koncen-
trujgca sie na samym przedstawieniu (Lutz and Collins 1993, 89); analiza semio-
logiczna, ktora stawia pytania o to, jak obrazy tworzg znaczenie (Bal and Bryson
1991, 174); analiza dyskursywna, laczaca interpretacje tekstualng z wizualng
(Phillips and Hardy 2002); psychoanaliza wlaczajaca do analiz szerszy kontekst
spoteczny, stosowana najczesciej w badaniach nad filmem (Hall 1999, 309-314);
analiza antropologiczna (Banks 2013) czy wreszcie analiza retoryczna (Berger
1998; Barthes 1985, 1996). Wielos¢ metodologii nie tylko dowodzi, jak preznie
rozwijajq sie badania nad materiatami wizualnymi w réznych dyscyplinach huma-
nistycznych, ale przede wszystkim dostarcza narzedzi do ich interpretacji. Kazda
z przywolanych powyzej metod kladzie bowiem nacisk na inny aspekt obrazu,
dlatego badacze coraz czesciej interdyscyplinarnie 1aczq rézne metody analizy
materialow wizualnych (Rose 2015, 307; Banks 2013, 29-30).

Niniejsze badania mieszczg sie w nurcie badan nad retorykq wizualng zorien-
towang na ekologie afektywna (Weik von Mossner 2017). Eklektyzm metodo-
logiczny tych dwdch kierunkow badawczych pozwala na poszukiwanie nowych
sposobow odkodowania komunikatow wizualnych.

Fotografia nie jest pelnym odbiciem rzeczywistosci, raczej stuzy wydobyciu
okreslonego fragmentu obrazu Swiata. Zdjecia odbierane sa jednak jako komu-
nikaty wiarygodne, gdyz czynniki psychologiczne sprawiajg, Ze najczesciej nie
dyskutujemy z tym, co widzimy. Jak zauwaza Jacek Warchala (2017, 119):

Wykorzystujemy emocje w procesie komunikowania, zaré6wno w sferze publicznej i prywatnej,
do konstruowania i transferu znaczen oraz senséw, a takze (...) do realizacji strategii komuni-
kacyjnych wiasnie przy uzyciu emocji, ktére wspéttworzg komunikat przede wszystkim w jego
wymiarze perswazyjnym.

Stosowanie szerokiego spektrum technik retorycznych w fotografiach dziennikar-
skich w celu kreowania medialnego przekazu zostalo udowodnione przez Anne
Bendrat (2016). Badaczka, czerpigc inspiracje z teorii hiperrzeczywistosci Jeana
Baudrillarda (2014), opartej na zjawisku inscenizowania komunikacji za pomoca
symulujacych rzeczywisto$¢ obrazéw (symulakrow), wykazata, jak fotografie
dziennikarskie (portret, fotofelieton i fotomontaz) za pomocq réznych figur reto-
rycznych, moga (nad)produkowac ,sensy” w przekazie medialnym. Zgodzi¢ sie
nalezy, ze fotografia dziennikarska jest przykladem zjawiska z pogranicza Swiata
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realnego i hiperrealnego (2016, 203). Podobnie Marguerite Helmers i Charles
A. Hill (2004, 4) we wstepie do monografii zbiorowej Defining Visual Rhetorics
zwracaja uwage, ze widz, doswiadczajac sity wizualnego obrazu, tworzy ,,symulta-
nicznos$¢” obecnosci w prezentowanym wydarzeniu. W mysl te wpisujq sie takze
spostrzezenia Annick T.R. Wibben (2001, 2):

Zwykle myslimy o obrazach jako reprezentacjach rzeczywistosci, ale one nigdy nie oddaja do
konica tego, co widzimy, uchwyca tylko to, na co skierowany jest obiektyw, wybierajac kawatek
tr6jwymiarowej rzeczywistosci i umieszczajac go w dwuwymiarowej ramie.?

Z badan Alexy Weik von Mossner (2017, 7-8) wynika, ze ,,eko” przekazy wptywaja
na nasze emocje, postawy i zachowania takze po zakonczeniu percepcji obrazu:

(...) istnieje pewien konsensus, zZe emocjonalnie silne odzwierciedlenie relacji cztowiek - natura
odgrywa wazna role w naszym zaangazowaniu w narracje o Srodowisku i ze takie zaangazowa-
nie moze mie¢ znaczace konsekwencje w prawdziwym Swiecie (Weik von Mossner, 2017, 9).4

Fotografie reporterskie, jako przekaz medialny, mogg prowokowa¢ do pewnego
rodzaju ,,przebudzenia” lub stanu podwyzszonej Swiadomosci oraz wywierac trwaty
wplyw na opinie publiczng w Swiecie realnym. Stosowanie repertuaru technik
retorycznych budzacych emocjonalne zaangazowanie, stanowi przedmiot niniej-
szych dociekan. Celem nie jest opis symulowanej rzeczywistosci ujetej w ramy
fotografii, tylko analiza emocji, ktére moze wzbudza¢ komunikat wizualny i tym
samym stanowi¢ impuls do podjecia publicznej debaty w problematyce srodowiska.
Rola emocji w procesie perswazji jest dla badaczy retoryki kwestia oczywista
(Kampka 2011). Juz Arystoteles doceniat umiejetnoS¢ wzbudzania emocji w pro-
cesie perswazji. Pomimo rozwoju literatury poSwieconej retoryce emocji, mys$l
Arystotelesa do dzi$ pozostaje aktualna®. Alan Brinton (1988, 207), odnoszac sie
do Retoryki i Etyki nikomachejskiej, dowodzi, ze Arystoteles jako srodek perswa-
zji stawial na rowni patos (pathos) z logosem (I6gos) i etosem (ethos). Przez pa-
tos Arystoteles rozumial uczucia, ktére wpltywaja na ludzki osad. W takim rozu-
mieniu patos odwotuje sie do uczu¢ odbiorcow oraz ich zdolnosci do empatii,
podczas gdy logos i etos odnosza sie do logicznych i racjonalnych argumentow.
Jak zauwaza Brinton, wedlug Arystotelesa oznakq dobrego cztowieczenstwa
jest nie tylko wlasciwe dzialanie, ale juz samo odczuwanie lub bycie pod wpty-
wem wiasciwych uczu¢ (1988, 207). Narzedzia retoryczne nie stuzg wylgcznie

3. We tend to think of images as representations of reality, yet they never quite capture what we see, they only capture
what the lens is pointed at, they select a piece of three-dimensional reality and place it in a two-dimensional frame.
Tium. Ewa Bulisz.

4. (...) there is a certain consensus that emotionally powerful renderings of human-nature relationships play an
important role in our engagement with environmental narrative and that such engagements can have substantial
repercussions in the real word.

5. ,,Afekty sa to [tego rodzaju doznania], pod ktérych wptywem podejmujemy inne niz zwykle decyzje; towarzyszy im
przy tym przykros¢ lub przyjemno$¢” (Retoryka 1377b).
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racjonalnemu argumentowaniu, ale przede wszystkim przekonaniu odbiorcy.
Istotng role odgrywa zatem takze zdolnos¢ wywolywania w odbiorcach adekwat-
nej reakcji emocjonalne;.

Jak dostrzegla Agnieszka Kampka (2011, 16): ,,Obraz moze by¢ perswazyj-
ny, nie bedac argumentem. JednoczeSnie za$ stluzy argumentacji — dodajac jej
dramatyzmu i sity poprzez mozliwos¢ odwolywania sie do kulturowych ikon
i powszechnie podzielanych symboli”. Zdaniem Moniki Worsowicz (2016, 145),
dzialania perswazyjne w obszarze patosu koncentruja sie na okazywaniu i wzbu-
dzaniu uczuc, stanow wzruszenia i pobudzaniu wyobrazni ozywiajacej emocje.
Jak zauwaza Jolanta Mackiewicz (2018, 26), owo oddzialywanie na emocje odby-
wa sie przez budzenie skojarzen, odwolywanie sie do ,,miejsc wspolnych” (sym-
boli kulturowych, stereotypow, doswiadczen). Alan Brinton (1988, 211) zwraca
uwage takze na niejednoznaczne pojecie ‘odwolywania sie do emocji’ (appeal
emotion). Jak zauwaza, ma ono dwa rozne aspekty — z jednej strony jest to proba
wzbudzenia emocji, czyli ‘wywotywanie’ emocji (evoking of emotion), z drugiej
strony apel do emocji, czyli uzasadnienie podjecia dzialania przez ‘przywoty-
wanie emocji’ (invoking of emotion). Obie te strategie zdajq sie by¢ interesujace
w kontekscie podjetych badan nad ekologiag afektywna.

Janis L. Edwards (2009, 222), poddajac analizom wizualno$¢ w ujeciu retorycz-
nym, takze zwraca uwage, ze wspolczesny przekaz medialny jest tak nasycony
emocjami, ze prozno w nim szukac logicznych dowodow. Niemniej nalezy zazna-
czyC, ze chociaz niniejsze badania zostaly zawezone do retoryki patosu fotografii
reporterskich, nie wykluczajq one potréjnej sfery perswazyjnego oddzialywania
na widza. Z retorycznego punktu widzenia interesujacy jest sam aspekt budowa-
nia etosu fotoreportera. Etos tworcy jest konstruowany dwojako. Po pierwsze,
w konkursie organizowanym przez magazyn ,,Press” mogq brac¢ udzial wylgcznie
profesjonalni fotoreporterzy, na co dzien zwiazani z jedng lub z wieloma redak-
cjami prasowymi, internetowymi lub agencjami fotograficznymi. Mozliwos¢ zgla-
szania fotografii na konkurs majq zatem wylacznie osoby zawodowo zajmujace
sie fotografig. Autorzy zdjec¢ nie sq przypadkowi, to mistrzowie w swojej dziedzi-
nie. Kolejng kwestig jest sam konkurs, czyli wybor najlepszych fotografii przez
specjalnie powotang kapitute konkursowaq, sktadajqcq sie z profesjonalnych foto-
reporterow, znanych w kraju i zagranica. Mamy zatem do czynienia z autoryteta-
mi rzeczywistymi, a nie wylacznie wykreowanymi przez medialng komunikacje
(Sobczak 2016).

Biorac pod uwage sytuacje odbiorczg, warto zasygnalizowac jeszcze jeden
aspekt, a mianowicie okoliczno$ci, w jakich fotografie sg prezentowane widzom.
Carole Blair i Neil Michel (1999, 34) w swoich badaniach nad odbiorem komu-
nikatéow wizualnych zwrocili uwage, ze wiekszosc ludzi przechadzajacych sie po
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Kennedy Space Center na Florydzie byla tak rozproszona przez otoczenie, ze cal-
kowicie ignorowata pomnik pamieci albo rzucata na niego szybkie spojrzenie,
zastanawiajac sie przez chwile, co to jest i ruszala dalej. Miejsce wystawy moze
zatem odgrywac istotng role w odbiorze fotografii, a tym samym zwiekszac lub
zmniejszac site emocjonalnej perswazji. ZaznaczyC jednak nalezy, zZe niniejsze
analizy dotyczq wylacznie zdje¢, ktore przedstawione zostaty na oficjalnej stronie
internetowej konkursu (grandpressphoto.pl).

Koncentrujgc sie na retorycznym patosie fotografii reporterskich i fotorepor-
tazy, do celéw analitycznych wykorzystuje model analizy komunikatow wizual-
nych, zgodnie z ktérym w opisie nalezy uwzgledni¢: elementy jezyka wizualnego
(linie, perspektywe, kolor, proporcje, przestrzenno$c¢), funkcje przedstawionych
elementow, ,,na koniec wreszcie mozemy wskaza¢ na zwigzki miedzy poszcze-
gbélnymi elementami obrazu, a funkcja, jakqg ma on wypehiac i to dopiero pozwoli
nam odpowiedzie¢ na pytanie o skutecznos$¢ perswazyjng obrazu” (Foss 1982).

3. Strategiczna empatia / strategiczne wspolodczuwanie

Zdaniem Alexy Weik von Mossner (2016), empatia i emocje odgrywajq szcze-
golnie wazng role w zachecaniu odbiorcow réznych tekstow kultury do dziala-
nia zgodnego z uniwersalnymi zasadami moralnymi. Jak zauwaza badaczka, gdy
ogladamy film lub gdy czytamy tekst literacki, budza sie w nas te same emocje
wspoétodczuwania wobec tego, co przezywa fikcyjna posta¢. Z pomocg w zro-
zumieniu tego mechanizmu przychodza badania wspoétczesnej neuronauki, ktore
,pokazuja, Ze system neuronow lustrzanych odgrywa kluczowa role w naszej zdol-
nosci do empatii i socjalizacji z innymi, poniewaz niektore z tych samych neuro-
now, ktore wyzwalaja sie, gdy obserwujemy, jak inna osoba robi cos$, rowniez
uruchamiajq sie, gdy sami wykonujemy te samg czynnos¢, co pozwala nam zaan-
gazowac sie w procesy uciele$nionej symulacji”® (Weik von Mossner 2016, 78).
Zdaniem badaczki empatyczne zaangazowanie w uczucia postaci fikcyjnej moze
wplywac na emocje i postawy czytelnikow, a zatem podazajqc za tq mys$la, skoro
empatia i emocje wywotane przez tekst literacki lub obraz na ekranie odgrywaja
istotng role w motywowaniu ludzi do rozwijania solidarnego wspotodczuwania,
tak i fotografie moga zacheca¢ widzow do wpltywania na ich postawy wobec pre-
zentowanego fragmentu symulowanej rzeczywisto$ci. Jak zauwaza Alexa Weik
von Mossner (2016), moze to wynika¢ z tego, co Suzanne Keen okreslita jako
»strategiczne wspotodczuwanie”. Empatia strategiczna wystepuje wtedy, gdy autor
wykorzystuje empatie przy tworzeniu fikcyjnych tekstow, ktore stuza ksztattowaniu

6. Neuroscientific research shows that the mirror neuron system plays a key role in our ability to empathize and socialize
with others because some of the same neurons that fire when we watch another person do something also fire when
we carry out the same action ourselves, allowing us to engage in processes of embodied simulation. Thum. E. Bulisz.
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opinii publicznej, zgodnie z okreslonym interesem spotecznym (Weik von Mossner
2016, 79). Badaczka zwrocita uwage, ze mechanizm ten wykorzystywany byt juz
przez XIX-wiecznych twércow literatury, ktorzy (mimo Ze nie wiedzieli o istnieniu
lustrzanych neuronéw) byli mistrzami wykorzystania mechanizmu strategicznego
empatyzowania (Weik von Mossner 2016, 79). Owo ,,strategiczne wspotodczuwa-
nie” rzeczywistoSci moze zatem by¢ takze poteznym narzedziem retorycznym dla
fotografa, ktéry starajac sie wzbudzi¢ empatie i wspolnote odczuwanych emocji
(wspotodczuwanie), moze wpltywac na ksztaltowanie sie postaw wobec prezento-
wanej (symulowanej) rzeczywistosci.

4. Fotografia reporterska i fotoreportaz w ujeciu retorycznym

Potencjal perswazyjny fotografii jako komunikatu medialnego ksztaltowany jest
nie tylko przez mozliwosci techniczne, takie jak: gry forma, operowanie swiattem
czy kolorystyka, kadrowanie (kadr bliski/daleki; ciemny/jasny; pion/poziom)’, ale
takze przez wykorzystanie Srodkow retorycznych, takich jak: metonimia, meta-
fora, hiperbola, synekdocha, powtdrzenie czy kontrast, co w swoich badaniach
wykazaty m.in. Bendrat (2014, 2016) oraz Jakébczyk (2016).

Zaréwno fotografia reporterska, jak i fotoreportaz to komunikaty, ktére odbie-
ramy za pomocq zmystu wzroku. Nie potrzebujemy do ich odbioru wieloletnich
¢wiczen, tak jak np. w przypadku, gdy uczymy sie jezyka obcego. Swiat przed-
stawiony w obrazach mozemy zinterpretowa¢ w utamku sekundy. Czasami wy-
starczy jedno spojrzenie, by obraz wywotal w nas silne emocje. Odbiér po kilku
latach tego samego obrazu ponownie moze dostarczy¢ nam wielu emocji. Co za-
tem sprawia, Zze pod wplywem obcowania z komunikatem wizualnym ksztattuje
sie nasz stan emocjonalny wzgledem niego?

Fotoreporter, by wzbudzi¢ emocje, powinien odpowiednio zbudowac suges-
tywny obraz, ktory zostanie wiasciwie odczytany dzieki wspélnym kodom kultu-
rowym, czyli zuniwersalizowanym obrazom mentalnym. Korzystajac z narzedzi
retoryki, fotografie reporterskie i fotoreportaze, jako swoiste teksty kultury, moz-
na zatem rozpatrywac przez pryzmat toposow (Jakébczyk 2016), czyli uogoélnio-
nych formut, schematéw i stereotypow, utrwalonych kulturowo przez wielowie-
kowa tradycje. Wykorzystanie prostych odniesien do ogdlnej wiedzy odbiorcow
poprzez zastosowanie wachlarza skojarzen pozwala skonstruowac perswazyjny
przekaz (Bendrat 2014, 5). Za Michalem Rusinkiem i Anetq Zatazinska przyjmuje,
ze toposy to ,,obrazy czy wizualne atrybuty, kumulujace pewne znane wszystkim

7. Fotoreporter korzystajac z mozliwos$ci kadrowania moze wplywac na odbiér komunikatu wizualnego, np. panora-
ma sprawia, ze widz jest mniej zaangazowany, natomiast detal skupia uwage. Szerokie ujecie moze obiektywizowac
przekaz, a zdjecie wykonane z dotu zwieksza gabaryty postaci lub rzeczy, przez co wydaje sie ona wieksza, natomiast
zdjecie zrobione z géry zmniejsza gabaryty postaci badzZ rzeczy, przez co pomniejsza jej znaczenie. Sposéb prezentacji
obiektéw na fotografii, moze takze decydowac o sile perswazji danego komunikatu wizualnego.
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znaczenie” (2007, 73). Bedac nosSnikami pewnych wizji i ocen oraz wartosci wspol-
nych, mogq stanowi¢ element argumentacji w fotografiach. Toposy jako strategie
retoryczne podporzadkowane funkcji perswazyjnej moga zatem by¢ skutecznym
sposobem przekonywania oraz wywierania wptywu na widza, ktory dzieki ich
znajomosci i umiejetnosci identyfikacji, jest zdolny rozpoznawac, co jest dobre,
a co zte. Fotoreportaze w ujeciu retorycznym, w przeciwienstwie do fotografii
pojedynczych, zyskujg dodatkowq przewage perswazyjna.

5. Retoryczne strategie odwolywania sie do emocji — analiza wybranych
fotografii

Skoro potencjat perswazyjny fotografii reporterskiej i fotoreportazy polega na
wywotaniu reakcji emocjonalnej, a nastepnie sklonieniu widza do rozwazenia
przedstawionej hiperrzeczywistosci, nalezy rozpocza¢ od identyfikacji, do jakich
emocji odsyta dane zdjecie? Przyjrzyjmy sie wybranym fotografiom:

r—— — —

Fot. 1. Jacek Swierczynski, Fot. 2. Krzysztof Mystkowski,
»Dziennik Wschodni” (2010) Kosycarz Foto Press (2006)

Powyzsze fotografie ukazuja stosunek czlowieka do zwierzat. Widok pséw na
tancuchach (fot. 1) moze budzi¢ wspdtczucie, a nastepnie gniew wywotany dra-
matycznymi warunkami egzystowania tych zwierzat. Na pierwszym planie dos-
trzec mozna psa trzymajacego w pysku pusty garnek. Numer na budzie zastepuje
imienng identyfikacje psa. Przestrzen przypomina slumsy ztozone z psich bud,
wokot ktorych brak trawy wyznacza i jednoczesnie wskazuje granice mozliwos-
ci poruszania sie zwierzat. Ponadto autor zdjecia nie koncentruje uwagi widzow
wylacznie na jednej budzie. Wykorzystano tu efekt zwielokrotnienia (powtorze-
nia), ktore poteguje site oddzialywania obrazu. Uwiezienie zwierzat w taki sposob
jest tym bardziej drastyczne, ze wszystkie sa na tancuchach, co moze konotowac
obraz wiezienia lub obozu. Zniewolenie moze budzi¢ smutek i przygnebienie.
Wykorzystanie toposu niewoli stanowi odpowiedZ na pytanie, w jaki sposob
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komunikat wizualny angazuje widza na poziomie emocjonalnym i poznawczym.
Analizowany przyklad pokazuje role strategicznego wspotodczuwania w procesie
perswazji fotografii reporterskiej.

Podobne emocje moze wywotywac zdjecie kota na wystawie zwierzat rasowych
(fot. 2). Dlonie wokot kota moga budzi¢ uczucie osaczenia, strachu i naruszania
granic. Warto zwroci¢ uwage, ze fotoreporter przyjat perspektywe, w ktorej nie
wida¢, kto chce dotkna¢ kota. Zamiast zblizenia na jedng dton, autor zdjecia wy-
korzystat efekt zwielokrotnienia (powtérzenia), ktory polega na ujeciu w kadrze
wielu dtoni, co hiperbolizuje site oddzialywania fotografii. Strategiczne wspoét-
odczuwanie pozwala dostrzec strach zniewolonego kota. Jest to kolejny przykiad
wykorzystywania mechanizmu strategic empathy w fotografii.

Fot. 3. Marcin Osman, Fot. 4. Tomasz Adamowicz,
»Foto” (2012) ,Gazeta Polska Codziennie” (2013)

Skojarzenia bardziej drastyczne moga budzi¢ fotografie ukazujgce Smier¢ zwie-
rzat (fot. 3, fot. 4). Rame zdjecia (fot. 3) wypelia zblizenie na rane renifera,
z ktérej saczy sie krew. Tak wykadrowany detal sprawia, Ze rosnie emocjonalne
zaangazowanie. Zawezone pole obserwacji zmusza widza do koncentracji. Kolor
czerwony na tle bieli poteguje emocje, gdyz niesie skojarzenia z brutalnym mor-
derstwem (cho¢ mogg to by¢ tylko przypuszczenia). Kolejne zdjecie (fot. 4) uka-
zuje cale cialo martwego jelenia. Wykonanie fotografii dzikiej zwierzyny z tak
bliskiej odlegtosci bytoby niemozliwe, gdyby zwierze zyto. Oba zdjecia poprzez
krew i bezruch odwohuja sie do toposu Smierci. Mechanizm strategicznego wspot-
odczuwania moze wywotywa¢ w odbiorcy poza empatia, negatywne uczucia,
takie jak gniew na sprawce krzywdy zwierzat.

Jak zauwaza Alan Brinton (1988, 209), ztos¢, strach i litoS¢ majq szczegdl-
ne znaczenie w klasycznej retoryce (zwlaszcza w Retoryce Arystotelesa), jednak
kluczowa dla ich zaistnienia jest emocja empatii. Wykorzystany mechanizm stra-
tegicznego wspotodczuwania decyduje o retorycznym patosie prezentowanych
fotografii.
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Fot. 5. Piotr Litwic Fot. 6. Piotr Tracz dla Agencji Fotograficznej
»2INowosci” (2016) Reporter (2019)

Zdjecie reporterskie moze takze budzi¢ w odbiorcach zaskoczenie i zdziwie-
nie, np. kiedy przedstawia zwierzeta w nienaturalnym dla nich otoczeniu (fot. 5).
Rozprzestrzenianie sie urbanizacji sprawia, Ze to nie zwierzeta sq obcymi w mie-
Scie, a sam cztowiek ,,wkracza” na tereny zamieszkiwane przez dzika zwierzyne.
Widok danieli pomiedzy blokiem a parkingiem moze szokowac, ale takze uswia-
damia¢, ze konsekwencja zachlannosci czlowieka jest odbieranie przestrzeni
zwierzetom. Fotografia ukazuje zwierzeta wystraszone, wrecz zastygle w bezru-
chu. Ponownie strategiczne wspotodczuwanie leku, napiecia czy niepokoju zwie-
rzat moze sktania¢ odbiorcow do refleksji nad problemami degradacji przestrzeni
natury w wyniku postepujacej urbanizacji.

Kolejne zdjecie (fot. 6) moze zosta¢ inaczej odebrane przez réznych odbior-
cow. Poza funkcja estetyczng (warsztatowo dobrze zaprojektowany kadr, odpo-
wiednia kolorystyka), istotne jest odpowiednie odczytanie ,sensu”. Bohaterka
fotografii jest uczestniczka Targow t.owiectwa, Strzelectwa i Rekreacji Hubertus
Expo 2018, ktorej usmiech moze budzi¢ pozytywne emocje, jednak towarzysza-
ce jej na zdjeciu wypchane, martwe zwierzeta leSne, sprawiaja, Ze obraz moze
potegowac niezrozumienie, zazenowanie, a nawet oburzenie i gniew. Natomiast
odbiorca zwigzany z myslistwem moze odbierac te samgq fotografie jako alegorie
towieckiej pasji. Wciaz sq osoby, ktore dekorujg domy wypchanymi zwierzetami.
Widok ten u jednych moze wywolywac¢ makabryczne odczucia, natomiast niekto-
rzy moga wypchane zwierzeta traktowac jako ozdobe domostwa. W zaleznoSci
od kontekstu kulturowego, doswiadczenia i przyjetych wzorcow, ten sam obraz
moze budzi¢ dwojakie skojarzenia. Emocjonalna reakcja widza jest zalezna od
jego indywidualnych doswiadczen i wyznawanych wartosci. W odkodowaniu zna-
czenia komunikatu wizualnego, zawierajacego toposy, ogromng role odgrywaja
takze doswiadczenia odbiorcy. Jak zauwazyt Charles A. Hill, skutecznos¢ kazdego
argumentu w duzym stopniu zalezy od tego, czy apel ten wspiera badz jest
w konflikcie z systemem wartosci i przyjetymi juz zatozeniami odbiorcy (2004, 28).
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Badacz podkresla, jak wazna jest wyrazisto$¢ argumentu, gdyz argumenty niezro-
zumiale nie majg szansy wplynac na przekonania odbiorcow (2004, 32). Jury wy-
rozniajac te fotografie, docenito nie tylko walory warsztatowe zdjecia, ale takze
to, ze dostarczyto ono impulsu do rozpoczecia debaty publicznej. Tego typu zdje-
cie stanowi takze przestanke do podjecia oddzielnych badan w zakresie odbioru
nagrodzonych fotografii wsrod odbiorcow masowych.

Fot. 7 . Dominik Werner Fot. 8. Grazyna Makara,
,»Testigo Documentary Rytel” (2018) »1ygodnik Powszechny” (2020)

Kolejnym powtarzajacym sie motywem wsrod zdje¢ nagradzanych w konkur-
sie Grand Press Photo sg panoramy zniszczonych obszaréw lesnych. Przykladem
degradacji Srodowiska jest kolejne zdjecie (fot. 7), ukazujqce efekty dziatania sit
przyrody. Na fotografii wykonanej z lotu ptaka, autor w centralnej czesci zdje-
cia ukazat sprzet do Scinania drzew, co jest przyktadem (nad)produkowania sen-
sOw, przez przeniesienie odpowiedzialnosSci za zniszczenia wynikajace z dziatania
sit natury na cztowieka, ktory przy pomocy ciezkiego sprzetu toruje sobie droge
przez las. Ponadto komunikat wizualny obejmuje setki powalonych drzew, co sta-
nowi takze przyklad wykorzystania w fotografii hiperboli. Zdjecie zniszczonego
lasu po nawaknicy staje sie metaforg ingerencji cztowieka w Swiat natury. Bez
wzgledu na to, czy jest to efektem dziatalnosci cztowieka, czy sit natury, zmiana
ta niesie ze sobg istotne konsekwencje dla ludzkosci. Ubytek lasow przyczynia
sie do narastania efektu cieplarnianego. Ponadto drzewa stanowig schronienie dla
wielu tysiecy gatunkéw fauny i flory. Widok ten moze zatem sktania¢ do refleksji
nad tym, jak negatywnie wptynie to na bior6znorodno$¢ Ziemi, a tym samym na
zycie cztowieka.

Osobnym motywem przekazow sa toposy zywiotow wody i ognia, ktore moga
budzi¢ strach i groze. Fotografie reporterskie czesto stanowiq alegorie niszczy-
cielskiej sity natury. Przejawem jej poteznej mocy jest zdjecie ukazujace uro-
czystos$¢ przerwang z powodu silnego sztormu (fot. 8). Niepowtarzalny charak-
ter zdjecia polega na zatrzymaniu w fotograficznym kadrze wielkiej, wzburzonej
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fali tuz za od$wietnie nakrytym stotem oraz odsunietymi w pospiechu krzestami.
Przerwane spotkanie jest metaforg zaleznosci cztowieka od sit przyrody i koniecz-
nosci dostosowania sie do nich. Strategiczne wspotodczuwanie pozwala odbior-
cy postawic¢ sie w sytuacji, gdy spokéj (prawdopodobnie rodzinnej uroczystosci)
zostaje zaktocony i nagle trzeba uciekac przed niszczycielskimi sitami zywiohu.

Fot. 9. Michat Dyjuk, Fot. 10. Michal Dyjuk,
Grupa Wirtualna Polska (2019) Agencja Forum (2020)

Do motywéw powtarzajacych sie nalezg obrazy symbolizujgce zanieczyszcze-
nie powietrza, ktére wystepuje gltéwnie w uprzemystowionych rejonach. Michat
Dyjuk dwukrotnie otrzymat nagrode w konkursie Grand Press Photo za zdjecia
o tej samej tematyce (fot. 9, fot. 10). W 2019 roku wykonat fotografie mtodych
pitkarzy z miejscowosci Kleszczéw (fot. 9). Zestawienie treningu, ktérego celem
jest rozwd6j sprawnosci fizycznej dzieci, z kominami, z ktérych unosi sie dym,
uwypukla absurd sytuacji. W efekcie moze to w odbiorcach budzi¢ ztos¢, a nawet
bezsilnos¢ i rozpacz. Zdjecie kompleksu rekreacyjnego w Kleszczowie stanowi
metafore przekroczenia granicy zréwnowazonego rozwoju. Uprzemystowienie
wygrywa z wartoSciami, takimi jak zdrowie obecnych i przysztych pokolen.
Moze to stanowi¢ przykiad (nad)produkcji sensow, gdyz w rzeczywistosci za-
miast dymu z kominéw moze wydobywac sie niegrozna para wodna. Zdaniem
Charlesa A. Hilla, w takim przypadku pomaga to odbiorcom zbudowac¢ mentalny
obraz przedstawionego problemu (2004, 30). Bioragc pod uwage funkcje prezen-
towanych obiektow (dym, kominy), mogq one sta¢ sie motywacja do dyskusji
o problemach zanieczyszczonego powietrza. Warto zauwazy¢, ze przedstawiona
na zdjeciu niewielka miejscowosc¢ jest jedng z najbogatszych w Polsce wtasnie
za sprawq znajdujqcej sie na jej terenie kopalni odkrywkowej wegla brunatne-
go i elektrowni KWB Belchatéw. Europejska Agencja Srodowiska uznata KWB
Belchatow za obiekt najbardziej zanieczyszczajacy powietrze i wode w Europie.
Ten sam fotoreporter w 2020 roku otrzymat I miejsce za bardzo podobne zdjecie
(fot. 10) wykonane podczas meczu pitkarskiego mtodych zawodnikéw na boisku,
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ktore znajduje sie w miejscu, gdzie przed laty bylo jeziorko — takze umiejsco-
wione w okolicach kopalni odkrywkowej wegla brunatnego. Sita perswazji obu
zdjec jest tym wieksza, Ze bohaterami fotografii sa dzieci beztrosko bawigce sie
i nieSwiadome zagrozenia, na jakie zostaja wystawione. Niepokojaca przyszios¢
symulowanej hiperrzeczywistosci i w konsekwencji ryzyko utraty zdrowia moga
stanowic skuteczny apel wzajemnej troski o czyste powietrze.

e

Fot. 11. Kacper Kowalski, Fot. 12, Beata Zawrzel,
Panos Pictures, (2014) Agencja Fotograficzna (2017)

Koncept fotografii Kacpra Kowalskiego (fot. 11) opiera sie na réwnych liniach
i przyjetej perspektywie. Rzedy jednakowych domoéw na osiedlu zbudowanym
na przedmiesciach Szanghaju przypominajq labirynt. Dzieki wykonaniu zdjecia
z perspektywy drona, uwage widza przykuwa plac z niewielka doza zieleni umiesz-
czony w centralnej cze$ci fotografii, pomiedzy identycznymi budynkami, ktére
stanowig zaprzeczenie kreatywnosci (zblizone proporcje, ta sama kolorystyka).
Hiperbola i powtdrzenia (budynkéw) to srodki retoryczne, ktére dobitnie uwypu-
klaja motyw podporzadkowania przyrody cztowiekowi do tego stopnia, Ze zani-
ka jej roznorodnosc i wynikajace z tego bogactwo. Naturalna przestrzen zostata
maksymalnie dostosowana do potrzeb wielorodzinnej zabudowy. Jednoczesnie
zdjecie jest przykladem wykorzystania synekdochy, czyli odniesienia do catosci
poprzez zobrazowanie czesci, a wiec bedac wyraznym odzwierciedleniem sytuacji
politycznej i spotecznej w komunistycznych Chinach. Symulowana hiperrzeczy-
wisto$¢ moze poprzez wykorzystanie strategii wspétodczuwania budzi¢ w odbior-
cach poczucie zniewolenia.

Zdjecie Beaty Zawrzel (fot. 12) ukazuje zrewitalizowany obszar (zwany Strefg
Kultury) w centrum Katowic. Widok dwdch mezczyzn w garniturach, wpatrzo-
nych w ekrany laptopow, sprawia, zZe zdjecie moze zostaC odczytane jako meta-
fora przewagi techniki nad natura, a w konsekwencji doSwiadczenie samotnosci
i wyobcowania. Przyroda jest tu symbolizowana wylacznie przez zielony kolor
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trawnika. Krajobraz ze zdjecia pokazuje, jak przyroda zostatla sztucznie dopaso-
wana do prostych linii architektury krajobrazu. Przejeta perspektywa, kolorystyka
i proporcje pokazuja, Ze jest to tylko pozorna rewitalizacja przyrody, w ktorej nie
pozostato nic naturalnego.

”‘_ fg

Fot. 13. Maciej Margas, Fot. 14. Maciej Jabtonski,
freelancer (2016) Studio F11 (2020)

Elektryczno$¢ oraz nowoczesne technologie, telefony i sprzety elektroniczne to
kolejny motyw powtarzajacy sie w fotografiach Grand Press Photo nagrodzonych
w kategorii ,,Srodowisko”. Zdjecie Macieja Margasa (fot. 13) wykonane z lotu
ptaka, dzieki zastosowaniu réznych zabiegow wobec przyjetej perspektywy i pro-
porcji fotografowanych obiektdw, pokazuje, jak bardzo jako ludzko$¢ zdomino-
walismy przestrzen. Fotografia 13 przez zwielokrotnienie oSwietlonej przestrzeni,
jest przyktadem zastosowania hiperboli. Wraz z nadejSciem nocy sztuczne oswie-
tlenie wyznacza wyltacznie linie ulic i proporcje budynkow, wypierajac naturalny
krajobraz. Zarowno powiekszenie, jak i pomniejszenie obiektow ujetych w ramy
fotografii, wplywa na stosunek widza do prezentowanej hiperrzeczywistosci.
Zdjecie moze jednoczesnie fascynowac rozwojem technologicznym ludzkosci,
a z drugiej strony sktaniac¢ do refleksji nad dominacjq sztucznos$ci nad przyroda.

Fotografia Macieja Jabtonskiego (fot. 14) obnaza wspotczesng kulture tury-
styczng. Na zdjeciu widzimy ludzi, ktérzy zamiast zachwycac sie pieknem kra-
jobrazu, robig zdjecie banknotu, na ktorym widnieje rysunek tych samych gor.
Wizualnym symbolem tego, co jest wazne, stajq sie trzymane w dtoniach pie-
niadze i telefony. Zdjecie jest metaforg zmediatyzowania naszego widzenia i do-
Swiadczenia Swiata. Chec¢ pochwalenia sie zdjeciem (prawdopodobnie) w mediach
spotecznosciowych, ma wiekszq warto$¢ niz doznania estetyczne z obcowania
z egzotyczng przyroda. Zachowanie turystow stanowi przyktad synekdochy, czyli
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obrazu reprezentatywnego dla ogotu wspotczesnego spoteczenstwa oraz mody
i trendow zwigzanych z mediami spotecznosciowymi. Strategia wspotodczuwa-
nia, czyli wspétuczestniczenia w symulowanej hiperrzeczywistosci, moze skla-
niac refleksji nad konsumpcyjnym podejsciem do turystyki.

Fotoreportaz w ujeciu retorycznym to przejaw zastosowania amplifikacji
(Retoryka 1403a), czyli figury, ktora polega na nagromadzeniu szeregu dowodow
w postaci kolejnych zdjec¢ (por. Tryksza 2019).

Fot. 15. Piotr Zwarycz, Fot. 16 Piotr Zwarycz,

»Smieci w chmurze” (2019) »Smieci w chmurze” (2019)
1) Siemianowice Slaskie — sortownia $mieci 2) Klucze — sortownia $mieci

Fot. 17. Piotr Zwarycz, Fot. 18 Piotr Zwarycz,
,Smieci w chmurze” (2019) ,Smieci w chmurze” (2019)
3) Piekary Slaskie — sktad makulatury 4) Tarnowskie Gory — punkt recyklingu pojazdow
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Fot. 19. Piotr Zwarycz, Fot. 20. Piotr Zwarycz,

,Smieci w chmurze” (2019) ,Smieci w chmurze” (2019)
5) Zywiec — magazyn z chemikaliami 6) Siemianowice Slaskie — sortownia $mieci

Fot. 21. Piotr Zwarycz, Fot. 22. Piotr Zwarycz,

,Smieci w chmurze” (2019) ,Smieci w chmurze” (2019)
7) Zabrze — sortownia $Smieci 8) Piekary Slaskie — sktad makulatury

Przyktadem takiej realizacji moze by¢ fotoreportaz zatytulowany , Smieci
w chmurze” (fot. 15-22). Przewodnim motywem zdje¢ staty sie dzialania straza-
koéw podczas roznych akcji gasniczych w wojewddztwach $laskim i matopolskim,
m. in. na terenie sortowni, wysypisk $Smieci, magazynéow z chemikaliami oraz
punktow recyklingu. Sita perswazji powyzszego fotoreportazu wynika z przedsta-
wienia zagrozenia nie tylko ze strony zywiotu ognia, ale przede wszystkim czto-
wieka i jego wilasnej niszczycielskiej sity (to on stworzyt zagrozenie). Poprzez
odwotanie do naturalnej obawy przed zniszczeniem, fotografowi moze udac sie
wywota¢ w odbiorcach strach. Emocjonalny jest juz sam ogien oraz ogromne war-
stwy spalonych $mieci. Retoryczny patos zdje¢ budowany jest przez skojarze-
nia. Spalone $mieci moga konotowac¢ koniec Swiata, armagedon, a tym samym
przywotywac topos apokalipsy. Zniszczenia zawsze wywotujg uczucia zagrozenia
i obawy o wlasne bezpieczenstwo oraz bliskich osob. Strategiczne wspétodczu-
wanie sprawia, ze wizja Swiata przedstawiona przez fotografa moze budzi¢ lek,
strach, gniew, czy smutek w odbiorcach. Zdaniem Charlesa A. Hilla, celem takiej
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reakcji emocjonalnej jest (pierwotne w swej naturze) skierowanie naszej uwagi
na bliskie niebezpieczenstwo (2004, 33-34). Zdjecia w fotoreportazu nie maja
przypadkowej kolejnosci, ich uktad stuzy opowiadaniu historii. Poza aspektem
poznawczym istotna jest takze selekcja zdje¢ i wybor nie tylko tych, ktére sa
poprawne warsztatowo, ale przede wszystkim tych, ktére tworzg spéjng catosc.
To, co taczy wszystkie zdjecia w jeden fotoreportaz, to wspolny, powtarzajacy sie
topos, jakim jest przedmiot fotografii, czyli w tym przypadku Srodowisko i wptyw
cztowieka na jego kondycje.

Emocjonujacym fotoreportazem jest praca Jacka Kusza pt. ,Dzikie Zycie”,
ktora ukazuje ludzi pograzonych w rozpaczy i zwatpieniu podczas protestow
przeciw wycince drzew. W 2017 roku Ministerstwo Srodowiska rozpoczelo akcje
,walki z kornikiem”, ktéra w rzeczywistosSci polegata na eksploatacji Puszczy
Bialowieskiej (najstarszego lasu w Nizu Europejskim). Fotoreportaz dokumen-
tuje sytuacje, w ktorej patos miesza sie z groteska (walka wladzy z kornikiem).
Fotoreporter wykorzystal proste reprezentacje do przedstawienia emocji bohate-
row reportazu. Niewerbalne srodki wyrazu, takie jak ptacz (fot. 23), gesty wyra-
zajace walke (fot. 24), zmeczenie (fot. 27) czy zniechecenie protestujacych (fot.
25, fot. 26), budza silne emocje i stanowig przyktad retorycznego patosu. Emocje
takie, jak gniew czy strach, mogq stanowic¢ rodzaj argumentu (Brinton 1988, 212).
To wiasnie wykorzystanie mechanizmu strategicznego wspotodczuwania pozwala
identyfikowac sie odbiorcy z ujeta w ramy fotografii hiperrzeczywistosciag. Zdjecia
przekazuja informacje o tym, jak wygladala obrona Puszczy, dzieki czemu widz
moze sam sobie wyrobi¢ okreslong opinie na ten temat. Medialny dyskurs, za-
miast komentarza, wizualizuje okreslone problemy, tak by widz mogt poczuc sie
bezposrednim, naocznym swiadkiem tych wydarzen.

&

Fot. 23. Jacek Kusz, ,,Dzikie Zycie”, Fot. 24. Jacek Kusz, ,,Dzikie Zycie”,

NadWista24.pl NadWista24.pl
1) Blokada tira wywozacego ponad stuletnie 2) Dwie kobiety usuwane z drogi, gdzie blo-
drzewa kowaty wywozke drewna podczas protestow

przeciw wycince drzew w Puszczy Biatowieskiej
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Fot. 25. Jacek Kusz, ,Dzikie Zycie”, Fot. 26. Jacek Kusz, ,,Dzikie Zycie”,
NadWista24.pl NadWista24.pl
3) Nieudana préba blokady harwestera 4) Michat Ksiazek, pisarz, poeta, ornitolog,

z wyksztatcenia lesnik

L ; = V ‘ : ’ *V :

Fot. 27. Jacek Kusz, ,Dzikie Zycie”, Fot. 28 Jacek Kusz, ,,Dzikie Zycie”,
NadWista24.pl NadWista24.pl
5) Kolejna nieudana akcja blokady 6) Eskorta wywozki drzew

Pojawia sie tu topos walki z wiadzg oraz walki wladzy z przyroda, w obronie
ktorej stajg obywatele. Konflikt w szczegdlny sposob porusza widza (Jakobczyk
2011, 78). Jak zauwaza Jakébczyk (2011, 70) ,kadr fotograficzny zawiera czast-
ke otaczajacego Swiata, wyrwanego z biegu wydarzen, a fotoreporter, wybierajac
wlasciwy moment, decyduje o tym, czemu nadac¢ znaczenie. Akt robienia zdjecia,
to nie dokumentacja, a interpretacja” (Jakobczyk 2011, 74). Chociaz Swiat przed-
stawiony tworzy hiperrzeczywistoS¢ medialng, to obrazy medialne wplywaja na
postawy spoteczne w Swiecie realnym. Ogladajac fotografie reporterskie, mozemy
powiedzie¢, ze widzieliSmy wydarzenie, chociaz nie mozemy zeznawac jako
,haoczni Swiadkowie”.
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Podsumowanie

Analizowane fotografie mogg stawiac przed widzami pytania o to, kim jesteSmy
jako mieszkancy planety Ziemia oraz jacy jesteSmy jako spolecznos$¢? Pokazujq
takze, jak silna relacja zaleznosci istnieje pomiedzy cztowiekiem a Srodowiskiem.
Skutecznos$¢ perswazyjna obrazéw wynika za$ przede wszystkim z emocjonaliza-
cji przekazu opartego na strategicznym wspétodczuwaniu.

Gniew, ztoS¢, przerazenie, wspotczucie, litoS¢ czy wreszcie strach — to emocje,
wokot ktorych budowana jest narracja o Srodowisku, jednak to, co taczy wiekszos¢
nagrodzonych zdje¢, to poza walorami warsztatowymi, proba wykorzystania em-
patii, czyli mechanizmu strategicznego wspdtodczuwania. Fotografie nagradzane
w konkursie Grand Press Photo sq przykladem perswazji, ktéora moze wywierac
wplyw na opinie spoteczng. Obraz poprzez oddzialywanie na widza przekazu-
je wartosci i sktania do zmiany postawy wobec problemow ekologicznych. Sam
w sobie jest takze nosnikiem idei proekologicznych. Jak zauwaza Charles A. Hill
(2004, 26), juz sam fakt wybrania pewnych elementow (problemow srodowiska)
i przedstawienia ich audytorium wskazuje na ich wage, przez co wywiera wiekszy
wplyw na postawy i przekonania publicznosci. Nie bez powodu od wielu lat wpty-
wem obrazéw na przekonania, postawy i opinie — a czasem i dziatania odbiorcow,
zywo interesujq sie zarowno reklamodawcy, marketingowcy, jak i doradcy wize-
runkowi (Hill 2004, 26).

Odsytanie do emocji, takich jak empatia, stuzy zaakcentowaniu waznych zja-
wisk spotecznych. Emocjonalizacja przekazu poprzez ukazanie postepujacej de-
gradacji srodowiska moze zatem przyczynia¢ sie do zainteresowania odbiorcow
okreslong problematyka (np. niewolnictwo zwierzat, zanieczyszczanie powietrza,
niepohamowany wzrost produkcji Smieci i dominacja techniki nad przyroda) oraz
zwroceniu uwagi na najbardziej istotne kwestie zwigzane z obecng kondycja przy-
rody wynikajaca wtasnie z bezposredniego wptywu na nia cztowieka.

W analizowanych fotografiach sita perswazji realizuje sie gléwnie poprzez
strategiczne wspotodczuwanie. To na strategii empatii budowany jest retorycz-
ny patos fotografii. Dominujq powt6rzenia, ktore petnig funkcje uzasadnienia.
Wykorzystywane sq takze metafory, alegorie, metonimie, synekdochy i amplifika-
cje. Moc przekazu wzmacniajg rozpoznawalne dla widza toposy (niewoli, Smierci,
apokalipsy, zywioty, walki z wladza). Wylania sie z nich obraz Swiata, w ktérym
zdrowie ludzi, bezpieczenstwo klimatyczne oraz piekno natury zostaje narazone
na zniszczenie.

Zdjecia nagrodzone w kategorii ,,Srodowisko” to wazny glos w debacie publicz-
nej o wspotczesnych zagrozeniach i wyzwaniach ekologicznych. Ich celem jest
oswietlenie aktualnych zjawisk spotecznych, takich jak konsekwencje globalnych
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probleméw ekologicznych, a tym samym sktonienie odbiorcéw do refleksji i pod-
jecia okreslonych dziatan na rzecz srodowiska oraz zachowania dziedzictwa przy-
rody. To, w jaki sposéb zostanie odebrany ,eko” obraz, zalezy w duzej mierze
od tego, czy empatia wykorzystana jako argument przeméwi do wewnetrznej
wrazliwosci odbiorcy i jego systemu wartosci. Emocjonalne zaangazowanie
w narracje Srodowiskowa stworzong na potrzeby medialnego przekazu zgodnie
z wykorzystaniem mechanizmu strategic empathy moze miec¢ realny wptyw na
zachowania odbiorcéw w prawdziwym Swiecie.
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