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Sprawozdanielreport:
Ogolnopolska konferencja naukowa ,,Jakie media?”,
Lublin, 14-15 listopada 2018 r.

W 2018 roku Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Katolickiego
Uniwersytetu Lubelskiego Jana Pawta II obchodzit 10. jubileusz. Z tej okazji
w dniach 14-15 listopada na KUL odbyta sie Ogolnopolska Jubileuszowa
Konferencja Naukowa pt. ,Jakie media? X lat”. Do Lublina zaproszono medio-
znawcow z najwiekszych osrodkéw akademickich w Polsce oraz znanych dzien-
nikarzy reprezentujacych prase, radio i telewizje. W ciagu dwach dni konferencji
naukowcy i dziennikarze dyskutowali na tematy zwigzane ze wspétczesnym obli-
czem mediéw w dobie szybko postepujacych zmian technologicznych. Konferencje
rozpoczeto wspomnienie o Ksiedzu Profesorze Leonie Dyczewskim, ktory dzieki
ogromnej pracy i determinacji urzeczywistnit swoja wizje i od podstaw stworzyt
w Katolickim Uniwersytecie Lubelskim nowy kierunek studiow — dziennikarstwo
i komunikacje spoteczng. Jako wieloletni kierownik Katedry Socjologii Kultury,
z misjq ksztalcit przysztg kadre IDiKS-u, ktora obecnie przekazuje dalej swoja
wiedze adeptom dziennikarstwa.

Bardzo istotnym glosem w dyskusji nawigzujacej do tytulu konferencji Jakie
media? byly sesje plenarne rozpoczynajace pierwszy dzien obrad w Centrum
Transferu Wiedzy KUL. Do udzialu w nich zaproszono profesoréw, w tym dzie-
kanow, najwiekszych instytutéw medioznawczych w Polsce. Ich wypowiedzi
w réznoraki sposob nawigzywaly do kwestii kierunku zmian we wspotczesnych
mediach, ze szczeg6lnym naciskiem na role internetu i nowych platform medial-
nych w kreowaniu oblicza komunikowania spotecznego w XXI wieku.

Jako pierwszy w sesji przewodzonej przez pierwszego Dyrektora IDiKS-u,
prof. Karola Klauze, glos zabral Dziekan Wydzialu Dziennikarstwa, Informacji
i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego, prof. Janusz Adamowski. W refera-
cie Jakich mediow publicznych potrzebujq Polacy? Prof. Adamowski przypo-
mnial glowne zalozenia misji mediow publicznych, ktére od czasu powstania
w latach 20. XX wieku (BBC) mialy stac sie ostoja rzetelnego dziennikarstwa.
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Na tym tle polskie media publiczne powstaly p6zno, bo dopiero po przemianach
w 1989 roku, a ich pierwotny ksztatt okreslata ustawa z dnia 29 grudnia 1992 roku
o radiofonii i telewizji, nadajaca mediom charakter publiczny poprzez wprowa-
dzenie pojecia misji. Nie ma watpliwosci, Ze pojecie to ulegato ewolucji, lecz w jej
podstawowych zatozeniach zawsze ujmowano realizowanie podstawowych zadan
w ksztaltowaniu programu, takich jak zapewnienie informacji, edukacji i rozryw-
ki, a takze dzialanie na rzecz integracji spoteczenstwa. Podstawa wlasciwej dzia-
talnosci mediéw publicznych miata by¢ stabilno$¢ finansowa zapewniona dzieki
oplatom abonamentowym. Jak podkreslit prof. Adamowski, od poczatku dziatal-
nosci media publiczne w Polsce staly sie gldwnym przedmiotem partyjnych roz-
grywek. Potrzebe reform formutowano od dawna, a ostatnia ze zmian, tzw. mata
nowelizacja z grudnia 2015 roku, pozwolila na przejecie mediéw publicznych
przez partie rzadzacq, uznajac media za narzedzie komunikowania sie wiadzy ze
spoteczenstwem, czynigc z nich de facto media panstwowe. Na mocy noweliza-
cji powotano Rade Mediow Narodowych, konkurencyjng wobec Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji. Tym samym doprowadzono do sytuacji, kiedy publiczne
srodki audiowizualne mogq legalnie stanowi¢ polityczng zdobycz partii rzadza-
cej. Prof. Adamowicz, zaniepokojony ta sytuacja, postulowat o daleko idaca re-
witalizacje mediow publicznych, ktére w dobie rosnacej komercjalizacji i tablo-
idyzacji, powinny stuzy¢ jako wzorzec z Sevres realizacji misji publicznej, a nie
politycznej.

Kolejnym prelegentem by} prof. Tomasz Goban-Klas reprezentujacy Katedre
Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej Wyzszej Szkoty Informatyki
i Zarzadzania w Rzeszowie. Doskonale wprowadzit on temat swojego referatu
pt. ...Jacy ludzie, takie media!, cytujac znany wiersz Stowackiego Szli krzyczac:
»Polska, Polska!«, lecz w zmienionym brzmieniu:

Szli dalej krzyczac: ,,Boze! Media! Media!”.
Wtem Bo6g z Mojzeszowego pokazat sie krzaka,
Spojrzal na te krzyczace i zapytat: ,,Jakie?”

Prof. Goban-Klas wyszedl od stwierdzenia, iz pojecia mediéw nie da sie
w sposob zwiezty sformutowac, ale jest to pojecie rzeczywiste. Od greckiego sto-
wa metaxu, odnoszacego sie do substancji posredniczacej, media zyskuja zna-
miona bytu ,pomiedzy”, czyli posredniego. Obecny proces mediatyzacji poste-
puje na tyle predko, ze mediatyzacja sama w sobie stala sie aksjomatem. Prof.
Goban-Klas zwrdcit uwage na aspekt wspolnotowosci, ktorg wyraza angielski
zrodtostow pojecia communication, w ktérym splatajq sie aspekty komunikacji
oraz wspalnoty. Zgodnie z klasycznym twierdzeniem Niklasa Luhmanna wszyst-
ko, co wiemy o Swiecie, wiemy z mediow masowych. Tymczasem, jak podkreslit
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prof. Goban-Klas, nowe technologie ztamaty monopol mediow tradycyjnych.
Dzisiejsze media to amalgamaty, na ktore sktadajq sie cate systemy zarzadzania,
uosobione w medialnych gigantach tj. Amazon, Facebook, Google i Apple, opisa-
nych przez Scotta Gallowaya jako czterech dobrodziejow, lub tez czterech jezdz-
cow Apokalipsy.

Ks. dr hab. Michat Drozdz, prof. UPJPII, Dziekan Wydziatu Nauk Spotecznych
UPJPII, poswiecit swoje wystgpienie kwestii etyki dziennikarskiej. W swoim refe-
racie pt. Jakie dziennikarstwo, takie media. Specyfika akademickiego ksztatcenia
kompetencji dziennikarzy, prof. Drozdz przedstawit trzy sposoby wprowadzenia
etyki dziennikarskiej do standardow ksztalcenia akademickiego. Pierwszy, to nor-
matywne ukazanie etyki dziennikarskiej przy uzyciu kodeksow; drugi — to préba
formacji etycznej cztowieka; trzeci — to sposob potaczony, czyli polaczenie ko-
deksow z ksztalceniem aksjologicznym, co na poziomie akademickim przeklada
sie na ksztatcenie etycznych kompetencji dziennikarskich. Prof. Drozdz podkre-
slit, iz pluralizm, wolnos¢ i odmienne rozumienie etyki nie moga zwolnic z daze-
nia do jednego uniwersalnego celu, jakim jest obrona cztowieka, jego osobowej
godnosci i wartosci. Odwotat sie przy tym do Jana Pawta II i czterech wartosci,
ktore chronia cztowieka — prawdy, sprawiedliwosci, wolnosci i odpowiedzial-
nosci. W ksztalceniu dziennikarzy potrzebne jest wlasciwe spojrzenie na etyke
i traktowanie jej nie jako pojecie, ale wewnetrzna przestrzen cztowieka i wraz-
liwos¢ jego sumienia. Ksztalcenie powinno poszukiwac¢ uniwersalnej plaszczy-
zny rozumienia etyki, ktérag moga umozliwi¢ ¢wiczenia w rozumieniu dyskursow
o etyce. Cwiczenia te moglyby opiera¢ sie na uwrazliwieniu na dwie zasady: za-
sade niebanalizacji zta, czyli zachowanie wrazliwosci etycznej, oraz zasade per-
sonalizacji wielorakiego rezonansu spotecznego, czyli otwarcie na racje innych,
gdyz dobro moze by¢ wszedzie w r6znej skali. W podsumowaniu prof. Drozdz
zawart dwa wnioski. Po pierwsze, obok ksztalcenia warsztatowego, konieczna jest
formacja etyczna dziennikarzy, ktérzy utracili monopol na ksztattowanie mediéw.
Po drugie, w dzisiejszych czasach konieczne jest wiaczenie myslenia — nalezy na
nowo postulowac¢ uzycie rozumu, bo myslenie i racjonalnos¢ to w etyce pojecia
podstawowe.

Kolejne wystgpienie w sesji plenarnej autorstwa prof. Iwony Hofman, Dziekan
Wydziatu Politologii UMCS oraz Przewodniczacej Polskiego Towarzystwa
Komunikacji Spotecznej, dotyczyto zagadnienia mediow funkcjonujacych w $ro-
dowiskach lokalnych. Prof. Hofman poswiecita swoj referat pt. Media lokalne
w globalnej komunikacji rozwazaniom na temat tego, czy media lokalne moga by¢
nosnikiem i kreatorem dziennikarstwa ,,powaznego”. We wstepie prof. Hofman
przypomniata dtuga tradycje badan nad mediami lokalnymi, wywodzacag sie z ba-
dan prasoznawczych. Powolala sie na teorie W. J. Schiitza, dla ktorego prasa lokalna
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to suma wszystkich dziatan dziennikarskich, realizowanych z mysla o wszelkiego
typu spotecznosciach. Media lokalne wspétczesnie wpisujq sie w powrdt do idei
lokalizmu jako proby neutralizacji leku przed ,,innym” oraz powrotu do myslenia
o tozsamosci. Prof. Hofman omowita sfery komunikowania lokalnego (sgsiedzka,
prywatna, zawodowa, stowarzyszeniowo-organizacyjna, publiczno-lokalna) oraz
funkcje mediow lokalnych (integrujaca, socjalizujaca, edukacyjng oraz kontrolna,
charakterystyczng dla spoteczenstwa obywatelskiego).

Od sfery medioéw lokalnych rozwazania przeniosty sie do sfery technologii me-
diéw. Prof. Stanistaw Jedrzejewski z Katedry Nauk Spotecznych Akademii Leona
Kozminskiego w wystapieniu pt. Uzytkownik mediow w Swiecie wielu platform
opisal, co w nowej rzeczywisto$ci medialnej dzieje sie z uzytkownikami, dawniej
zwanymi audytorium lub odbiorcami. Przez nowa rzeczywistos¢ medialng prof.
Jedrzejewski rozumie rzeczywisto$¢ po transformacji rynku mediow, szczegdl-
nie w latach 2017 i 2018, gdzie tradycyjne media zostaly zastapione platformami
medialnymi, skupiajagcymi w jedno dostawcow tresci, dystrybutorow tresci oraz
operatorow sygnatu (np. Microsoft, Apple, Alphabet). Dzis$ rynek mediéw buduja
urzgdzenia mobilne powiazane z platformami (zjawisko platformizacji). Media
w powigzaniu z internetem wygenerowaly dwa zjawiska: internetyzacje mediow
(= multimedialnos¢, interaktywnos¢, nowe zrodla przychodu tj. e-commerce,
abonament za ustugi), oraz mediatyzacje internetu. Jednak internet nie stworzyt
porownywalnej bazy dziennikarskiej, stad czerpie on z bazy dziennikarskiej me-
diéw tradycyjnych. Tymczasem w zwiazku z platformizacja, w mediach powsta-
ja nowe zjawiska, takie jak telewizja hybrydowa, wpisujaca sie w tzw. phantom
TV, czyli ogladanie telewizji poza telewizja (w internecie, on demand, Netflix
itp.). Co zatem dzieje sie z uzytkownikiem? Po pierwsze, rzadko korzysta on
z jednego wyizolowanego medium, a kontakt z mediami ma szerszy charakter
i zawiera bardziej zindywidualizowany repertuar. Po drugie, nowi gracze na rynku
(platformy) znaczaco zmieniajg nasze doswiadczenia obcowania z mediami (np.
kumulacyjne ogladanie sezonéw seriali, tzw. binge watching). Po trzecie, tech-
nologie umozliwiaja to, ze odbiorcy odchodza od programow uniwersalnych na
rzecz coraz powszechniejszych kanatow niszowych. To wszystko powoduje, ze
wbrew powszechnemu przekonaniu o malejgcej roli mediow, obecni uzytkowni-
cy korzystajg z nich duzo aktywniej. Podsumowujqc, prof. Jedrzejewski podkre-
slit, ze konsumpcja mediéw odbywajaca sie w srodowisku hybrydowym posia-
da nowe funkcje, a te z kolei wymagaja od uzytkownika nowych umiejetnosci.
Nieunikniong konsekwencja jest narastajaca luka cyfrowa wsrod uzytkownikow,
ktéra wymaga nowej alfabetyzacji medialnej, czyli ksztatcenia w zakresie media
literacy z naciskiem na formowanie mechanizméw obronnych wobec przekazow
manipulacyjnych.
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Glos podsumowujacy sesje plenarng nalezal do prof. Malgorzaty Lisowskiej-
Magdziarz z Instytutu Dziennikarstwa, Mediow i Komunikacji Spotecznej
Uniwersytetu Jagiellonskiego. Jej referat nosit tytut Od mediéw masowych do
Zeitgeist Art. Kolektywne wytwarzanie wiedzy i tworczos¢ oddolna jako reakcja
uzytkownikow na problemy wspétczesnego swiata. Na przyktadzie jubileuszowej,
250. wystawy w londynskiej Royal Academy of Arts, ukazujacej najwazniejsze
prace na przestrzeni ostatnich 250 lat wybrane przez najwybitniejszych wspoét-
czesnych artystow brytyjskich, prof. Lisowska-Magdziarz wysnula refleksje na
temat epokowej zmiany we wspotczesnych mediach, zwigzanej z partycypacja
uzytkownikow. Na podstawie analizy wystawionych prac mozna bylo zauwazy¢,
ze od okolo 150 lat media sa podstawowym tworzywem tworcow Zeitgeist Art.
Jednak wspotczesny model mediéw oparty na interakcji uzytkownika z medium
zmienit model relacji nadawczo-odbiorczych, wprowadzajac zjawisko komunika-
cji oddolnej, w ktorej uzytkownicy zyskali mozliwos¢ nie tylko wypowiadania sie
i wyrazania swoich opinii, ale takze udostepniania wtasnej twérczosci (np. otwar-
ta platforma publikacyjna Deviant Art, zawierajaca ok. 300 mln dziet uzytkowni-
kow). Zdaniem prof. Lisowskiej-Magdziarz, partycypacja to rewolucja, w wyniku
ktorej nastgpita zmiana systemu dystrybucji wiedzy, wpltywajac tym samym na
inteligencje kolektywng. Media, bedace obszarem twoérczosci, sq tez miejscem ak-
tywnosci spotecznej, a takze polem transgresji i testowania granic. Partycypacyjna
sfera tworczosci artystycznej opiera sie na wartosciowaniu testowanym na bazie
uzytecznosci emocjonalnej i poznawczej u odbiorcéw, a nie na wspoétczesnej pro-
fesjonalnej krytyce sztuki. Jesli zatem mamy obecnie do czynienia takze z par-
tycypacyjng sfera mediéw, to badania nad mediami beda musialy przesta¢ byc¢
badaniami nad dziennikarzami i broadcastingiem, a skupi¢ sie na nowych formach
przekazu.

Kolejne sesje plenarne z udzialem znamienitych gosci oraz sesje panelowe
dotykaly podobnych tematéw, bardziej lub mniej ogdlnych, odzwierciedlaja-
cych zainteresowania badawcze wspoélczesnych medioznawcow. Na tym tle na
szczegOlng uwage zastuguja sesje z goscinnymi wystapieniami przedstawicieli
srodowiska dziennikarskiego. W pierwszym dniu konferencji w panelu pt. Jak
obecnie zmieniajq sie media swoimi doSwiadczeniami i przemysleniami na te-
mat zmieniajqcej sie roli dziennikarza dzielili sie: Krzysztof Kot (RMF FM),
ks. Rafat Pastwa (,,Go$¢ Niedzielny”), Bogumit Rawicz (TVP POLONIA) i Marek
Tejchman (,,Dziennik Gazeta Prawna”). Drugiego dnia w sekcji tematycznej pt.
Jaka publicystyka spotkali sie dziennikarze lokalnych przedstawicieli mediow:
Dariusz Kotlarz, prezes lubelskiego oddzialu Polska Press Grupa, wydawcy m.in.
,Kuriera Lubelskiego”, Pawel Krysiak, redaktor naczelny ,,Gazety Wyborczej”
w Lublinie, Matgorzata Piasecka, redaktor naczelna Radia Lublin oraz Krzysztof
Wiejak, redaktor naczelny ,,Dziennika Wschodniego”.

Anna Bendrat, Sprawozdanie: Ogdlnopolska konferencja naukowa ,,Jakie media?” e 92



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 5 (4) 2018, p. 93

Konfrontacja pogladéw na wspétczesne media, proba oswojenia nowych tren-
dow, a takze dowartoSciowanie praktyki dziennikarskiej to najwazniejsze echa
X jubileuszowej konferencji Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
KUL. Fakt, iz w okresie minionych dziesieciu lat, nauki o mediach zyskaty status
odrebnej dyscypliny naukowej, pokazuje, ze kwestie dyskutowane podczas listo-
padowej konferencji w Lublinie majg coraz istotniejsze znaczenie dla rozumienia
szybko zmieniajgcych sie proceséw spotecznych, politycznych i kulturotwérczych
w XXI wieku.
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