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Abstract

Celem artykutu jest przedstawienie jednej ze strategii retorycznych Donalda Trumpa, opartej na
konstruowaniu wroga w postaci mediow. Zebrany materiat jezykowy analizowany jest z perspektywy
koncepcji ramowania E. Goffmana, co pozwala na rozpoznanie wprowadzonych przez Trumpa sposobéw
kategoryzowania i interpretowania elementéw rzeczywisto$ci w celach perswazyjnych. Uruchomienie
inarzucenie w dyskursie odbiorcom ramy wroga (podzial my-oni wraz z jednoznacznym warto$ciowaniem
i emocjonalizacja przekazu) oraz jezykowe wykladniki pozwalaja na uznanie jezyka Trumpa za
populistyczny, a obsadzenie mediéw w roli wroga jest przemy$lana strategia polityka.

The aim of this article is to present one of Donald Trump’s rhetorical strategies, namely constructing the
press as an enemy. Trump’s linguistic production is analyzed in terms of E. Goffman’s frame analysis,
which allows us to recognize how Trump categorizes and interprets the elements of reality with evident
persuasive intentions. Activating and imposing the enemy frame in discourse (distinction us-others with
unambiguous values assigned to these categories, emotionalization of the message) together with its
linguistic exponents may lead to the conclusion that Trump’s discourse is of populist character; moreover,
framing the press as an enemy definitely can be seen as the politician’s deliberate rhetorical strategy.
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1. Wprowadzenie

Jak sygnalizuje tytul artykulu, niniejsze rozwazania poSwiecone sa przed-
stawieniu pewnego wycinka z arsenatu strategii retorycznych, ktére wykorzystywat
Donald Trump w kampanii wyborczej i jako prezydent Stanéw Zjednoczonych'.
Chodzi tu konkretnie o strategie konstruowaniu wroga, w tym wypadku w postaci
mediow.

Mozna by zastanowic sie, czy warto w ogéle badac idiolekt Donalda Trumpa?
Czy indywidualny styl formutowania mysli i wypowiedzi, a wiec wedtug definicji
Zenona Klemensiewicza (1982, 561-562) ,,system wyrazow, typow fleksyjnych,
typow stowotworczych, schematow i szablonow syntaktycznych”, ktory stanowi
ceche charakterystyczng danego osobnika, zastuguje na uwage jezykoznawcy?
Odpowiedz wydaje sie twierdzaca, szczegdlnie jesli uwzglednimy rozroznienie
poczynione przez Klemensiewicza (1982, 563-564), ktéry wyodrebnia w ramach
jezyka osobniczego styl samorzutny (nie bedacy efektem $wiadomych zabiegéw
stylistycznych mowiacego, lecz po prostu dlan typowy) i umyslny, gdzie, oprocz
osobniczych witasciwosci méwigcego, mamy do czynienia z jego celowym wy-
sitkiem, by ,,przez swoja wypowiedZ osiggng¢ zamierzong i pozadang reakcje
psychiczng stuchacza-odbiorcy” (1982, 563-564). Nie ulega watpliwosci, iz
w przypadku wypowiedzi politykdw, w ktérych zgodnie z naturg dyskursu po-
litycznego aspekt perswazyjny, a wiec funkcja impresywna, jest na pierwszym
planie, nalezy mowic o stylu umys$lnym i jako taki wymaga on refleksji. Jak po-
dkresla Aleksander Wilkon (2000, 104), idiolekt ,,wybitnych jednostek, obdarzo-
nych ogromnym prestizem i mozliwosciami ksztalttowania opinii, ideologii”,
a do takich nalezy niewatpliwie prezydent Stanow Zjednoczonych, jest w stanie
wywrzeC wplyw na jezyk calego spoteczenstwa. Co wiecej, sadzac po efekcie
perlokucyjnym, a wiec wygranej w wyborach prezydenckich, trzeba przyznac,
iz Donald Trump jest niezwykle zdolnym, porywajacym tlumy méwca czy to
pod wzgledem stylu samorzutnego, czy to umyslnego, z czego zdaje sobie on

1. Badany okres to lata 2015-2017.
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sprawe, 0 czym moze Swiadczy¢ wypowiedz na wiecu wyborczym w Potudniowej
Karolinie z 30 grudnia 2015 roku: ,,I know words. I have the best words” (dost. Ja
znam stowa. Mam najlepsze stowa)?. Mozna zaryzykowac¢ stwierdzenie, iz talent
oratorski i perswazyjny Trumpa byt jednym z podstawowych czynnikow, ktére
przyniosty mu zwyciestwo w wyscigu prezydenckim. Warto zatem przyjrzec sie
uwazniej wybranym srodkom retorycznym, ktore doprowadzity Trumpa na szczyt.

Nawigzujac do czesto przywotywanej definicji retoryki wedtug Kwintyliana,
ktory okreslit ja jako ars bene dicendi (sztuke dobrego modwienia), mozemy
stwierdzi¢, iz w przypadku Trumpa nie jest to na pewno piekne, dobre mowienie:
jego wypowiedzi sg dos¢ chaotyczne, urywane, pelne powtdrzen, gramatycznie
i leksykalnie bardzo ubogie (por. Lakoff 2016), jednak jest to mOwienie niezwykle
skuteczne.

Trump siega po chwyty znane juz starozytnym demagogom, a wiec ,,prowadza-
cym lud”, przywodcom, ktorzy wykorzystujac sofistyczne umiejetnosci przeko-
nywania byli w stanie zdoby¢ poparcie. Postawa demagogiczna we wspotczesnym
rozumieniu, nieco zdegenerowana, jako ze skupiona na efekcie z pominieciem
etycznego aspektu perswazji, znajduje realizacje w postaci populizmu, a wiec
w ksztaltowaniu opinii publicznej dla wtasnych celéw, glownie poprzez od-
dziatywanie na sfere emocji, a nie rozumu, sktadanie atrakcyjnych obietnic, kla-
manie, przypochlebianie sie wyborcom, przedstawianie bialo-czarnej wizji Swiata
(por. Przytecki 2012).

Celem niniejszego tekstu jest zastanowienie sie, czy w przypadku wypowiedzi
Trumpa mozna powiedzie¢, Ze mamy do czynienia z retoryka populistyczna i, jesli
tak, jaka rola zostala przypisana w ramach tej retoryki mediom.

2. Material badawczy - charakterystyka i metodologia analizy

Punktem wyjscia jest korpus jezykowy zlozony z wypowiedzi publicznych
Donalda Trumpa, zarowno tych ustnych (zebranych przede wszystkim poprzez
transkrypcje materiatow wideo dostepnych w serwisie YouTube) oraz pisanych
(w postaci tekstow zamieszczanych w serwisie Twitter jako @realDonaldTrump)
z okresu maj 2015 — maj 2017. Kryterium doboru byla tematyka obejmujaca
media i ich przedstawicieli.

Analiza jakosciowa, jakiej poddane zostaly zebrane wypowiedzi, ma na celu
rowniez probe odpowiedzi na pytanie o struktury myslowe tworzone i urucha-
miane przez Trumpa, stuzace narzuceniu jego wizji Swiata jego wizje Swiata oraz
o srodki retoryczne, ktére temu stuza.

2. https://www.youtube.com/watch?v=0T-E00j092Q, data dostepu: 20.09.2017.
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W tym celu wykorzystana jest koncepcja ramowania (framing), upowszech-
niona w badaniach socjologicznych przez Ervinga Goffmana (1974), a mozliwa
do wykorzystania na innych obszarach, np. do analizy komunikatow medialnych
czy politycznych. Ramy (frames), o ktéorych méwi Goffman, to pewne sche-
maty, ktore nakladamy na rzeczywistos¢, by ja zrozumiec i tatwiej sie w niej
odnalezc¢: porzadkuja one, strukturyzujq i interpretuja spoteczne doSwiadczenia
uczestnikow interakcji (Olczyk 2011, 102). W dyskursie politycznym ramowanie
odgrywa szczegdlng role (Annusewicz 2016), jako ze zastosowanie okreslonych
ram moze mie¢ wymiar perswazyjny poprzez odpowiednie uksztatltowanie obrazu
rzeczywistosci: selekcje, amplifikacje i strukturyzacje jej wybranych elementow
(Olczyk 2011, 102). Przy pomocy ramowania, nadawca moze sam skonstruowac
korzystng dla siebie, a zarazem uproszczona i przez to latwiej przyswajalna
i atrakcyjng dla odbiorcy narracje, w ktorej wedtug wlasnego uznania i aktualnych
potrzeb politycznych zaproponuje okreslong interpretacje wydarzen, przypisze
okre$lone role uczestnikom interakcji, zidentyfikuje problemy i przedstawi ich
rozwigzania. Amerykanski kognitywista George Lakoff (2004) ilustruje dziatanie
ram przykladem, stanowiacym zarazem tytut jednej z jego ksiazek: Don’t Think
of an Elephant. Natychmiast, gdy ustyszymy polecenie: nie mysl o stoniu!, przed
naszymi oczami pojawi sie obraz tego zwierzecia, a wiec stowo mimowolnie uru-
chamia okres$long rame, niezaleznie od faktycznego tadunku treSciowego zdania.

3. Ramowanie mediow jako wroga w wypowiedziach Donalda Trumpa

Analiza zebranego materiatu z perspektywy ramowania pozwolita na zidentyfi-
kowanie pewnej dominujacej ramy w wypowiedziach Donalda Trumpa: jest to
rama wroga, wraz z jej wersja szczegotowa, w ktorej role te odgrywaja media.
Wizja swiata, ktorg przedstawia Trump, jest mocno spolaryzowana i jednocze$nie
nacechowana jednoznacznym wartoSciowaniem; takie biato-czarne ujecie, ktore-
mu towarzysza propozycje prostych rozwigzan, sprawia, ze uzasadnione jest
mowienie o populistycznym charakterze oferty politycznej Trumpa, przyjrzyjmy
sie zatem uwazniej, jakie elementy nan sie sktadaja.

3.1. Dychotomia ,,my” i ,,oni” jako dominujaca strategia retoryczna

Jedna z gtdwnych cech populizmu jest niewatpliwie tworzenie tatwej do zrozu-
mienia i przyjecia wizji Swiata, zwykle zbudowanej w oparciu o dychotomiczny
podziat ,,my” — ,,oni” (por. Wodak 2015).

Taka wizja oferuje proste, a przez to atrakcyjne, wyjasnienia i rozwigzania
biezacych probleméw, jak np. kryzys gospodarczy, bezrobocie, co, jak wiadomo
chociazby z historii Europy lat trzydziestych XX wieku, moze mie¢ tragiczne
skutki.
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Podzial ,,my” — ,,obcy”, ktory niesie ze soba niezbywalne i jednoznaczne ko-
notacje, pociaga za sobg idealizowanie tzw. zwyktych ludzi oraz przeciwstawie-
nie ich wiadzy, elitom czy innym grupom obcym etnicznie, wyznaniowo, ktdre
w tej wizji pelnia role kozta ofiarnego, odpowiedzialnego za wszystkie problemy
i niepowodzenia. Potwierdzaja to stowa Ruth Wodak (2015, 2), ktéra stwierdza, ze
populistyczne ruchy prawicowe (w ktére mozna wpisa¢ poglady Donalda Trumpa)
instrumentalnie wykorzystujqa mniejszosci etniczne, religijne, jezykowe czy po-
lityczne, by prowadzi¢ polityke strachu, a jednoczesnie wspierajq ,arogancje
ignorancji”, odwotujac sie do tzw. zdrowego rozsadku i postaw zdecydowanie
antyintelektualnych.

W ksenofobicznej retoryce Trumpa mechanizm konstruowania Innego / Obcego,
tzw. othering (Wodak 2015, 2) jest wyraznie obecny, wystarczy wspomnie¢ pos-
tulat budowy muru na granicy z Meksykiem czy wprowadzenie zakazu wjazdu do
Stanow Zjednoczonych dla muzutmanéw (styczen 2017).

Warto zauwazy¢, iz wymieniona wiasnie strategia retoryczna, dotyczaca ra-
mowania podziatu ,,my” i ,,oni” oraz powigzania z nim jednoznacznego wartos-
ciowania, nie jest specyficzna wytacznie dla populizmu prawicowego. Podobne
zabiegi zauwazyt juz w latach siedemdziesiatych Stanistaw Baranczak w klasycz-
nym juz tekscie ,,Stowo — perswazja — kultura masowa” (1975), analizujagcym de
facto propagande polityczng epoki socjalizmu, gdzie wymienia on mechanizm
symplifikacji rozkladu wartosci (uproszczenie wartosciowania: ,,my” dobrzy —
,oni” zli) oraz mechanizm wspolnoty swiata i wspélnoty jezyka, podkreSlajacy
wage tworzenia porozumienia nadawcy z grupa, na ktorg chce oddziatywac, bu-
dowania pewnego ,,my”. Baranczak trafnie rozpoznal tez inne zabiegi perswa-
zyjne: mechanizm emocjonalizacji odbioru (takie nasycenie komunikatu emocja-
mi, by wylaczy¢ mozliwos¢ krytycznego, racjonalnego osadu) oraz mechanizm
odbioru bezalternatywnego (przedstawienie sytuacji tak, ze odbiorca nie musi po-
dejmowac zadnych wyboréw, w poczuciu, ze wybor jest tylko jeden).

Dalsza analiza wypowiedzi Trumpa pokaze aktualnos¢ ujecia przedstawione-
go przez Baranczaka, warto podkresli¢ fakt, iz zwlaszcza mechanizm symplifi-
kacji rozkladu wartosci, czyli uproszczenie oceny aksjologicznej i komiksowo
jednoznaczna wizja Swiata, jest szczegolnie dla niego charakterystyczny. Na polu
polityki wewnetrznej w roli wroga obsadzone zostaty przede wszystkim srodki
masowego przekazu, a szczegblnie wybrane media: The New York Times, The
Washington Post, CNN, MSNBC, widziane jako element systemu, ukladu, elit,
ktore nalezy usunac.

Stosunek Trumpa do mediow, ktore nie powinny by¢ i zwykle nie sg postrze-
gane jako strona sporu politycznego, a raczej jako filar system demokratyczne-
go, jest wyjatkowy w historii Stanow Zjednoczonych, dotychczas rola niezaleznej
prasy i wolnos¢ stowa nie byly poddawane dyskusji, przynajmniej oficjalnie.
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3.2. ,Etykietkowanie” wroga

Zastosowanie ramy wroga wzgledem mediow realizowane jest na poziomie
retorycznym takze w postaci etykietkowania (Kochan 1994), tzn. przyklejania
etykietek, nadawania nazwy, ktora zazwyczaj wpisuje sie w manichejski podziat
,my” — ,oni” czyli ,,dobrzy” — ,,Zli”. Upraszcza to interpretacje Swiata i zwalnia
odbiorce z myslenia. Akt nazywania ma wymiar perswazyjny (Kochan 1994, 85),
jako ze etykietki zawierajg zwykle wyrazny pierwiastek oceny.

Trump czesto korzysta z przyklejania etykietek, mozna wspomniec¢ chociazby
ukute przez niego przydomki typu Crooked Hillary (falszywa / oszustka Hillary),
Lyin’Ted (Ktamiacy Ted, senator republikanski Ted Cruz, ktory nie popart Trumpa).

W przypadku mediow modelowym przykladem etykietki jest wyrazenie fake
news/fake news media, wielokrotnie powtarzane przez Trumpa na wiecach wy-
borczych, w wywiadach, przeméwieniach, na Twitterze. OkreSlenie to pierwotnie
odnosito sie do falszywych informacji, celowo btednych, rozpowszechnianych
w mediach spotecznosciowych, na stronach internetowych udajacych portale in-
formacyjne czy w tradycyjnej prasie, majacych na celu wywolanie zainteresowania
czytelnikow i uzyskanie jak najwiekszej liczby wejs¢ na strone lub zwiekszonego
zakupu egzemplarzy. U Trumpa sformutowanie fake news podlega resemantyzacji,
a modyfikacja znaczenia prowadzi do objecia tym terminem prasy, ktérej relacje
zawierajq informacje dla niego niekorzystne. Oto kilka przyktadéw ilustrujacych
uzycie tej etykietki:

(1) Mainstream (FAKE) media refuses to state our long list of achievements,
including 28 legislative signings, strong borders & great optimism!
(Ktamliwe media mainstreamowe odmawiaja podania dlugiej listy naszych
osiggnie¢, wsrod ktérych znajduje sie 28 podpisanych ustaw, silne granice
i wielki optymizm!)

(2) The Fake Media is working overtime today!
(Ktamliwe Media pracuja dzi$ w nadgodzinach!)

(3) General Flynn was given the highest security clearance by the Obama
Administration - but the Fake News seldom likes talking about that.

(Generat Flynn otrzymat najwyzszy certyfikat bezpieczenstwa od administra-
cji Obamy, ale Klamliwe Media rzadko chcg o tym méwic.)

(4) Why is it that the Fake News rarely reports Ocare is on its last legs and
that insurance companies are fleeing for their lives? It's dead!

(Dlaczego Ktamliwe Media rzadko podaja, ze Obamacare jest na wykoncze-
niu, a firmy ubezpieczeniowe uciekaja?)
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(5) Wow, the Fake News media did everything in its power to make the
Republican Healthcare victory look as bad as possible.(...)

(Wow, Klamliwe Media zrobity wszystko co w ich mocy, by pokazac¢ zwy-
ciestwo republikanskiego planu opieki zdrowotnej w jak najgorszym Swietle

(...)

(6) The Fake News media is officially out of control. They will do or say any-
thing in order to get attention - never been a time like this!

(Klamliwe Media oficjalnie sq poza wszelkq kontrola. Zrobiq i powiedza
wszystko by przyciagna¢ uwage — tak jeszcze nigdy nie byto!)

(7) FAKE NEWS media knowingly doesn't tell the truth. A great danger to our
country. The failing @nytimes has become a joke. Likewise @CNN. Sad!
(Ktamliwe media celowo nie méwiag prawdy. Wielkie niebezpieczenstwo dla
naszego kraju. Upadajacy NYtimes stat sie poSmiewiskiem. CNN podobnie.
Smutne!)

Co ciekawe, pojawia sie rowniez sformutowanie very fake news (bardzo klamliwe
media), gdzie zaskakuje uzycie przystowka wzmacniajacego very (bardzo) przed
przymiotnikiem, ktory z natury rzeczy nie podlega stopniowaniu.

W ten sposob Donald Trump pragnie zdyskredytowac dziennikarzy, podwazajac
podstawowa ceche, ktéra powinna charakteryzowac¢ dziennikarstwo, a wiec wia-
rygodnos$c i dazenie do prawdy. Sugeruje, ze niektore dzienniki czy stacje telewi-
zyjne majq na celu nie przekazywanie prawdziwych informacji, lecz stuza innym,
ukrytym celom, a na pewno nie dobru publicznemu.

Jak wida¢, Trump atakuje bezposrednio poszczegdlne redakcje: the failing
NYtimes (podupadajacy NYT) czy CNN, ale negatywna etykietka fake news media
jest pojemnym workiem, do ktérego wrzuca wszystkich tych, ktérzy mu sie na-
razili. Nastepuje tutaj uogolnienie negatywnej oceny (Nijakowski 2008) mediow
w ogole, tworzony jest negatywny stereotyp ktamliwego dziennikarstwa, niemaja-
cy uzasadnienia w rzeczywistosci.

3.3. Srodki retoryczne shuzgce wzmocnieniu negatywnego warto$ciowania
Opracz tego typu etykietkowania, w wypowiedziach Trumpa mozna zauwazy¢
tez nagromadzenie i powtarzanie okreslen o szczegolnie negatywnej konotacji,
silnie wartosciujacych przedstawicieli mediow.
Trump wielokrotnie okresla dziennikarzy jako nieuczciwych, niewiarygod-
nych, zepsutych:

Kamila Mitkowska-Samul, Media jako wrdég: o retoryce Donalda Trumpa e 7
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(8) I have a running war with the media. They are among the most dishonest
human beings on earth, right?

(Jestem w stanie wojny z mediami. Sq jednymi z najbardziej nieuczciwych
ludzi na ziemi, prawda?)

(9) These people are among the most dishonest people I’ve ever met, spoken
to, done business with. These are the most dishonest people (...) There has ne-
ver been anywhere near the media dishonesty like we’ve seen in this election.
(Ci ludzie sq jednymi z najbardziej nieuczciwych ludzi, jakich kiedykolwiek
spotkatem, z ktérymi rozmawiatem czy wspoéipracowatem. To najbardziej
nieuczciwi ludzie (...) Nigdzie nigdy nie byto takiej nieuczciwosci w mediach
jak w tych wyborach.)

(10) They’re scum. They’re horrible people, they are so illegitimate. They are
just terrible people. Some of the people in the press are honorable. But you’ve
got 50 percent who are terrible people.

(To sa szumowiny. To straszni ludzie, majacy za nic prawo. To po prostu
okropni ludzie. Niektorzy ludzie mediow sa uczciwi. Ale jest 50%, ktorzy sa
okropnymi ludZmi.)

(11) They are very dishonest people. The press are liars. They’re terrible
people.
(Oni sa bardzo nieuczciwymi ludZmi. Prasa to klamcy. To okropni ludzie.)

(12) And the media — look at all those people back there: scavengers. They’re
like scavengers.

(A media — spdjrzcie na tych wszystkich ludzi tam: padlinozercy. Sa jak
padlinozercy.)

(13) I would never kill them. But I do hate ’em, and some of them are such
lying, disgusting people. It’s true.

(Nigdy bym ich nie zabil. Ale naprawde ich nienawidze i niektorzy to tacy
ktamliwi, obrzydliwi ludzie. To prawda.)

Warto podkresli¢, ze sita Trumpa jest nie tylko stosowanie jednoznacznych,
tatwych do zapamietania etykietek, przezwisk, ale tez ich wielokrotne powtarza-
nie, a wiec figura retoryczna zwana repetitio (dziennikarze policzyli, iz w ciggu
191 dni Trump uzyt na Twitterze okreSlenia Crooked Hillary w 208 tweetach,
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a frazy fake news media nie sposob zliczy¢?). Powtarzane wielokrotnie okre$lenia
przejmujq zwolennicy Trumpa, przyczyniajac sie do utrwalania pewnych zbitek je-
zykowych, ktére z czasem zaczynaja brzmiec¢ naturalnie i moga by¢ przyjmowane
bezrefleksyjnie.

Kreujac wroga, Donald Trump nie unika bezposrednich aktow zniewazenia
poszczegolnych dziennikarzy, stosujac argument ad personam, a wiec odnoszacy
sie nie do meritum sprawy, lecz do cech osoby. W serwisie Twitter mozna od-
nalez¢ nastepujace przyktady obrazliwych okreslen przedstawicieli mediow:

(14) one of the truly bad reporters
(jedna z naprawde ztych reporterek)

(15) third-rate reporters
(reporterki trzeciego sortu)

(16) two of the dumbest people in politics
(dwie najgtupsze osoby w polityce)

(17) liberal clown
(liberalny klaun)

(18) dummy
(niemadra)

(19) poor and purposely inaccurate reporting
(stabe i celowo niesciste dziennikarstwo)

(20) disaster
(katastrofa)

(21) one of the dumber bloggers
(jedna z ghupszych blogerek)

(22) absolutely terrible
(absolutnie okropna)

3. https://www.news-leader.com/story/news/politics/2017/02/17/trump-rhetoric-techniques/97463770/, data dostepu
20.09.2017.
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(23) little Katy
(mata Katy)

(24) What a dope. What a fool. (...) But he was really a jerk.
(Co za debil. Co za glupek. Ale naprawde zachowat sie jak duren.)

(25) a sleaze
(gnida/kanalia).

Innym sposobem obrazania stosowanym przez Trumpa jest praeteritio (zwane
rowniez apophasis lub paralipsis — opuszczenie, pominiecie), a wiec zwrocenie
na co$ uwagi poprzez pozorne pominiecie tego:

(26) I refuse to call Megyn Kelly a bimbo, because that would not be politi-
cally correct. Instead I will only call her a lightweight reporter!

(Nie nazwe Megyn Kelly stodka idiotka, bo to nie byloby politycznie popraw-
ne. Zamiast tego nazwe ja przecietng reporterka!).

Trump atakuje dziennikarzy nie tylko werbalnie, ale rowniez poprzez jezyk
gestow, np. przedrzezniat niepelnosprawnego dziennikarza New York Timesa, imi-
tujac na wiecu wyborczym jego nieskoordynowane ruchy rak.

3.4. Emocjonalizacja wypowiedzi

Pejoratywne etykietki, inwektywy, negatywnie wartosciujaca leksyka skia-
daja sie tez na wspomniany wcze$niej mechanizm emocjonalizacji przekazu, wy-
rozniony przez Stanistawa Baranczaka (1975). Czeste wykorzystywanie tej strate-
gii jest kolejng przestanka, pozwalajaca na uznanie idiolektu Donalda Trumpa za
przyktad dyskursu populistycznego. Charakterystyczne dla populizmu odwotanie
do emocji, a nie rozumu, na poziomie komunikacji realizowane jest bez watpienia
poprzez actio (odpowiedni sposéb wygltoszenia mowy, przy wykorzystaniu sto-
sownych gestéw, mimiki, tonu glosu), ale elocutio, czyli dobér srodkow jezyko-
wych, jest nie do przecenienia.

Przytoczone powyzej przyktady pokazujq wyraznie, iz emocjonalizacji prze-
kazu stuzg nastepujace zabiegi stylistyczne i retoryczne: powtorzenia (sugerujace
spontaniczno$¢ mowcy, jego pobudzenie emocjonalne), hiperbole (wyolbrzymie-
nie, np: the most dishonest people), silnie wartosciujace okresSlenia (horrible, ter-
rible), uzycie rejestru potocznego (crooked, scum, bimbo), implikujacego szcze-
ro$¢ wypowiedzi, nieograniczonej rygorami political correctness. We wpisach na
Twitterze mozna zauwazy¢ liczne wykrzyknienia (wow, sick!), zapis wielka litera
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(wedlug zasad pisowni w Internecie oznaczajacy podniesiony glos), znaki inter-
punkcyjne podkreslajace emocje. Mozna powiedzie¢, iz w wypowiedziach Trumpa
dominuje arystotelesowski pathos jako metoda przekonywania.

Ostatnim mechanizmem, o ktérym nalezy wspomnie¢, jest wymieniana przez
Baranczaka (1975) wspolnota Swiata i jezyka, czyli budowanie pewnego ,,my”
Yaczacego mowce i odbiorcow. W analizowanym przypadku chodzi o wspdlnote
Trumpa i jego zwolennikéw w opozycji do wrogich mediow. Trump kreuje sie na
reprezentanta zwyklych Amerykanow, bronigcego ich interesow przed prasa, jak
widac¢ cho¢by w nastepujacym wpisie w serwisie Twitter:

(27) The FAKE NEWS media (failing @nytimes, @NBCNews, @ABC,
@CBS, @CNN) is not my enemy, it is the enemy of the American People!
(Ktamliwe media (upadajacy nytimes, @NBCNews, @ ABC, @CBS, @CNN)
nie sg moimi wrogami, sg wrogami Amerykanow!)

Nie wiadomo, czy do konca Swiadomie Donald Trump uruchomit tym wpi-
sem rame wroga ludu (enemy of the people), szczegolnie chetnie wykorzystywang
w retoryce populistycznej o zabarwieniu autorytarnym czy totalitarnym, pocza-
wszy od bolszewikow, przez Hitlera, az po Mao Tse—Tunga.

W wizji budowanej przez Trumpa media sq wrogiem, gdyz szkodza Amerykanom,
stuzac blizej niesprecyzowanym interesom i ,Systemowi”. Pokazuje to dobrze
nastepujacy fragment:

(28) Unfortunately, much of the media in Washington, D.C., along with New
York, Los Angeles in particular, speaks not for the people, but for the special
interests and for those profiting off a very, very obviously broken system.
The press has become so dishonest that if we don’t talk about, we are doing
a tremendous disservice to the American people. Tremendous disservice. We
have to talk to find out what’s going on, because the press honestly is out of
control. The level of dishonesty is out of control.

(Niestety, wiele mediow w Waszyngtonie, a takze szczeg6lnie w Nowym
Yorku i Los Angeles, mowi nie w imieniu ludzi, ale w imieniu specjalnych
intereséw i tych, ktérzy czerpia zyski z zepsutego w bardzo oczywisty sposob
systemu. Prasa stalg sie tak nieuczciwa, ze jesli nie bedziemy o tym mowic,
bedzie to ze szkoda dla Amerykanow. Ogromng szkodg. Musimy o tym
mowic¢ by dowiedziec sie co sie dzieje, poniewaz prasa autentycznie jest poza
kontrola. Poziom nieuczciwosci jest poza kontrolg.)

Motyw systemu, opartego na mediach, przeciw ktéremu nalezy sie zjednoczy¢
widac tez w innych wypowiedziach, np.:
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(29) It’s a rigged system, folks.
(To jest ustawiony / sfalszowany system, ludzie.)

Tutaj efekt perswazyjny osiagniety jest nie tyle przez samg tres¢ (asercje), lecz
poprzez odpowiedni dobor stownictwa: nacechowane okreslenie rigged, familiar-
na forma adresatywna folks, buduja wrazenie bliskosci méwcy i odbiorcow oraz
jego autentycznosci.

4. Podsumowanie

Na podstawie dotychczasowych rozwazan, mozna z pewnoscig przyjac, iz
Donald Trump jest sprawnym mowca, ktory zdaje sobie sprawe, iz wygrywa
ten, kto kontroluje jezyk. Widac¢, ze swiadomie stosuje odpowiednie ramowanie,
ksztaltujac pozadang z punktu widzenia celéw politycznych narracje, a zarazem
wizje Swiata, w ktorej jawi sie jako depozytariusz racji i najlepszych rozwigzan.
Rama wroga, w analizowanym przypadku zdefiniowanego na arenie wewnetrznej
w postaci mediow, jest umiejetnie uruchamiana poprzez rézne wybory stylisty-
czne, zabiegi retoryczne i stuzy celom perswazyjnym.

Jesli chodzi o charakter populistyczny idiolektu Trumpa, analiza jezykowa
i retoryczna mechanizmu tworzenia wroga wykazuje cechy typowe dla dyskursu
populistycznego i pozwala uznac¢ za uprawnione uzycie tego terminu.

Na koniec warto zastanowi¢ sie, dlaczego to media zostaly przez Donalda
Trumpa uznane za wroga, dlaczego chce on taka wtasnie interpretacje rzeczywis-
toSci narzuci¢ obywatelom? W systemie demokratycznym rola mediow jest prze-
ciez fundamentalna, stanowig one osrodek patrzacy wiladzy na rece, a nie partie
opozycyjnga (opposition party, wedlug stow Steve’a Bannona, doradcy Donalda
Trumpa).

Oprodcz doraznych, kampanijnych motywacji, kiedy to istnienie wroga w pos-
taci mediow moglo by¢ korzystnym punktem wyjscia dla budowania wilasne-
go wizerunku jako polityka antysystemowego, bliskiego zwyklym obywate-
lom, mozna tez domniemywac, iz Trump ma na celu podwazenie wiarygodnos$ci
i oSmieszenie tych, ktérzy mogliby zadawa¢ niewygodne pytania na temat jego
dziatalnosci jako prezydenta Stanow Zjednoczonych. Mozna to interpretowac
jako chec ostabienia sity ewentualnych oskarzen wobec siebie ze strony prasy.

Omoéwiony tutaj mechanizm konstruowania wroga w postaci mediow nie jest
zjawiskiem ograniczonym wylacznie do Stanéw Zjednoczonych, podobne glosy
pojawiajq sie takze w innych krajach. W Polsce mowi sie niekiedy o potrzebie re-
formy i repolonizacji mediow, wiekszej kontroli nad nimi, zwtaszcza tymi ,,polsko-
jezycznymi”, a nie prawdziwie polskimi. Co ciekawe, tego typu watki najczesciej
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pojawiajq sie w przypadku partii siegajacych po instrumentarium populisty-
czne, oparte, przywotujac ponownie Wodak, na polityce strachu przed innoscia,
roznorodnoscia, akcentujace podziat ,,my”-,,oni”, reprezentujgce wyraznie anty-
intelektualny, antyelitarny zwrot. Nie mozna ignorowac takich glosow, zwlaszcza
w trosce o wolnosc¢ stowa i niezaleznos¢ mediow, stanowigcych niezbywalny atry-
but systemu demokratycznego.
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