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Retoryczny wymiar memow politycznych

Rola memow internetowych rozumianych jako ,,semiotyczne kompleksy trans-
mitowane w Sieci najcze$ciej w funkcji zartu internetowego” (Kaminska 2001:
61) przestata juz ograniczac sie wylacznie do zapewniania rozrywki ich odbior-
com. Najnowsze pozycje poSwiecone tej tematyce wskazuja, Zze memy stuza obec-
nie takze ksztaltowaniu debaty publicznej, m.in. na temat kierunkow polityki
panstwa. Do ich zadan nalezy ponadto stymulowanie aktywnosSci obywatelskiej,
zwtaszcza wsrdd oséb, ktore nie sg zainteresowane formalnym wymiarem polityki
(Shifman 2014: 120-123).

O prawdziwosci tego twierdzenia mogq Swiadczyc¢ nasze obserwacje jako uzyt-
kownikow sieci — memy polityczne zamieszczane sg nie tylko na tak zwanych
vanity sites (np. generatory memow, strony stuzace do dzielenia sie memetycz-
nymi treSciami), ale takze na portalach spotecznosciowych oraz na portalach in-
formacyjnych. Co wiecej, sa one chetnie komentowane i poddawane modyfika-
cjom. Szczyt ich popularnosci przypada zazwyczaj na okres kampanii wyborczej.
Inspiracje dla tworcow stanowig wowczas przede wszystkim plakaty wyborcze
kandydatow (zarowno w formie cyfrowej, jak i drukowanej) opatrzone lapidar-
nymi sloganami, ktére sq doskonatla baza do tworzenia przerébek wypaczajacych
pierwotny sens przekazu. Cho¢ memy w wiekszosci pozostajg tworczoscig anoni-
mowa, to jednak mozna domniemywac, ze autorami niektorych z nich sg sztaby
wyborcze poszczegolnych kandydatow lub partii, do ktorych zadan nalezy oSmie-
szenie badz deprecjonowanie w oczach wyborcow przeciwnikéw politycznych.
Z uwagi na specyfike gatunku memow, taczacych elementy tekstowe i wizualne,
ow atak moze odbywac sie zarowno na ptaszczyznie stowa, jak i obrazu.

Rozpatruje memy zatem jako przekaz perswazyjny, ktérego autor pragnie wpty-
nac¢ na poglady odbiorcy, stad tez do ich analizy uzywam narzedzi retoryki, ktéra
przez Arystotelesa definiowana jest jako ,,umiejetnos¢ metodycznego odkrywa-
nia tego, co w odniesieniu do kazdego przedmiotu moze by przekonywajace”
(Retoryka 1355b). Proces retorycznego przekonywania obejmuje trzy gtowne sfe-
ry ludzkiego poznania — wole, rozum oraz uczucia. Formutujac przekaz perswa-
zyjny, autorzy memow odwotujq sie w swojej argumentacji do tych elementow.
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Zasadne wydaje sie zatem rozwazenie, ktorg sfere — w wypadku memoéw politycz-
nych — ,,atakujg” tworcy memow i jakie sSrodki do tego wykorzystuja.

Ponizej przedstawie klasyfikacje memow internetowych w oparciu o retorycz-
ng triade logos, ethos, pathos. Moja analiza bedzie mie¢ charakter subiektywny,
poniewaz proces percepcji memow jest ze swej natury ztozony i uwarunkowany
wieloma czynnikami, m.in. poziomem kompetencji poznawczych odbiorcy i jego
wiedza o biezacej sytuacji politycznej, gospodarczej i spotecznej. Przedmiotem
analizy bedg memy zawierajgce modyfikacje sloganéw politycznych, utworzone
w latach 2007 i 2011. Omowienia wypowiedzi retorycznych dokonam w powiaza-
niu tekstu z warstwq wizualna.

Pierwsza grupe stanowia memy, ktorych autorzy daza do podwazenia sfery
ethosu, a wiec ostabienia wiarygodnosci polityka. Przykladem takiej kreacji jest
mem nalezacy do serii przeksztalcen hasta wyborczego Platformy Obywatelskiej
z 2007 roku By zylo sie lepiej (ilustracja 1). Przytoczony slogan trwale zapisat
sie w pamieci internautéw, jednak dla partii okazat sie wyjatkowo niefortunny.
Czesto poddawano go bowiem modyfikacjom deprecjonujagcym ugrupowanie po-
lityczne w oczach odbiorcow.

WSZYSTKO PODROZEIE
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[lustracja 1. Wszystko podrozeje...
Zrédlo: http://pl.memgenerator.pl/mem/wszystko-podrozeje-by-zylo-sie-lepiej-pl-ffffff

Twérca memu dokonat przeksztalcenia warstwy tekstowej, dodajac do pierwot-
nego sloganu nowy czton. Ma on wskazywac odbiorcy realne konsekwencje de-
cyzji rzadu Donalda Tuska dotyczacej podwyzszenia podatkéw, ktéra przelozyta
sie na wzrost cen wielu towarow. Autor pietnuje prawdoméwnosc¢ polityka i roz-
dzwiek pomiedzy jego obietnicami wyborczymi a dziataniami po objeciu wiadzy.
Modyfikacji ulegta takze grafika. Cho¢ jej bohaterem pozostal Donald Tusk, to
jednak nie przypomina ona tradycyjnego plakatu politycznego.

Innym przykitadem modyfikacji hasta PO jest ponizszy mem (ilustracja 2). Tym
razem do pierwotnego hasta dodano stowo kolegom, oznaczajqce grupe oséb, kto-
re — zdaniem autora — beda jedynymi beneficjentami dobrobytu obiecywanego
przez PO. Przekaz wzmocniono grafikq zawierajaca przeksztalcone logo partii,
czyli zarys granic Polski przedstawiony jako twarz pokazujaca jezyk. Gest ten,
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oznaczajacy zadrwienie z kogos, ma wskazywac odbiorcy, jak tworca memu po-
strzega stosunek wspomnianej partii do obywateli. Nie ulega watpliwosci, ze wy-
suwany pod adresem politykéw PO zarzut kolesiostwa ma na celu obnizenie wia-
rygodnosci partii w oczach wyborcow.

b Bt
Obywatelska

By zylo sie lepiej. Kolegom

) Tlustracja 2. Platforma Obywatelska. ..
Zrédto: http://www.mojeopinie.pl/by_zylo_sie_lepiej_kolegom__nowy_spot_stara_taktyka,3,1240227848
Atak na ethos widoczny jest takze na ponizszej ilustracji 3, zawierajacej slo-

gan PO zmodyfikowany przez sztab PiS. Przywolywana kreacja stanowi oficjal-
ny material kampanijny utrzymany w memetycznej stylistyce, ktory by} czesto
udostepniany w sieci. Na pierwszy plan wysuwaja sie tu niekorzystne fotografie
czotowych politykow PO, ktore opatrzono przetworzonym hastem: By zylo sie
lepiej. Sitwie. Aby uwiarygodni¢ swojq opinie o partii, nadawca w rozwinieciu
tego sloganu dodat: Tasmy i rachunki nie ktamiq. Dla 6wczesnych odbiorcow byto
to czytelne nawigzanie do tak zwanej afery taSmowej, ktéra wybuchta po tym, jak
dziennikarze ujawnili tre$¢ podstuchanych rozméw prowadzonych przez polity-
kow PO w nieoficjalnych sytuacjach.

By 2ylo sie lepiej. SITWIE! (-

Tustracja 3. By zyto...
Zrédto: http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ams-nie-zgodzila-sie-na-reklamy-pis-z-sitwa-po-kaczynski-to-cenzura

Kolejna grupe stanowia memy, w ktorych istotng funkcje peli pathos.
Gléwnym celem ich tworcow jest wywotanie wokot bohatera memetycznej twor-
czosci negatywnych emocji, wyszydzenie i wykpienie go. Do tej kategorii moz-
na zaliczy¢ przeksztatcenia hasta Jarostawa Kaczynskiego z 2011 roku. Slogan,
ktory w pierwotnej wersji brzmiat: Premier Jarostaw Kaczynski. Czas na odwaz-
ne decyzje, szybko stat sie dla internautéw materiatem do tworzenia modyfikacji
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osmieszajacych polityka. Ponizszy mem (ilustracja 4) zawiera przyklad takiego
przeksztatcenia.

PREMIER \... -
Kaczynski Y
Nigdy wigcej! A S
ﬁ ' '
Tlustracja 4. Nigdy wiece;j...

Zrédto: http://deser.gazeta.pl/deser/1,111858,9970611,_Kaczynski__ Nigdy_wiecej_Kto_ma_taki_plakat_na_
Facebooku_.html

Twérca zachowal oryginalng warstwe graficzng plakatu. Modyfikacji ulegt je-
dynie element tekstowy, w ktorym zmieniono drugi czton. Stowa: Nigdy wiecej!
miaty wywola¢ u odbiorcy negatywne emocje zwigzane z negatywng oceng okre-
su sprawowania przez Jarostawa Kaczynskiego funkcji Prezesa Rady Ministrow
w latach 2006-2007. Autor nie wskazal przy tym na konkretne dziatania czy prze-
winienia polityka, a zatem mozna domniemywac, ze jego gtdwnym celem nie tyle
bylto obnizenie wiarygodnosci kandydata, ile wywotanie emocji za pomoca kate-
gorycznej, hiperbolicznej eksklamacji.

Wieksza modyfikacje tego samego plakatu wyborczego przedstawia mem
umieszczony na ilustracji 5. Jego autor nie poprzestal wylacznie na zmianie sloga-
nu, ale chciat réwniez wptyna¢ na emocje odbiorcow poprzez sugestywny obraz.
W tej kreacji Jarostaw Kaczynski nosi maske sadystycznego mordercy Hannibala
Lectera, bohatera thrilleru psychologicznego pt. Milczenie owiec. Tym samym
negatywne emocje zwigzane z bohaterem filmowym sq przenoszone na postac
prezesa PiS. Przekaz perswazyjny wzmocniono modyfikacja sloganu. Czton Czas
na odwazne decyzje zastapiono kontrastujacq swym charakterem z przekazem wi-
zualnym dobra rada Czas odpoczgc.

( ik

PREMIEB e
KACZYNSKI

Czas odpoczat...

Tlustracja 5. Czas odpoczgcé...
Zrédlo: http://tropimypis.prv.pl/pict/galeria/kaczynski-plakat-milczenie.jpg
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Ostatnia omawiang grupe stanowiq memy, w ktérych nacisk potozony jest
na podwazenie logosu. Zazwyczaj chodzi o pietnowanie nielogicznego postepo-
wania lub nieracjonalnego toku rozumowania politykow. Autorzy takich memow
czesto nawigzuja do konkretnych obietnic ztozonych przez kandydatow, ktére nie
zostaly zrealizowane. Ponizszy mem (ilustracja 6) zawiera przetworzony billbo-
ard SLD z kampanii parlamentarnej z 2011 roku. Owczesny przewodniczacy par-
tii Grzegorz Napieralski zorganizowat w pociggu konferencje prasowq, podczas
ktorej zaprezentowal szczego6ty planu poprawy infrastruktury. Mowil, ze rozwoj
firm transportowych jest w Polsce wlasciwie niemozliwy, poniewaz stan technicz-
ny drog utrudnia przewdz towarow. Zapewnit, ze program SLD pozwoli Polsce
,Tuszy¢ do przodu”, zrownujac standardy z europejskimi. Tymczasem niespeina
dwa miesigce pozniej podczas Europejskiego Dnia bez Samochodu przesiad? sie
na rower, przekonujac Polakow, ze polityka promujgca transport samochodowy
jest sprzeczna z zaleceniami Unii Europejskiej.

.

\ .
N

Specjalnos¢:

Zajebiste drogi

SLD

PRAWDZIWA

B "I I‘!.! IH 3 OPOZYCJA

) Tlustracja 6. Specjalnosé...
Zrodto: http://www.newsweek.pl/galerie/wybory-parlamentarne-2011-najlepsze-przerobki-plakatow,gale-
ria,82775,1,1,7.html

Autor powyzszej kreacji pietnuje niespojnos¢ argumentacyjng polityka. Malpa
narowerze ma przywodzic odbiorcy namysl wystapienie Grzegorza Napieralskiego
podczas Europejskiego Dnia bez Samochodu. Wybdr tego zwierzecia nie jest przy-
padkowy, poniewaz stowo ,,malpa” skierowane do cztowieka jest obelga. Opinia
twércy memu o polityku i jego ugrupowaniu jest wiec jednoznaczna. Istotnym
elementem perswazyjnym w warstwie graficznej jest rowniez pojazd przypomi-
najacy wykrzywiony, dzieciecy rowerek, na ktorym posadzono zwierze. Kojarzy
sie on z niedojrzatoscig, mozna go wiec odczytac jako drwine z polityka. Kreacje
uzupelniono przesmiewczym hastem Specjalnosc: zajebiste drogi oraz logotypem
SLD, wskazujacym odbiorcy, z jakq partia powinien powigza¢ dany przekaz.

W podsumowaniu warto podkresli¢, ze autorzy memow politycznych uzywa-
ja wachlarza srodkéow wizualnych oraz werbalnych, ktére odnoszg sie do trzech
gléwnych trybéw retorycznego przekonywania. Liczba i stopien modyfikacji zale-
za wylacznie od inwencji tworczej autorow. Niektorzy z nich staraja sie zachowac
maksymalne podobienstwo kreacji do oryginalnego sloganu. Zachowujgq warstwe
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graficzng plakatu wyborczego i schemat pierwotnego hasta, wymieniajgc jedy-
nie czesS¢ jego skiladu leksykalnego. Inni z kolei toczg gre z odbiorcq nie tylko
na ptaszczyznie stowa, ale i obrazu, stosujac nawigzania do bohateréw popkultu-
ry. Dobrym przykladem takiej kreacji jest opisany wczesniej mem z Jarostawem
Kaczynskim, upodobnionym do Hannibala Lectera. Niewatpliwie istotne miejsce
wsrod memow politycznych zajmuja te bazujace na wywotaniu emocji (pathos).
Jednak czesto gtownym celem tworcow jest nie tylko wysmianie czy wyszydze-
nie kandydata, ale rowniez podwazenie jego wiarygodnosci (ethos). Stosunkowo
rzadko pojawiajg sie w Sieci memy, w ktorych nacisk potozony jest na podwazenie
logosu. Niewatpliwie wynika to po czesci ze specyfiki charakteryzowanego gatun-
ku wypowiedzi internetowych, w ktérych uwypuklony jest aspekt rozrywkowy.

References

Arystoteles. 2004. Retoryka. Retoryka dla Aleksandra. Poetyka. tt. H. Podbielski. Warszawa: PWN.

Kaminska, Malgorzata. 2011. Niecne memy: Dwanascie wyktadéw o kulturze Internetu. Poznan:
Galeria Miejska ,,Arsenat”.

Shifman, Limor. 2014. Memes in digital culture. Massachusetts: Massachusetts Institute of Technology.

Daria Porycka, Retoryczny wymiar memow politycznych e 90



